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Apresentacao

O 10° Seminario de Pesquisa em Comunicac¢édo da Uninter foi realizado
no dia 10 de julho 2026 com o tema “Interfaces entre politica e (des)informagao
no contexto da Inteligéncia Artificial”. A programacao incluiu a apresentagéao de
trabalhos e uma mesa-redonda para debater o tema central. Realizado de forma
online e gratuita, o evento favoreceu a participacdo de pesquisadores e
estudantes de diferentes regides do pais.

Os numeros do evento indicam 56 trabalhos aprovados, representando 19
instituicbes de ensino de todo o Brasil e mais de 90 pesquisadores assinando
trabalhos. O comité cientifico contou com 24 professores que realizaram as
avaliacdes dos trabalhos.

A mesa-redonda reuniu os pesquisadores Michelle Massuchin, da
Universidade Federal do Parana, e Doacir Quadros, da Uninter. A mediacéo foi
realizada pelo professor da Uninter Mauro Hashimoto. A transmissao sera feita
pelo Youtube, com link a ser enviado a todos 0s inscritos.

Criado em 2016 pelo Grupo de Pesquisa Comunicacdo Tecnhologia e
Sociedade, como um evento de abrangéncia local, o primeiro Seminario de
Comunicacéao contou com a apresentacao de 11 trabalhos que refletiam sobre a
tematica das “contribuicbes cientificas para um mercado em constante
transformacao”. A partir da 52 Edicdo, em 2020, o Seminario passou a ser
remoto, aumentando a participacdo e estendendo a abrangéncia do evento.

Boa leitura!

Comité de organizacao
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A COMUNICACAO DE RISCO NA MODERNIDADE LIQUIDA:
desinformacéo e inteligéncia artificial’

José Ardonio de Araujo Silva®

A comunicagdo de risco contemporanea € atravessada pela logica da vida
liquida, onde a velocidade da informagéao precede sistematicamente a sua veracidade.
Vivemos num estado de urgéncia constante, no qual o individuo sente a necessidade
de produzir e consumir conteudo a todo o instante para manter a sua relevancia social.
Nesse cenario, o alerta institucional sobre crises sanitarias deixa de ser uma diretriz
sélida para se tornar apenas mais um fragmento num fluxo ininterrupto, competindo
diretamente com a desinformacao politica. A vida liquida impde uma precariedade que
afeta a tomada de decisao coletiva, pois, como aponta Bauman (2007, p. 7), "a vida
liquida é uma vida precaria, vivida em condigbes de incerteza constante", onde o
temor de ser pego de surpresa gera uma ansiedade que impossibilita a reflexdo
profunda necessaria em momentos de crise. A compressao do tempo e do espaco,
caracteristica da globalizacao, redefine a maneira como a sociedade percebe o risco.
Na era da informacgao instantanea, a distancia fisica deixa de ser uma barreira, mas
essa mesma velocidade gera uma segregacéo entre os que processam o dado e os
que sdo meramente atingidos por ele. Bauman (1999) destaca que a distancia é um

impedimento apenas para quem nao se pode movimentar rapido:

A distancia nao mais conta, enquanto a ideia de uma fronteira
geografica é cada vez mais dificil de sustentar no mundo real.
[...] O que é “distancia” para quem tem os meios para atravessa-
la, se ela pode ser atravessada instantaneamente? A distancia
€ um impedimento apenas para quem nao pode movimentar-se
rapido ou ndo pode movimentar-se de modo algum. (Bauman,
1999, p. 23).

Diante desse colapso da confianga e da atomizagao da informagao mediada por

Inteligéncia Artificial, a Etica do Discurso de Habermas (s/d) oferece um parametro

fundamental de correcdo normativa. Para o autor, a validade de uma norma ou de

! No desenvolvimento deste artigo, utilizou-se a ferramenta Gemini (Google) para estruturagéo textual
e integracao bibliografica conforme o template solicitado.

2 José Ardonio de Araujo Silva: Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita Filho” (UNESP),
Mestre em Comunicacgao, jose.ardonio@unesp.br.
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uma informacéo publica em situacado de risco depende da possibilidade de obter a
anuéncia de todos os participantes envolvidos num discurso pratico. Enquanto a
desinformacéo digital opera por meio de algoritmos que impéem narrativas sem o crivo
da argumentacao racional, a ética habermasiana exige que os resultados e as
consequéncias das normas sejam aceites voluntariamente por todos, preservando o
interesse coletivo e a motivacao racional:

As Unicas normas que tém o direito de reclamar validade s&o
aquelas que podem obter a anuéncia de todos os participantes
envolvidos num discurso pratico. [...] No caso das normas em
vigor, os resultados e as consequéncias secundarias,
provavelmente decorrentes de um cumprimento geral dessas
mesmas normas € a favor da satisfacao dos interesses de cada
um, terdo de poder ser aceites voluntariamente por todos.
(Habermas, s/d, p. 15-16).

A metodologia fundamenta-se numa abordagem qualitativa e exploratéria, partindo do

estudo de caso realizado em Lengodis Paulista-SP (Silva, 2024). O trabalho utiliza a
pesquisa bibliografica para estabelecer o dialogo entre a sociologia de Bauman e a
teoria da agdo comunicativa de Habermas, cruzando estes referenciais com dados
empiricos de monitoramento de midias sociais e entrevistas sobre a recepcéo da
informacao durante a pandemia. A investigagcao analisou como a "infodemia" corréi a
confianga nas instituicbes cientificas e como a desinformagao politica subverte os
pressupostos pragmaticos da argumentagao:

O virus causou nao apenas uma crise de saude, mas também
uma 'infodemia’. [...] O sucesso das Politicas Publicas para evitar
0 contagio e barrar a transmissdo da doenca, em parte,
dependeu da percepgao sobre ciéncia e cientistas, do grau de
confianga nas instituicbes e na midia, e da percepcéo de risco
das pessoas sobre a pandemia. (Silva, 2024, p. 61).

Os resultados indicam que a comunicacao de risco em Lencéis Paulista enfrentou
obstaculos severos devido a fragmentagdo do discurso publico. A desinformacéo
utilizou a Inteligéncia Artificial para mimetizar autoridade, impedindo que a populagao
participasse de um discurso pratico genuino sobre as medidas de seguranca. Conclui-
se que o enfrentamento da crise informacional exige o resgate de uma ética
universalista e cognitivista. Superar o risco na modernidade liquida requer mais do
que checagem de factos; exige a reconstrugéo de espacos de debate pautados na
validade moral e na transparéncia, garantindo que a comunicagao publica volte a ser

um instrumento de consenso e protegdo social, € ndo de manipulag&o algoritmica.
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Palavras-Chave: Comunicacdo de Risco; Desinformacao; Inteligéncia Avrtificial; Etica
do Discurso
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INFLUENCIA DIGITAL, DESINFORMAGAO E CONSUMO NA ERA DA
INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Mariana de Mello Borges7

A crescente centralidade das plataformas digitais na organizacéo da vida
social, politica e econbmica tem reconfigurado as dindmicas comunicacionais
contemporaneas, especialmente no que se refere a mediagdo do consumo e a
circulacédo de conteudos informacionais. Nesse cenario, os influenciadores digitais
consolidam-se como agentes estratégicos na articulagdo entre publicidade,
entretenimento e producdo de sentido, exercendo significativa capacidade de
mobilizagdo simbdlica. O presente estudo analisou a intersec¢ao entre influéncia
digital, desinformacdo e praticas de consumo, tomando como objeto empirico a
atuacao da influenciadora Virginia Fonseca e a marca WePink. Parte-se da premissa
de que as dinamicas proprias da influéncia digital se articulam a processos mais
amplos de distor¢ao informacional, tradicionalmente associados ao campo politico,
mas que, na contemporaneidade, expandem-se para o0 universo mercadoldgico,
configurando um fenémeno transversal (Silveira; Braga; Penteado, 2014; Pérto;
Castro; Silva, 2022) .

A relevancia da investigacao reside na compreensao de que a desinformagao
ultrapassa a disseminagao pontual de conteudos falsos, constituindo-se como um
sistema complexo de construgéo simbdlica, intensificado pela mediagao algoritmica e
pelo uso crescente de inteligéncia artificial na produgao e circulagdo de mensagens.
Nesse contexto, observa-se a consolidacdo de formas sofisticadas de persuasao
digital, nas quais estratégias comunicacionais sdo potencializadas por tecnologias
computacionais, ampliando o alcance e a eficacia de conteudos enganosos. A atuagao
de influenciadores aproxima-se, assim, de praticas historicamente vinculadas a
comunicagao politica, como a construgao de credibilidade, a mobilizagao afetiva e a
formagao de opinido publica, ainda que orientadas ao consumo (Lima, 2020; Moreira;
Medrado; Gama, 2023). Tal configuragdo evidencia uma zona de convergéncia entre

mercado e politica, na qual a influéncia digital opera como dispositivo de poder.

! Doutoranda em Comunicacdo Politica na Universidade Federal do Parana (UFPR),

borgesmariana@ufpr.br.
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Os resultados indicam que as praticas comunicacionais de Virginia Fonseca
fundamentam-se na constru¢do de uma imagem de autenticidade e proximidade,
elementos que reforcam sua autoridade simbdlica e ampliam os niveis de
engajamento (Santos, 2023). Entretanto, a analise dos conteudos revelou recorrentes
tensionamentos entre informagao e persuaséao, incluindo a circulagdo de alegagdes
potencialmente enganosas, a opacidade em determinadas comunicagdes comerciais
e a difusdo de conteudos associados a desinformacdo. Episédios envolvendo
produtos da marca WePink, como denuncias de ineficacia e reagdes adversas,
evidenciam impactos concretos sobre o comportamento do consumidor, com
repercussdes materiais e simbolicas relevantes (G1, 2023; CNN Brasil, 2024) .

Do ponto de vista tedrico, os achados demonstram que as dinamicas
observadas no consumo apresentam similaridades estruturais com aquelas
identificadas na esfera politica, especialmente no que concerne a manipulacao
narrativa, a exploragdo de vieses cognitivos e a amplificacdo algoritmica (Porto;
Castro; Silva, 2022). A incorporagao de sistemas baseados em inteligéncia artificial
tende a intensificar tais processos, ao viabilizar a produgcao automatizada de
conteudos personalizados, altamente persuasivos e de dificil verificagdo. Nesse
sentido, a influéncia digital pode ser compreendida como parte de um ecossistema
informacional hibrido, no qual se tornam difusas as fronteiras entre publicidade,
informacéao e propaganda.

A investigacdo adotou uma abordagem qualitativa, de carater exploratorio e
descritivo, estruturada a partir de um estudo de caso. O corpus empirico foi composto
por conteudos publicados pela influenciadora em plataformas digitais, além de
reportagens e registros de controvérsias relacionadas a marca. Também foram
analisadas interacdes e manifestacdes do publico, permitindo apreender a recepgao
das mensagens e seus efeitos nas praticas de consumo. A aplicagdo da analise
tematica de conteudo possibilitou identificar padrées discursivos, estratégias de
engajamento e formas de circulagao da desinformagado no ambiente digital (Bardin,
2011; Flick, 2009) .

Conclui-se que a atuacao de influenciadores digitais, quando associada a
praticas desinformativas, evidencia fragilidades regulatérias e impde desafios éticos
relevantes a comunicagdo contemporanea. Os resultados apontam que a influéncia

digital desempenha papel central na reconfiguragao das relagdes entre comunicacéo,
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consumo e poder, aproximando-se de dinamicas tipicas da comunicacéo politica e da
propaganda digital. Diante desse cenario, destaca-se a necessidade de fortalecimento
da educacdo midiatica, bem como da formulagcdo de mecanismos regulatérios
capazes de enfrentar os impactos da desinformacdo em ambientes digitais mediados

por inteligéncia artificial.

Palavras-chave: Influéncia digital; Desinformacdo; Consumo; Inteligéncia artificial;

Comunicacéo politica.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL E DESINFORMACAO NA MODA:
Das modelos virtuais aos padroées irreais

Tatiana Martins Montenegro’

A presenca da Inteligéncia Artificial (IA) na producdo de imagens e conteudos
digitais reconfigurou as formas de comunicag¢do na atualidade. No campo da moda,
tal impacto se torna evidente, uma vez que se trata de um universo sustentado pela
visualidade, pelo desejo e pela construgdo simbodlica do corpo e do estilo. Nesse
cenario, comegam a se consolidar padrdes estéticos cada vez mais distantes da
realidade material, potencializados por tecnologias generativas e pelas dindmicas de
distribuicdo das plataformas digitais.

A recente circulagdo de campanhas publicitarias estreladas por modelos geradas
por |IA recolocou uma questdo que perpassa a histéria da moda: quem define os
padrdes de beleza e com quais interesses? Em 2025, a publicacido de um anuncio na
revista Vogue (llustragdo 1), com uma modelo criada por IA, provocou uma reagao
expressiva nas redes sociais e entre profissionais do setor, estimulando debates que
vao além da inovagao tecnoldgica. O incOmodo se justifica pelo que ela passou a
produzir: corpos que nao existem, entretanto, que atuam como referéncia estética.

A primeira vista, as imagens reproduzem padrdes ja consolidados na publicidade
de moda. A diferenca é que nao partem de um corpo real, mas de uma construgao
inteiramente artificial apresentada como verossimil. A decisdo da Guess de utilizar
uma modelo inexistente e a escolha da Vogue de veicular a campanha merecem
atengao porque altera as dindmicas de representagao. Se antes a imagem partia de
um corpo existente, ainda que editado, agora ela pode ser fabricada de forma integral,

sem qualquer compromisso com a materialidade.
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Fonte: Adaptado de Lourencgo (2025).

O uso da IA na moda nao se limita a dimensao técnica, uma vez que interfere na
forma como o consumo é construido e percebido. Lipovetsky (2009, p. 41) aponta que
“a moda vive da seducao e da renovacado permanente”, ato que se intensifica no
digital, onde imagens hiperestetizadas tornam-se protagonistas. A tecnologia, nesse
sentido, transforma a aparéncia das imagens enquanto contribui para a criagcao de
referéncias idealizadas e dissociadas da realidade. O fenémeno aproxima-se do que
Jean Baudrillard (1991) descreve como hiper-realidade, em que a simulagéo deixa de
representar o mundo e passa a substitui-lo, produzindo um real mais convincente do
que o proprio real.

No campo da imagem, essa transformacédo também dialoga com o que Joan
Fontcuberta (2012) denomina como pos-fotografia, caraterizada pela perda do vinculo
entre imagem e verdade. Assim, a imagem deixa de ser um registro para funcionar
como construgao, o que potencializa a distribuicao de representagdes artificiais que
ainda s&o socialmente aceitas.

Se antes a comparagao ocorria com corpos editados, agora ela se da com corpos
inexistentes. O problema nao esta na manipulagao digital em si, pratica ja consolidada
na moda, mas na naturalizagcdo dessas imagens como referéncias legitimas de
comparacgao. A dimensao perceptiva da imagem pode ser aprofundada na perspectiva
de Roland Barthes (1984), para quem a fotografia carrega um efeito de evidéncia que

tende a ser lido como prova do real. Ao afirmar que “a fotografia é literalmente uma
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emanacao do referente” (Barthes, 1984, p. 129), o autor explica como a imagem
fotografica constroi uma relagéo de credibilidade com aquilo que representa.

Em termos metodologicos, trata-se de uma pesquisa qualitativa e exploratéria
baseada na analise documental da campanha da Guess veiculada na revista Vogue
em 2025. Os resultados indicam que a IA intensifica padrbes de beleza ja existentes
ao eliminar as limitagdes do corpo real. Nesse processo, a imagem deixa de
representar, tornando-se uma fabricante de referéncias, contribuindo para a
construcao de expectativas cada vez mais distantes da experiéncia concreta.

Diante disso, é possivel compreender a relagao entre |IA, moda e desinformacao
como um campo de debates que pde em voga questdes estéticas, econdmicas,
sociais e éticas. Além de discutir as novas tecnologias, torna-se fundamental
problematizar seus usos e efeitos, sobretudo no que diz respeito a construgcao de

padrdes e a forma como os sujeitos passam a se perceber a partir deles.

Palavras-Chave: Inteligéncia artificial; Moda; Desinformag¢ao; Consumo
digital; Estética.
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EDUCAGCAO MIDIATICA COLABORATIVA CONTRA
DESINFORMAGAO ELEITORAL COM INTELIGENCIA ARTIFICIAL
GENERATIVA NO BRASIL

Mariana de Mello Borges'

A desinformagao eleitoral impulsionada por inteligéncia artificial tem se
consolidado como um dos principais desafios contemporaneos a integridade
democratica, sendo apontada como uma das maiores ameagas globais para os
préximos anos (Laboissiére, 2025). No contexto brasileiro, marcado por elevada
circulagdo de conteudos enganosos e ampla adogado de tecnologias digitais, esse
fenbmeno assume contornos ainda mais complexos. Este trabalho investiga a
contribuicdo da “Linha do Tempo de |IA nas Eleicbes”, desenvolvida pelo Observatério
de IA nas Eleigbes, como estratégia de educagao midiatica colaborativa voltada ao
enfrentamento da desinformagao durante o pleito municipal de 2024. O objeto de
estudo revela originalidade ao articular monitoramento de casos reais, produgéo
colaborativa de conhecimento e potencial educativo, configurando-se como uma
iniciativa inovadora no campo da comunicagao politica digital .

A relevancia do estudo reside na necessidade de compreender como
ferramentas baseadas em inteligéncia coletiva podem contribuir para o
desenvolvimento de competéncias criticas diante de ecossistemas informacionais
marcados pela velocidade, pela fragmentagdo e pela mediagcdo algoritmica. A
desinformacgéo contemporanea, conforme Wardle e Derakhshan (2017), ndo se limita
a circulacdo de conteudos falsos, mas constitui um sistema estruturado de
manipulagdo simbdlica. Nesse cenario, a inteligéncia artificial generativa amplia
significativamente a capacidade de produgdo e disseminacdo de conteudos
persuasivos, exigindo novas abordagens analiticas e educativas (Stryker; Kavlakoglu,
2024; Pennycook; Rand, 2021).

Entendida como conjunto de competéncias que permitem acesso critico,
analise e producgao responsavel de conteudos (UNESCO, 2016), a educagao midiatica

emerge como estratégia fundamental para o fortalecimento da cidadania e da esfera

! Doutoranda em Comunicacdo Politica na Universidade Federal do Parana (UFPR),

borgesmariana@ufpr.br.



mailto:borgesmariana@ufpr.br

INTERFACES ENTRE
X Seminario de Pesquisa POLITICA E (DES)INFORMACAD

R Somepiaagay:-Uninter NO CONTEXTO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

publica. O quadro tedrico mobilizado articula contribuicdes da comunicagao politica,
dos estudos sobre desinformacéo e da educacao midiatica.

Gomes (2004) aponta que a politica contemporanea opera sob a légica da
visibilidade midiatica, enquanto Han (2022) descreve a infocracia como um regime
marcado pelo excesso de informagdes que dificulta o julgamento critico.
Complementarmente, Pfetsch e Esser (2012) destacam a centralidade dos sistemas
de comunicagdo na estruturagdo do ambiente informacional, ao passo que Lévy
(1994) e Graves (2016) contribuem para a compreensao das dindmicas colaborativas
no enfrentamento da desinformagéo. As referidas referéncias permitem analisar a
iniciativa estudada como parte de um ecossistema mais amplo de producgao,
circulagao e contestagao de conteudos informacionais.

A pesquisa adota uma abordagem qualitativa, de natureza exploratoria,
estruturada a partir de um estudo de caso unico. A metodologia baseia-se na
triangulagdo de dados, contemplando trés procedimentos principais: analise de
conteudo da “Linha do Tempo de IA nas Elei¢des”, com foco em suas categorias,
padrbes e estratégias de enfrentamento; analise documental de materiais produzidos
por organizagdes parceiras, como Data Privacy Brasil e Alafia Lab; e realizagdo de
entrevistas semiestruturadas com atores envolvidos na concepcao e manutencao da
plataforma. Tal combinagdo metodoldgica busca garantir profundidade analitica e
compreensao contextual do objeto investigado .

Espera-se que os resultados evidenciem o potencial da ferramenta como
instrumento de educacao midiatica colaborativa, contribuindo para o desenvolvimento
de habilidades criticas e para o fortalecimento da participacdo cidada em contextos
eleitorais. Além disso, pretende-se identificar limites e desafios da iniciativa,
especialmente no que se refere a sua capacidade de gerar impacto social efetivo.
Como resultado mais amplo, a pesquisa busca oferecer subsidios tedricos e empiricos
para o aprimoramento de estratégias de enfrentamento da desinformagdo mediada
por inteligéncia artificial, contribuindo para o fortalecimento das praticas democraticas

no Brasil e em outros contextos similares.

Palavras-chave: Educacao midiatica; Desinformacéo; Inteligéncia artificial;
Comunicacéo politica; Eleicoes.
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PESQUISAS DE REJEICAO ELEITORAL E (DES)INFORMAGAO

Romer Mottinha Santos’
Doacir Gongalves de Quadros?

O uso frequente de pesquisas eleitorais, campanhas eleitorais on-line, o voto
em pessoas confiaveis, e outras praticas politicas fazem parte do momento atual do
governo representativo denominado por Bernard Manin (1995) de “democracia
publico”. No Brasil acompanhamos cada vez mais frequente a ocorréncia destes
fendbmenos em elei¢cdes presidenciais que se mostram mais competitivas na disputa
pelo voto e estd apresentando alto grau de polarizagdo ideoldégica, o que tem
contribuido para tornar mais tardia a definicdo do voto do eleitor.

E, por outro lado, a polarizagao ideoldgica tem migrado para a radicalizagao de
opinides ideologicas frente as candidaturas concorrentes, criando a desconfianga
sobre as urnas eleitorais e aos resultados apresentados pelas pesquisas de intencao
de voto. Neste cenario eleitoral também tem se tornado crescente o uso da
propaganda eleitoral ilegal, sobretudo na internet como, por exemplo, a
disseminagao das Fake News e Deepfakes. Essas noticias ou videos fraudulentos
impulsionados pelo uso da inteligéncia artificial exprimem o uso da desinformacéo e
da mentira sobre candidatos e instituicbes politicas democraticas para colocar em
suspeigao a lisura do processo eleitoral e ludibriar o eleitor. Percebe-se que a
contencao deste tipo de propaganda ilegal tem mostrado a grande batalha para a
Justica Eleitoral no Brasil. Todavia, fato € que a desinformagao tem gerando efeitos
no comportamento do eleitor e que de acordo com a proposta desta pesquisa &
possivel visualizar através da pesquisa de rejeicdo a candidaturas.

Sobre o assunto pesquisas eleitorais, ha trabalhos como o de Meireles e Russo
(2022), Santos e Quadros (2025) e Pereira e Nunes (2024), que tratam sobre o
efeito das pesquisas eleitorais sobre a decisdo do eleitor. As pesquisas realizadas

pelos institutos podem ser de dois tipos: pesquisas estimuladas e pesquisas
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espontaneas. Na espontanea, € feita a pergunta aos entrevistados sem nenhuma
alternativa dada para a resposta. A estimulada indica uma lista de alternativas para
os entrevistados escolherem algumas das alternativas. A pesquisa de rejeicdo pode
ser feita por estes dois métodos e serve para saber a porcentagem de eleitores
que nao votariam de jeito nenhum em uma dada candidatura.

No entanto, estudos sobre o papel das pesquisas de rejeigdo a candidaturas
em disputas eleitorais tém se tornado cada vez mais necessarios e, como objetivo
nesta pesquisa é sugerir que elas se colocam como um indicador para mensurar o
impacto da disseminagdo de desinformacédo e mentiras com o objetivo de destruir a
confianga e reputagdo das candidaturas. Isto €, a rejeicdo a candidaturas vem
aumentando a cada eleicdo presidencial em virtude do uso sistematico das Fake
News e de Deepfakes para orientar a opinido do eleitor e atacar as instituicbes
politicas.

Aplica-se aqui na analise preliminar deste estudo a pesquisa quantitativa e
analise descritiva para exposicdo dos resultados preliminares. A pesquisa
quantitativa de estatistica descritiva auxilia na coleta, descricdo e apresentacao de
dados observados, sem tirar conclusées mais genéricas e ndo se ocupa de valores
amostrais (Cervi, 2017, p. 38). O recorte temporal analisa aqui sdo as pesquisas
eleitorais de rejeigao a candidaturas para presidente no segundo turno nos pleitos de
2002, 2006, 2010, 2014, 2018 e 2022. O acesso as pesquisas foi nos acervos on-
line do G1, UOL, CNN Brasil e Lins (2026) do PoderData.

Antes da apresentacdo dos dados coletados na etapa inicial desta pesquisa é
importante ressaltar que a pesquisa eleitoral € um elemento importante do cenario
politico porque elas organizam a visdo que os jornalistas tém do processo eleitoral,
determinando quais sdao os candidatos que devem se destacar e quais 0s
movimentos da “opinido publica” que precisam ser monitorados (Biroli, Miguel e
Mota, 2011, p. 68). Salvo casos excepcionais, as pesquisas eleitorais realizadas no
Brasil sdo confiaveis apesar das barreiras logisticas, geograficas e de qualidade e
atualizacdo de informagbes sociodemograficas sobre a populagdo brasileira
(Meireles; Russo, 2022, p. 127). Estudos sobre o assunto mostram que as pesquisas
eleitorais, como € o caso da pesquisa de rejeicado, elas sdo mais precisas quanto
mais perto esta o dia da elei¢cdo, sobretudo em disputas em que tem somente dois

candidatos concorrendo como € o caso do segundo turno.
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De acordo com os graficos abaixo se observa que no segundo turno das
eleicdes presidéncias de 2002, 2010, 2018 e 2022 os candidatos derrotados tinham
maior rejeicdo entre os eleitores. Nas eleicbes de 2006 e 2014, as candidaturas
eleitas tinham maior rejeicdo. Isto €, a rejeicdo aos presidenciaveis se mostrou
menor para os presidentes eleitos em 2 eleicbes e maiores em 4 eleigdes para o
candidato que saiu derrotado. Os dados também mostram a seguir que ha o
aumento progressivo da rejeicao eleitoral. Nas eleicdes 2002 e 2006 os
presidenciaveis que avangaram ao segundo turno apresentaram 20% e 30% de
rejeicdo. Em 2010 e 2014, 30% e 40% e nas eleicbes 2018 e 2022, 40% e 50% de

rejeicao.
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Figura 1. Gréfico - Pesquisas Eleitorais de rejeigdo para presidéncia (2002-2022).
Fonte: Elaborado pelos autores a partir do G1, UOL, CNN Brasil e PoderData (2026).
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Em uma analise previa esses dados indicam que a rejei¢cao eleitoral na disputa
presidencial de segundo turno tem aumentado progressivamente nas eleigdes no
Brasil. O debate sobre o assunto tem mostrado que a rejeicdo muitas vezes significa
0 ndo conhecimento por parte do eleitor sobre o candidato. Isto quer dizer que a
rejeicdo pode variar a medida que o eleitor passa a conhecer melhor o candidato
durante a campanha eleitoral. Portanto, estrategicamente para se combater a
rejeicdo o candidato tem que se tornar conhecido, mas isso ndo que dizer que €
possivel reverter a rejeicdo. A administracdo da visibilidade e o combate a
campanha negativa através do marketing politico-eleitoral se colocam como uma
das estratégias para contengao da rejeicao.

Contudo, a reflexao prévia apresentada aqui sobre o aumento da rejeicao
eleitoral nas eleicbes presidenciais abre a possibilidade para o aprofundamento
sobre algumas questdes. O que explica a maior rejeicao aos candidatos eleitos nas
eleicbes de 2006 e 20147 Porque o indice de rejeicdo sobre as candidaturas
aumentou gradualmente e chegou ao ponto maximo nas eleicbes de 2018 e 20227
O proximo passo neste estudo € adentrar como possiveis causas 0 aumento da
divulgacao de escandalos politicos divulgados no pais entre 2006 e 2014 e que
segundo John B. Thompson (2002) abala a reputagdo, a confianga de politicos e a
legitimidade politica. Também, procura-se destacar como explicacdo adicional a
disseminacao de Fake News e Deepfakes que no decorrer das eleigdes presidéncias
se mostraram progressivamente mais sofisticadas com o uso e tecnologias como a

inteligéncia artificial.

Palavras-Chave: Eleigcdes; Opinido Publica; Pesquisas Eleitorais;
Rejeicao.
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ENTRE PUBLICIDADE E DESINFORMAGCAO: contetidos midiaticos
falsos gerados por IA

Anténio Marion Leal’
Graziela Frainer Knoll?
Tais Steffenello Ghisleni®

A inteligéncia artificial (IA) tem ocupado um espaco cada vez mais proeminente
no cotidiano, estando presente em diferentes areas da acdo humana e sendo utilizada
na resolugdo de problemas e na realizagdo de tarefas (Kaufman, 2019). Nesse
contexto, observa-se a ampliagéo da producgao e circulagao de conteudos midiaticos
gerados artificialmente, que simulam produtos culturais inexistentes por meio de
recursos audiovisuais e graficos, impactando diretamente o campo da comunicagao.

Esse cenario também intensifica desafios relacionados a desinformacgao. Fake
news correspondem a conteudos falsos destinados a enganar e manipular a opiniao
publica, enquanto os deepfakes consistem em materiais audiovisuais gerados
artificialmente com alto grau de realismo (Molina; Berenguel, 2022), dificultando a
distincdo entre o que é real e o que é fabricado. Casos recentes, como a circulagao
de conteudos manipulados envolvendo figuras publicas do entretenimento, como a
cantora Taylor Swift (Jones, 2024), evidenciam os impactos dessas tecnologias. Além
disso, dados do Observatério Lupa indicam crescimento significativo na difusdo de
conteudos falsos (Agéncia Brasil, 2026).

No campo do entretenimento, observa-se a produgao de conteudos falsos que
simulam campanhas oficiais de langamento. Esses materiais mobilizam estratégias
tipicas da publicidade, como apelo visual, construcdo de expectativa e associacao
com marcas consolidadas. Como consequéncia, o YouTube removeu canais que
produziam ftrailers falsos com uso de inteligéncia artificial, capazes de enganar o

publico (Mota, 2026). Tais praticas evidenciam uma zona de intersecgdo entre
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publicidade e desinformacéo, na qual conteudos ficticios passam a operar como pegas
persuasivas, influenciando o consumo midiatico. Nesse sentido, observa-se que a
desinformacéo contemporanea se complexifica com o uso de tecnologias avangadas,
aproximando-se de estratégias persuasivas e ampliando seus impactos sociais.

O estudo tem como objetivo analisar a disseminagéao de conteudos midiaticos
falsos produzidos com o auxilio de inteligéncia artificial. Especificamente, busca
investigar sua circulagao em plataformas digitais, sua aproximagao com estratégias
publicitarias, seus impactos na percepc¢ao do publico e suas implicagdes para o
letramento midiatico e digital.

Metodologicamente, a pesquisa caracteriza-se como qualitativa, de natureza
exploratoria e descritiva. O corpus sera constituido por conteudos midiaticos falsos
coletados em ambientes digitais, incluindo materiais audiovisuais e graficos
relacionados a produgdes inexistentes. A selegdo dos exemplos sera realizada de
forma intencional, considerando conteudos com ampla circulacédo ou potencial de
engajamento. A coleta ocorrera por meio de buscas sistematicas em plataformas
digitais, a partir de palavras-chave relacionadas a trailers falsos, langamentos ficticios
e conteudos gerados por IA. Para a analise dos dados, sera utilizada a técnica de
analise de conteudo, conforme Bardin (2011), a partir de uma tabela previamente
elaborada com categorias como tipo de conteudo, elementos de verossimilhanga,
estratégias persuasivas, verificagao das informacodes e possiveis efeitos no publico.

Como resultados esperados, pretende-se evidenciar como a utilizacdo da
inteligéncia artificial potencializa a produgao de conteudos persuasivos € enganosos,
especialmente no campo do entretenimento, aproximando praticas de desinformacéao
de estratégias publicitarias. Espera-se, ainda, contribuir para o debate sobre os
impactos desses conteudos no consumo midiatico e destacar a importancia do
letramento digital no contexto educacional, como forma de promover uma leitura
critica das midias contemporaneas. Nesse sentido, conforme Gabriel (2025), o
contexto marcado pela rapida transformacgao tecnoldgica exige o desenvolvimento
continuo de habilidades criticas e adaptativas, fundamentais para que os sujeitos
compreendam e atuem de forma consciente diante das mudancas impostas pela

inteligéncia artificial.
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DESINFORMAGCAO, GENERO E PLATAFORMIZACAO: visibilidade
algoritmica para narrativas miséginas no Instagram

Lucas Taidson de Freitas Severino’

Yara Karolinne Sousa Lopes?

Em 2025, o Brasil registrou 1.568 feminicidios, o maior nimero da série histérica desde
a tipificagao do crime, em 2015, representando um crescimento de 4,7% em relagdo ao ano
anterior (FBSP, 2026), enquanto a Universidade de Oxford elegia rage bait como palavra do
ano: conteudo deliberadamente concebido para provocar raiva e ampliar o engajamento em
plataformas digitais. A coincidéncia ndo é fortuita. Parte-se da compreensdo de que as
plataformas, em especial o Instagram, ndo apenas transmitem discursos miséginos, mas os
produzem como regimes de visibilidade funcionais a sua prépria légica econ6mica. Nesse
sentido, a desinformacao sobre violéncia de género circula nas plataformas e por meio delas,
em razado de sua arquitetura. O objetivo deste trabalho é analisar como o Instagram produz
algoritmicamente regimes de visibilidade que amplificam narrativas desinformativas sobre
violéncia contra a mulher, investigando de que modo a arquitetura da plataforma recompensa
economicamente conteldos que negam dados de feminicidio, invertem relagGes de
vitimizacdo ou descontextualizam informacGes oficiais. Para tanto, o objeto empirico sdo
publicagdes no Instagram que constroem essas narrativas desinformativas. A originalidade
estd em compreender esse fendmeno como interface direta entre desinformacdo e
inteligéncia artificial, articulando andlise dos regimes de visibilidade e critica ao capitalismo

de plataforma como infraestrutura que recompensa economicamente esses conteudos..

O primeiro eixo é o da plataformizacdo, compreendida por Van Dijck, Poell e De Waal
(2018) como processo pelo qual plataformas tornam-se infraestruturas centrais da vida social
por meio da dataficacdo, da comodificacdo dos dados e da selecdo algoritmica que hierarquiza

contetudos segundo métricas de engajamento. Os sistemas de recomendacdo do Instagram,

! Doutorando em Comunicagéo e Territorialidades na Universidade Federal do Espirito Santo, mestre
em Comunicacgéo pela Universidade Federal de Ouro Preto, Itaidson@gmail.com.

2 Doutoranda e mestre em Comunicacéo e Territorialidades na Universidade Federal do Espirito Santo,
yarak.lopes@gmail.com.



INTERFACES ENTRE
X Seminario de Pesquisa POLITICA E (DES)INFORMACAD

B omIunIcay@o:- Unin ter NO CONTEXTO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

que sdo algoritmos de aprendizado de maquina, privilegiam conteddos que geram respostas
emocionais intensas: conflito, indignacado, polarizacao (Fisher, 2023; Srnicek, 2017). Nesse
modelo, discursos miséginos constituem efeito funcional de uma arquitetura orientada pelo
engajamento. E aqui que se articula o conceito de malinformation de Wardle e Derakhshan
(2017), quando aponta que esses conteudos ndo sdo tecnicamente falsos, mas
descontextualizam dados reais para relativizar a violéncia estrutural, tornando-se resistentes
a checagem convencional. A inteligéncia artificial é tratada, neste trabalho, ndo apenas como
pano de fundo tecnolégico, mas como categoria analitica operante no nivel empirico em que
sistemas de recomendacao baseados em aprendizado de maquina sdo compreendidos como
agentes ativos na produgdo automatizada de visibilidade, que amplificam conteudos
miséginos em funcdo de seu potencial de engajamento, independentemente de sua

veracidade ou impacto social.

O segundo eixo articula a critica feminista estrutural a analise da comunicacgao. Saffioti
(2004) demonstrou que a violéncia de género opera como mecanismo de manutencdo do
patriarcado. Federici (2017) e Fraser (2024) evidenciam que esse controle foi historicamente
funcional a acumulacdo capitalista e que o capitalismo contemporaneo segue dependente da
reproducdo social ao mesmo tempo que a precariza. Discursos que reagem a ampliacdo de
direitos das mulheres devem ser compreendidos ndo como ressentimento individual, mas
como reatualizacdo de estruturas histdricas de dominacgao, potencializadas por plataformas
gue lucram com a circulacdo continua de indignacao (Vilaca; D'Andréa, 2021). O terceiro eixo
é sustentado pela perspectiva de Queiroz Filho (2023), ao dizer que imagens ndo representam
o real, mas operam como editores do lugar, ensinando a ver e normalizando hierarquias;
conteudos desinformativos constroem afetivamente suas versdes da realidade mobilizando

disposicdes do olhar que naturalizam a violéncia de género.

A abordagem adotada é qualitativa e interpretativa, articulando analise imagética das
publicacbes (enquadramentos, repeticGes, auséncias), anadlise discursiva de legendas,

hashtags e comentarios compreendidos como narrativas que orientam a experiéncia, voltada
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ao mapeamento dos regimes de visibilidade produzidos pela plataforma, identificando o que
é amplificado, o que é silenciado e como esses padrdes organizam modos de sentir a violéncia

contra a mulher no ambiente digital.

Espera-se demonstrar que o Instagram produz, algoritmicamente, uma hierarquia de
visibilidade que favorece narrativas desinformativas sobre violéncia de género em razao de
sua alta capacidade de engajamento. Conteldos que negam dados de feminicidio ou invertem
relacles de vitimizacdo geram mais interacdes do que informacdes contextualizadas, e o
algoritmo os amplifica sistematicamente. A desinformacao de género opera, assim, ndo como
anomalia do sistema, mas como expressdo de sua propria logica de funcionamento. A decisdo
do STF de 2025 que, ao declarar parcialmente inconstitucional o art. 19 do Marco Civil da
Internet, passa a responsabilizar plataformas por conteuldos ilicitos apds notificacdo (e
imediatamente, em casos de crimes graves — STF, RE 1.037.396 e RE 1.057.258, 2025)
representa avanc¢o relevante, mas ainda insuficiente diante da forma mais difusa desse
problema, que constrdi, por acumulacado e repeticdo visual, um territério simbdlico no qual a
violéncia é naturalizada. Como aponta Napoli (2023), a assimetria regulatéria entre meios
tradicionais e plataformas persiste como problema estrutural. Compreender as condi¢Ges que
tornam a misoginia algoritmicamente recompensada é tarefa central para pensar a regulacao

democratica do espaco publico digital.

Palavras-chave: plataformizacdo; misogenia; capitalismo de plataforma; regimes de

visibilidade.
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VIOLENCIA POLITICA CONTRA MULHERES NA ERA DA IA: DESINFORMAGAO
E CIRCULACAO DIGITAL DE DISCURSOS MISOGINOS

Karen Fernanda Schifelbein’
Ana Carolina Lopes Olsen?

Com o crescimento das plataformas digitais houve transformagao nas formas de
comunicagdo e circulagdo de discursos na contemporaneidade (LUCCHESI;
HERNANDEZ, 2018). As redes sociais passaram a ocupar papel central na formagao
da opinido publica e nas interagdes sociais. Nesse cenario, o0 ambiente digital tornou-
se um campo de violéncia simbdlica (BOURDIEU, 2002), manifestada por discursos
misdginos e praticas discursivas que silenciam a participagdo feminina no espago
publico. Embora nao fisica, essa violéncia produz danos morais e psicolégicos ao
naturalizar padrdées de dominagcdo masculina.

No contexto da desinformacgdo e da era da IA, a violéncia simbdlica assume
contornos de violéncia politica de género, utilizando o poder simbdélico para distorcer
realidades e deslegitimar a presenga feminina no espago publico (LAGO, 2015). Ao
privilegiar o sensacionalismo e o conflito, as redes sociais exercem uma “censura
invisivel”, reforcando desigualdades de género e o silenciamento feminino
(BOURDIEU, 1997). Assim, a violéncia politica contra mulheres opera por
mecanismos de descredibilizagdo e exclusao discursiva.

O presente trabalho busca analisar como as dinamicas das redes potencializam
essa violéncia e impactam a autonomia politica das mulheres. Para Bourdieu, o poder
simbdlico é utilizado para “fazer ver e fazer crer’, moldando percepcdes sociais e

legitimando relagbées de dominacdo (BOURDIEU, 2002). As redes sociais funcionam,
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nesse contexto, como mecanismos de reproducao simbdlica daquilo que se entende
por “opiniao publica” (VESTENA, 2008).

A pesquisa também utiliza as formas de dominacéo legitima propostas por Max
Weber para compreender como a dominagéo carismatica se reconfigura no ambiente
digital brasileiro (CESTARI, 2023). Lideres politicos utilizam as redes sociais para
difundir discursos ideoldgicos resistentes ao dialogo democratico (CESTARI, 2023).

Nesse contexto, a misoginia digital atua como instrumento de coesdo desses
grupos, utilizando o poder de mobilizagao simbdlica para alcangar efeitos semelhantes
aos da forga fisica (VESTENA, 2008). A desinformacgéo torna-se instrumento de
manutencdo da ordem simbolica. A pesquisa utiliza método dedutivo e pesquisa
bibliografica qualitativa para analisar categorias doutrinarias da violéncia politica
contra mulheres nas redes. A analise da dindmica das redes e seu impacto na
autonomia politica das mulheres sera realizada a partir de pesquisa empirica por
amostragem, mediante sele¢cao de casos com impacto midiatico ocorridos nos ultimos
anos, em eleicdes majoritarias e proporcionais, notadamente campanhas de
desinformacao e difamacédo. O material a ser pesquisado sera recolhido a partir de
postagens abertas nas redes sociais Instagram, Facebook, Tik Tok e X.

A violéncia é intensificada pela vulnerabilidade digital, pois as plataformas
exploram vulnerabilidades cognitivas e afetivas (MARQUES; MUCELIN, 2022). Essa
dinamica favorece cyberbullying e trolling, impulsionados pela sensagéao de anonimato
e impunidade (LUCCHESI; HERNANDEZ, 2018). A auséncia de legislagao unificada
dificulta a protecao da dignidade feminina (QUEIROZ, 2023).

Como resultados esperados, busca-se evidenciar a violéncia politica contra
mulheres no ciberespaco como manifestacdo estrutural de relagdes de poder
reproduzidas pelas dindmicas comunicacionais digitais, nas quais prevalece a
“‘mentalidade-indice-de-audiéncia” em detrimento do debate democratico
(BOURDIEU, 1997). A investigagao de discursos miséginos e desinformativos permite
compreender mecanismos de silenciamento e deslegitimagao feminina nos espacgos
digitais, especialmente diante da Lei n° 14.192/2021. Por fim, o enfrentamento dessa
violéncia demanda a protecado de dados pessoais e da autodeterminacao informativa
asseguradas pela Lei n°® 13.709/2018 (LGPD).

Palavras-chave: violéncia simbdlica; violéncia politica de género; desinformacao;

redes sociais; misoginia digital; Pierre Bourdieu.
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DESAFIOS ETICOS DO USO DA INTELIGENCIA ARTIFICIAL NA
PESQUISA

Luiza Gabriela Silveira Pereira’

Graziela Frainer Knoll?
Tais Steffenello Ghisleni®

A intensificacdo do uso de tecnologias digitais, especialmente da inteligéncia
artificial (1A), traz novos desafios éticos relacionados a autoria, a transparéncia e a
responsabilidade cientifica. Esse avango tem provocado transformacgdes significativas
nos modos de producdo do conhecimento, especialmente no contexto educacional.
Ferramentas como ChatGPT, Gemini, NotebookLM e outras plataformas vém sendo
incorporadas as praticas pedagogicas e académicas, levantando questionamentos
sobre autoria, ética e confiabilidade das producdes cientificas. Contudo, sua
integracdo em ambientes escolares e universitarios exige ndo apenas preparo técnico,
mas também uma abordagem critica e ética.

Como afirma Santaella (2023, p. 58), “nunca é demais repetir que se tornou
impossivel ignorar a |A hoje. Ela permeia nossa vida cotidiana”. A incorporagao critica
das tecnologias digitais ao processo de ensino constitui um requisito essencial para o
fortalecimento de uma educagao de qualidade. Martha Gabriel (2017) destaca que a
IA oferece possibilidades de inovagao nas praticas educacionais e comunicativas,
evidenciando a relevancia da incorporacao de tecnologias emergentes no acesso ao
conhecimento. Entretanto, embora as |As generativas se difundam rapidamente, ainda
persiste uma caréncia de compreensdo critica sobre seu funcionamento, suas
limitagdes e suas implicagdes pedagogicas.

Todo esse contexto se alinha a Politica de Integridade na Atividade Cientifica
proposta pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico

(CNPq), instituida pela Portaria n. 2.664/2026. A normativa estabelece principios,

! Aluna do Curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Franciscana (UFN) Santa Maria, RS,
Brasil, luiza.gabriela@ufn.edu.br. Bolsista Fapergs.

2 Doutora em Letras. Professora do Programa de Pés-Graduagdo em Ensino de Humanidades e
Linguagens e do curso de Publicidade e Propaganda na Universidade Franciscana - UFN.
grazi.fknoll@gmail.com

3 Doutora em Comunicagao. Professora do Programa de Pds-Graduagéo em Ensino de Humanidades
e Linguagens e do curso de Publicidade e Propaganda na Universidade Franciscana - UFN.
taisghisleni@yahoo.com.br


mailto:luiza.gabriela@ufn.edu.br

INTERFACES ENTRE
X Seminario de Pesquisa POLITICA E (DES)INFORMACAD

B omIunIcay@o:- Unin ter NO CONTEXTO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

by

deveres e san¢des voltados a garantia da ética e da transparéncia na pesquisa
cientifica financiada pelo 6rgdo. Entre essas diretrizes, destacam-se aquelas
relacionadas ao uso da inteligéncia artificial, como a obrigatoriedade de declarar sua
utilizagcao, a proibicao de atribuicdo de autoria a |IA e a responsabilizagao integral do
pesquisador pelo conteudo produzido.

O presente artigo tem como objetivo analisar criticamente as diretrizes
institucionais do CNPqg e do MEC relacionadas ao uso da inteligéncia artificial na
pesquisa cientifica, propondo uma reflexdo sobre seus impactos éticos e formativos
no contexto académico. A insercdo dessas tecnologias no contexto educacional
ocorre de maneira acelerada, muitas vezes sem o devido aprofundamento critico
sobre suas implicagdes éticas, surgindo desafios relacionados a autoria, a
confiabilidade das informacdes e ao uso responsavel dessas ferramentas.

Lima e Serrano (2024) apontam que o uso do ChatGPT na educagéo envolve
tanto potencialidades quanto preocupacgdes éticas. Pagnussat, Burger e Ghisleni
(2024) ressaltam que, embora o ChatGPT ofereca respostas rapidas e uteis, a IA nao
substitui a avaliagdo humana em contextos culturais e individuais. Assim, a
inteligéncia artificial pode ampliar as formas de aprender, mas também traz riscos,
como o plagio, a falta de profundidade e duvidas sobre a confiabilidade das
informacgdes. Por isso, usar IA na escola ou na universidade exige olhar critico e
reflexdo. McLuhan (1967) compreende a tecnologia como extensdo da mente
humana, ressaltando seu papel na transformacdo das formas de pensar e de se
relacionar com o mundo.

O uso da inteligéncia artificial na educagdo requer uma abordagem critica e
reflexiva, que considere tanto seu potencial pedagdgico quanto suas limitagdes.
Coeckelbergh (2023, p. 78) defende que a ética deve ser discutida ainda no
desenvolvimento da IA, e ndo apenas apoés os problemas causados por ela. O uso da
inteligéncia artificial deve ser compreendido para além de uma ferramenta técnica,
contribuindo para praticas pedagodgicas mais reflexivas e alinhadas a cultura digital.

O estudo* adota uma abordagem qualitativa, baseada em revisao bibliografica

e analise da Politica de Integridade na Atividade Cientifica. A pesquisa utiliza a Analise

4 No desenvolvimento deste artigo, foi utilizada a ferramenta ChatGPT nas etapas de reviséo
linguistica e organizagéao textual, com o objetivo de aprimorar a clareza e a adequagéo académica.
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de Conteudo proposta por Bardin (2016), considerando as etapas de pré-analise,
exploragdo do material e interpretacéo dos resultados. A abordagem possibilita uma
leitura critica das diretrizes institucionais, identificando avancos e limitacbes
relacionados ao uso ético da IA na pesquisa cientifica.

No entanto, a aplicagdo dessas diretrizes ainda € um campo em construcéo.
Dessa forma, este estudo se justifica pela necessidade de articular o uso da
inteligéncia artificial as normas de integridade cientifica, contribuindo para o
fortalecimento de praticas académicas éticas e conscientes no ensino superior. Assim,
torna-se fundamental promover uma cultura cientifica baseada na ética, na reflexdo e
na responsabilidade no uso da IA, e promover uma cultura cientifica baseada na
reflexdo, na responsabilidade e na compreensao das complexidades que envolvem a

relagao entre tecnologia, conhecimento e sociedade.

Palavras-Chave: Integridade Cientifica; Etica em Pesquisa; Inteligéncia
Artificial Generativa; Autoria Académica; Educacéo Superior.
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SOBERANIA COGNITIVA E INTELIGENCIA ARTIFICIAL
GENERATIVA NA PRODUGAO DO CONHECIMENTO!

Géssica Cereta de Moraes?

Tais Steffenello Ghisleni 3

A transformacéao das tecnologias digitais e a expansao da inteligéncia artificial
generativa (IAG) vém provocando mudangas nas formas de circulagédo da informacao,
producdo do conhecimento e organizagcédo das praticas académicas, profissionais e
sociais. Ferramentas baseadas em |A passaram a integrar atividades de escrita,
pesquisa, criagao, planejamento e aprendizagem, tornando-se presentes nos modos
como os sujeitos acessam informacgdes, elaboram ideias e produzem sentidos. Nesse
cenario, emerge o debate sobre a soberania cognitiva, conceito que levanta
questionamentos sobre autonomia, atengdo, memdria, imaginagao, criatividade e
capacidade critica diante da mediagao tecnoldgica dos processos de pensamento.

Este estudo tem como objetivo discutir o conceito de soberania cognitiva em
didlogo com a ecologia midiatica, a cultura digital e os estudos sobre IAG. Parte-se da
compreensao de que esta deve ser analisada como parte de um ambiente midiatico
que participa da reorganizagao das praticas de comunicagdo, aprendizagem e
producdo do conhecimento. Conforme Lum, citado por Pereira e Souza (2023, p. 3),
a ecologia das midias compreende “a midia como extensao de nés mesmos, formando
sistemas complexos de comunicagdo que impactam a forma como as pessoas
pensam, sentem e se comportam”.

A discusséo se relaciona as transformagdes da sociedade da informagao. Bona
e Galarga (2025, p. 111) afirmam que esse termo se refere a uma sociedade na qual
“a criacao, distribuicao e manipulagao de informagdes desempenham um papel central

na atividade econdmica, cultural e politica”. Nesse contexto, a IAG pode ser

'O presente trabalho foi realizado com apoio da Coordenagéo de Aperfeicoamento de Pessoal de
Nivel Superior - Brasil (CAPES) - Codigo de Financiamento 001.

2 Universidade Franciscana, Publicitaria e Mestranda do Programa de Pos-Graduagdo em Ensino de
Humanidades e Linguagens da Universidade Franciscana (UFN). E-mail: gessica.moraes@ufn.edu.br
® Professora orientadora do Programa de Pés-Graduagdo em Ensino de Humanidades e Linguagens
da Universidade Franciscana (UFN). E-mail: taisghisleni@prof.ufn.edu.br

3 No desenvolvimento deste artigo, foi utilizado o chatbot Chat GPT como ferramenta de apoio a
formulagéo inicial e a organizagao textual, com a finalidade de aprimorar a clareza, a coeréncia e a
estrutura do texto. A responsabilidade pela selegéo, revisao, interpretacdo e validagdo das informagdes
€ das autoras.
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compreendida como uma mediacdo que interfere nas formas de produzir, acessar,
organizar e compartilhar conhecimento.

A soberania cognitiva aparece como uma nocao relevante para pensar os
desafios contemporaneos. Segundo Mathias (2026, online), “a soberania cognitiva
representa um risco civilizatorio, pois o que esta em jogo € o proprio ‘sapiens’ do Homo
sapiens: nossa capacidade de pensar por conta prépria, sentir com profundidade e
imaginar coletivamente o futuro”. O conceito permite problematizar a dependéncia
tecnolégica e a transferéncia de atividades relacionadas ao pensamento, a escrita, a
analise e a tomada de decisio para sistemas de |A.

Nos materiais analisados inicialmente, a IAG aparece associada a agilidade, a
produtividade e ao alivio da sobrecarga mental, mas também a questionamentos
sobre autonomia, atencao e autoria. Rabbit (2026) afirma que “a inteligéncia artificial,
ao prometer alivio da sobrecarga mental, acabou também nos sedando com
conveniéncia. Aos poucos, delegamos a maquina nao so tarefas, mas o proprio ato
de pensar’. Lazzarotto (2026) destaca a aceleragdo dos ciclos de atualizagéo
profissional ao afirmar que “nosso conhecimento em uma area expira em dois anos e
meio”.

A pesquisa tem carater qualitativo e exploratério com analise de materiais
digitais relacionados a IAG, a soberania cognitiva e a cultura digital. Entre os materiais
considerados estdo publicagdes em sites, redes sociais, podcasts, reportagens e
documentos que abordam os impactos simbdlicos, culturais e educacionais da IA nos
processos de produgao do conhecimento. A analise buscara identificar sentidos
atribuidos a inteligéncia, a criatividade, a autoria e a autonomia em discursos
contemporaneos sobre o uso da IAG.

A relevancia do estudo esta na necessidade de ampliar o debate sobre |IA para
além de sua dimensdo instrumental, considerando seus efeitos culturais,
comunicacionais e pedagogicos. Moraes, Knoll e Ghisleni (2024) observam que a IA
vem assumindo papel relevante na revisdo de meétodos, técnicas e estratégias
comunicacionais, reforcando a necessidade de analisar criticamente seus usos em
contextos de ensino e produc¢ado do conhecimento.

Espera-se contribuir para reflexdes sobre educagao midiatica, formacao critica,

autoria e uso ético da inteligéncia artificial em praticas de ensino e aprendizagem.
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EDUCACAO, COMUNICACAO E TECNOLOGIAS: desafios
contemporaneos em tempos de Inteligéncia Artificial

Luis Fernando Lopes’
Aline Ferreira Pfeil?
Nilberto Galvdo Junior?
Isabela Voinarovicz?

Este estudo de carater bibliografico e documental é oriundo de abordagens e
reflexdes realizadas ao longo do primeiro semestre de 2026 na disciplina do Curso de
Pedagogia da Universidade Estadual do Centro-Oeste, denominada: Educagao,
Comunicagédo e Tecnologias. O objetivo geral é analisar a pertinéncia de tratar de
temas relacionados a comunicagao no curso de Pedagogia, considerando os desafios
brasileiros contemporaneos em tempos de Inteligéncia Artificial. A problematica que
baliza o desenvolvimento de nossas reflexées interroga: em que medida a abordagem
de temas relacionados a comunicacdo na sua relagdo com a educagao enovas
tecnologias contribuem para a formacdo de docentes no curso de Pedagogia? Os
pressupostos tedricos consideram sobretudo as contribuicdes de Vieira Pinto (2005),
Pasquinelli (2023) e Freire (1996). As fontes documentais consideram principalmente
os resultados do Resumo do Relatorio de monitoramento global da educagéo: “A
tecnologia na educagéo: uma ferramenta a servigo de quem?” (UNESCO, 2023) e o
Plano Brasileiro de Inteligéncia Artificial (Brasil, 2025). Vieira Pinto (2005, p. 155)
considera que o questionamento sobre a técnica precisa considerar o papel que ela
desempenha “no processo de producdo material da existéncia do homem por ele
mesmo”. Nesse sentido, Pasquinelli (2023), em: The eye of the master: a social history
of artificial intelligence (O olho do mestre: uma histéria social da Inteligéncia Artificial),
propde uma analise historica e politica da Inteligéncia Artificial, na qual destacou a
importancia da divisdo do trabalho na automacao e no avanco tecnolégico. O autor

apresenta uma historia ampla da divisdo social do trabalho e suas métricas como
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forma de identificar a longo prazo o principio operacional da IA. Assim, para o autor,
a principal fungao do trabalho humano é transmitir informacdes ao processo produtivo,
englobando tanto conhecimentos formais quanto informais, além de capacidades
intelectuais e psicologicas.

Surgindo da imitacdo da divisdo do trabalho e da psicometria, os
modelos de aprendizado de maquina evoluiram gradualmente em
direcdo a um paradigma integrado de governanga que a analise de
dados corporativos e seus vastos centros de dados exemplificam bem
(Pasquinelli, 2023, p. 215).

Segundo essa compreensdo, no caso da I|A, os modelos abstratos de
aprendizado de maquina codificam a concretizacdo de relagbes sociais e
comportamentos coletivos. Desta forma, I6gica da IA nao é apenas de automatizacao
do trabalho, mas também indiretamente, de reforco de hierarquias sociais. Ja de
acordo com o Plano Brasileiro de Inteligéncia Artificial (PBIA): “IA para o Bem de
Todos”, a |IA representa uma oportunidade uUnica para impulsionar o desenvolvimento
tecnolégico, econémico e social do Brasil. Entretanto, os desafios éticos e politicos
ndo sao poucos, considerando a necessidade de regulamentacdo e
encaminhamentos para o seu uso apropriado. Esses desafios sdo também muito
complexos se concentramos atengdo no campo educacional. De acordo com o
resumo do Relatério de monitoramento global da educagado: “A tecnologia na
educacdo: uma ferramenta a servigo de quem?”’, (UNESCO, 2023) ha poucas
evidéncias solidas sobre os efeitos das tecnologias digitais na educagao. Ainda que
nao trate exclusivamente de IA na Educacéao, esse documento também destaca que
a maioria dos estudos que apresentam resultados positivos do uso de tecnologias
digitais no ambito educacional sdo produzidos pelas préprias empresas do ramo,
geralmente mais interessadas em vender os seus produtos. Estudos independentes
que apresentam resultados negativos ou no minimo ambivalentes geralmente n&o sao
considerados por essas corporagcdoes. No ambito dos cursos de formagao de
professores e mais especificamente do curso de Pedagogia, geralmente o curriculo
proposto contempla a abordagem do tema tecnologias educacionais. Entretanto, o
tema da comunicacdo nem sempre recebe a atengdo merecida. Também € preciso
acrescentar que o fato de estar prevista uma unidade curricular para abordar essa
tematica n&o significa a garantida automatica de sua abordagem de forma apropriada,

considerando os desafios contemporaneos da formacao docente. Ainda sobre o uso
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de Tecnologias no ambito educacional, Freire (1996) alerta para o equivoco de minar
a natureza formativa da educacao ao transforma-la em mero treinamento. De acordo
com Freire (1996, p. 33): “Educar €, em esséncia, formar. Deificar ou demonizar
tecnologia ou ciéncia € uma forma de pensar errbnea, extremamente negativa e
perigosa.”

Palavras-Chave: Educacado; Comunicacdo; Tecnologias Digitais.
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A ARTE DE PERGUNTAR: perguntas indutivas e alucinagées em
inteligéncias artificiais generativas'

Carlos Alberto Coletto Blirger?
Carlos Henrique da Costa Barreto®
Tais Steffenello Ghisleni*

As inteligéncias artificiais generativas (IAGs) ocupam papel crescente em
praticas educacionais, jornalisticas e cotidianas, tornando urgente compreender os
mecanismos que determinam a confiabilidade de suas respostas. Este trabalho
investiga como a estrutura das perguntas do usuario influencia a veracidade das
respostas produzidas por modelos de linguagem de grande porte (LLMs), com foco
no fendbmeno da sycophancy, ou seja, a tendéncia de concordar com o usuario em
detrimento da preciséao factual (Sharma et al., 2023). Pesquisas recentes demonstram
gue esse viés nao é apenas falha técnica, mas um fenédmeno discursivo que emerge
na interagdo: o "viés de prompt" e o viés cognitivo de confirmagdo do usuario
produzem ciclos de reforco enviesado (Wotckoski, 2025). Em experimentos
controlados, modelos generativos reafirmam crencas dos usuarios cerca de 50% mais
frequentemente do que humanos fariam (Cheng et al., 2025), tornando o letramento
em interacdo com IAGs uma competéncia critica para comunicadores e
pesquisadores.

O quadro tedrico ancora-se em trés eixos. O primeiro é a pesquisa sobre
sycophancy em LLMs, inaugurada por Sharma et al. (2023), que demonstraram que
cinco assistentes de IA de ponta exibem consistentemente esse comportamento em
quatro tarefas variadas de geracao de texto, concluindo que a servilidade € um
comportamento geral de modelos treinados com Reinforcement Learning from Human
Feedback (RLHF). O mecanismo é preciso: anotadores humanos tendem a preferir

respostas que validam suas visées, de modo que o modelo aprende que concordar &
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recompensador (Malmqvist, 2024). O segundo eixo é a tipologia das perguntas
indutivas, classificadas em loaded questions , que embutem premissas implicitas, e
leading questions, que sugerem a resposta desejada, conforme documentado por
Nielsen Norman Group (2024) e Giskard (2025). Quando transpostas para a interagao
com IAGs, essas estruturas fazem com que o modelo construa respostas coerentes
com a premissa fornecida, mesmo que ela seja falsa (Giskard, 2025), produzindo o
que a literatura denomina alucinagao: informagdes incorretas apresentadas com
aparéncia de certeza (Malmqvist, 2024). O terceiro eixo € o prompt engineering,
campo que reune técnicas para formular entradas estratégicas e reduzir alucinagdes,
como Chain-of-Thought (CoT), Chain-of-Verification (CoVe), role prompting e
restricdes de incerteza, com redug¢des documentadas entre 15% e 36% nas taxas de
alucinacao (Sgqmagazine, 2026).

A metodologia é qualitativa e longitudinal, combinando revisdo bibliografica
sistematica com analise experimental de prompts. Em 2024, (Moraes et al.) fizeram o
experimento. Em 2026, para esta pesquisa, realizamos o experimento novamente,
com as novas versoes das inteligéncias artificiais. O teste inclui perguntas indutivas-
modelo em trés categorias: premissa factual falsa, que embute como verdadeiro um
fato incorreto; direcionamento de opinido, que sugere implicitamente a resposta
esperada; e pressao por confirmagdo, em que o usuario reafirma uma crenga apos
resposta correta do modelo. Esse padrao foi mapeado por Sharma et al. (2023) como
um dos comportamentos servilistas mais consistentes. O comportamento esperado do
ChatGPT, do Grok e do Gemini foi analisado com base em dados comparativos
documentados por Institute for Public Relations (2025), garantindo rastreabilidade e
reprodutibilidade das afirmacgbes. Cada pergunta indutiva construida foi confrontada
com uma versao reformulada conforme boas praticas de prompt engineering,
evidenciando as diferencas de estrutura e seus efeitos previsiveis sobre o
comportamento dos modelos.

Os resultados indicam que perguntas indutivas ativam consistentemente o
padrao servilista dos modelos, produzindo respostas fluentes, convincentes e
factualmente incorretas. O ChatGPT (GPT-40) apresenta as maiores taxas de
servilidade explicita entre os modelos analisados; o Gemini, as menores, embora
ambos aumentem significativamente a concordéncia servil em sessdes com contexto

acumulado, chegando a +45% no Gemini 2.5 Pro (Zhao et al., 2025). A pesquisa



INTERFACES ENTRE
X Seminario de Pesquisa POLITICA E (DES)INFORMACAD

B omIunIcay@o:- Unin ter NO CONTEXTO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

propde um conjunto de boas praticas que mitiga esses efeitos, perguntas abertas e
neutras, autorizacdo explicita da incerteza, raciocinio passo a passo e loops de
autoverificagdo, argumentando que saber perguntar as IAGs é uma competéncia
epistémica fundamental, que envolve precisao linguistica, humildade intelectual e
disposicao para ser surpreendido pela resposta, em vez de apenas confirmado nela.
Espera-se que a pesquisa contribua para o desenvolvimento do letramento critico em
IA no campo da Comunicagdo, oferecendo subsidios praticos para educadores,
pesquisadores e profissionais que utilizam essas ferramentas em seus fluxos de

trabalho.

Palavras-Chave: Inteligéncia Artificial Generativa; Prompt Engineering;
Sycophancy;, Alucinagéo; Literacia Critica em IA.
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REVOLUGAO DOS ALGORITMOS: MOROSIDADE PROCESSUAL E
IMPACTOS DA IA NO PODER JUDICIARIO

Alexandre Coutinho Pagliarini’
Dalton de Oliveira?
Izabel de Aguida®

A Inteligéncia Artificial (IA) incorporada no Poder Judiciario e na Governanca
Corporativa Publica perpassa as transformagdes evolucionistas que perseguem a
histéria mundial e tiveram inicio com a Revolugéao Industrial, difundidas e empregadas
ha mais de duas décadas em todos os segmentos do Direito brasileiro. A IA vem
contribuindo sobremaneira para desafogar as demandas processuais do Poder
Judiciario, utilizando tecnologias como: equipamentos de ponta, programas,
ferramentas, softwares, hardwares e periféricos internos versus externos,
automatizando grande diversidade de tarefas institucionais e auxiliando na elaboracao
de minutas e na identificacdo de precedentes judiciais, o que confere maior qualidade
e celeridade prestacional. Curiosamente, a velocidade com que a IA foi incorporada
ao Poder Judiciario supera a capacidade e as iniciativas do ordenamento juridico em
regular mecanismos e instrumentos que abarcam desde criatividade na elaboragao
dos sistemas, licenca, autoridade, autonomia tecnoldgica, ética, funcionalidade,
eficiéncia e eficacia, além de requerer treinamento adequado ao devido manejo, por
profissionais, advogados e jurisdicionados. Tais fatores impactam frente as lacunas
normativas e riscos envolvidos na qualidade das decisdes, em questdes éticas e na
garantia dos direitos fundamentais do jurisdicionado. Para o estudo, a metodologia
adotada é a qualitativa, com base em analise documental de decisdes judiciais

nacionais e revisao bibliografica especializada. O emprego de ferramentas
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tecnolégicas pode conduzir a imprecisdo das decisdes, comprometendo-as e
influenciar no devido processo legal e na dignidade da pessoa humana, impactando
negativamente na funcgao jurisdicional e prestacional ao jurisdicionado. Desse modo,
emergem questdes centrais que exigem medidas que discutam criticamente os
entraves da automacéo juridica no Poder Judiciario e se o uso maci¢co da IA se
coaduna com os principios constitucionais que regem o processo. E fundamental
identificar mecanismos de governanca que fagam uso da |IA aplicada ao Direito, mas
sem jamais substituir a inteligéncia humana — ou seja — as decisdes judiciais devem
ser humanizadas. A realidade virtual traz inumeros beneficios ao Poder Judiciario e a
sociedade em geral, mas também apresenta desafios técnicos e éticos no tocante a
conformidade, dever de cautela e necessidade de bem fundamentar as decisées
judiciais, diretrizes estas consagradas nos artigos 11 e 489, §1°, do Cddigo de
Processo Civil (2015). A Resolugédo n°® 332/2020, do Conselho Nacional de Justigca
(CNJ) fornece diretrizes que conferem seguranca juridica nas decisbes dos
magistrados e nas atividades dos profissionais do Poder Judiciario, assim como aos
advogados e jurisdicionados, mas que vem sendo marcada por decisdes divergentes,
condutas sancionadoras e auséncia de regulamentacao especifica no tocante ao uso
da IA (CNJ, 2020). Entao, o uso macigo da IA no Poder Judiciario, embora promova
maior celeridade e ajuste as atividades, seu emprego reiterado deve considerar o
principio do equilibrio frente o potencial de eficacia e eficiéncia e riscos decorrentes
da delegagdo macica da atividade juridica a processos automatizados, pois podera
comprometer os direitos e garantias fundamentais dos jurisdicionados frente decisées
de viés tecnologico. Todavia, o uso da |IA no Poder Judiciario deve ser subordinada a
supervisao humana, a ética profissional e aos pardmetros normativos atualmente
vigentes. A implementagao de ferramentas tecnoldgicas exige que os mecanismos de
governanga e transparéncia sejam fortalecidos, visando assegurar que a
produtividade nao seja comprometa por fundamentacao inadequada, quando nao, tao
simplesmente tecnoldgica as decisdes. A IA deve ser percebida como um instrumento
de apoio as atividades do Poder Judiciario, sem jamais substituir o raciocinio humano,
além do mais, a evolugao regulatéria da IA deve ser permanente, visando garantir
usibilidade, organizacdo e maior celeridade, em conformidade com os direitos e
garantias fundamentais do cidad&o, com o devido processo legal e acesso igualitario

a justica. Utilizou-se como método a pesquisa qualitativa com base a analise
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documental de decisdes judiciais nacionais e internacionais, o acurado exame de
relatorios oficiais e um estudo de reviséo bibliografica sobre a tematica. Os resultados
evidenciaram que o uso maci¢o da IA no Poder Judiciario é benéfico para promover
maior celeridade aos feitos, organizar o fluxo processual e otimizar tarefas repetitivas.
No entanto, existe a necessidade de superar alguns desafios quanto ao uso da IA
frente a normativas especificas incipientes em regular a matéria, evidenciando a
necessidade de o legislador criar mecanismos que supram lacunas normativas que
garantam seguranga juridica.

PALAVRAS-CHAVE: Poder Judiciario; I|A; Comprometimento das decisdes;
Celeridade.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL E CRIATIVIDADE PUBLICITARIA:
percepgcoées em discursos publicitarios

Giovana Soares de Moraes'
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Tais Steffenello Ghisleni®

A crescente insercao da Inteligéncia Artificial (IA) no campo da comunicagao
tem provocado transformacgdes significativas nos processos criativos da publicidade,
ampliando discussbes sobre tecnologia, criatividade e trabalho humano. Nesse
cenario, observa-se a intensificacdo do uso de ferramentas de IA em atividades
relacionadas a produgéo textual, criagcdo de imagens, planejamento estratégico e
desenvolvimento de campanhas, 0 que tensiona concepgdes tradicionais acerca da
autoria e da criatividade publicitaria. Diante dessas mudancgas, torna-se relevante
compreender como profissionais criativos tém percebido e discursado sobre a
presenca da IA no cotidiano da publicidade contemporanea.

Segundo Russell (2009 apud Gabriel, 2021, p. 188), “o termo Inteligéncia
Artificial é utilizado quando maquinas imitam as fungdes ‘cognitivas’ que os humanos
associam com ‘mentes humanas’, como ‘aprendizagem’ e ‘solugdo de problemas’.
Para Gabriel (2021), a IA corresponde a area voltada ao desenvolvimento de sistemas
capazes de reproduzir aspectos da inteligéncia humana, especialmente relacionados
a tomada de decisdo e ao processamento de informagdes. No contexto da
publicidade, Ferreira Filho (2023, p. 9) afirma que “a inteligéncia artificial generativa
mostra-se como um possivel aliado na rapida geracdo de ideias”, embora nao
substitua integralmente o trabalho criativo humano, ja que depende de repertdério,
direcionamento e avaliagao critica dos profissionais envolvidos.

Nessa perspectiva, Dellazzana e Ghisleni (2025) destacam que a Inteligéncia

Artificial generativa amplia possibilidades de produg¢ao publicitaria, ao mesmo tempo
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em que suscita discussoes relacionadas as responsabilidades dos agentes envolvidos
€ aos impactos éticos decorrentes de seu uso.

A discussao sobre criatividade também se torna fundamental nesse contexto.
Para Ostrower (1993, p. 9), “criar &, basicamente, formar. E poder dar uma forma a
algo novo”. A autora compreende a criatividade como uma capacidade humana
relacionada a construcdo de relagdes, sentidos e formas de expressdo. Assim, a
criatividade publicitaria pode ser entendida como um processo de elaboragdo de
solugdes comunicacionais originais e significativas, desenvolvido a partir das
experiéncias, repertorios culturais e intencionalidades dos sujeitos envolvidos no
processo criativo.

E importante compreender os impactos da |A nas praticas publicitarias, e Silva
(2023), ao investigar a percepgao de profissionais atuantes no mercado, identificou
que “é comum, entre os entrevistados, a utilizacdo para otimizacédo de tempo e tarefas,
principalmente relacionadas a criagéo de textos” (Silva, 2023, p. 22). O estudo revelou
um uso predominantemente instrumental da |IA, ainda em processo de consolidagao,
além de apontar a existéncia de lacunas entre o conhecimento sobre as ferramentas
e sua efetiva utilizagdo no cotidiano profissional.

Diante desse cenario, o presente estudo tem como objetivo geral analisar as
percepcdes de profissionais criativos sobre o uso da Inteligéncia Artificial na
publicidade, a partir de conteudos opinativos publicados em midias digitais entre 2025
e 2026. Como objetivos especificos, busca-se: a) identificar como a Inteligéncia
Artificial € abordada nesses textos; b) compreender os principais beneficios e
limitagbes atribuidos a IA no processo publicitario; e ¢) mapear posicionamentos
favoraveis, criticos ou ambivalentes em relagao ao uso da IA na criagao publicitaria.

Metodologicamente, a pesquisa caracteriza-se como qualitativa, de natureza
exploratdria e descritiva, utilizando como procedimento a pesquisa documental em
ambiente digital. O corpus reune textos opinativos publicados em midias digitais
especializadas, produzidos por profissionais da publicidade e areas afins que
discutem o uso da IA na criagdo publicitaria. A coleta foi realizada entre janeiro de
2025 e junho de 2026 e foram incluidos textos dos sites: Propmark, portal Nosso Meio,
Meio & Mensagem, Mato Grosso Econémico, Instituto Federal Amazonas e B9

(Brainstorm9), dentro do periodo selecionado.
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A analise dos dados sera realizada por meio da técnica de Analise de
Conteudo, conforme Bardin (2011), contemplando as etapas de pré-analise,
categorizagao e interpretagao, para identificar padrdes discursivos e posicionamentos
predominantes nos conteudos analisados.

Como resultados esperados, projeta-se identificar diferentes posicionamentos
dos profissionais criativos frente ao uso da IA, variando entre perspectivas otimistas,
criticas e ambivalentes. Considera-se que a analise dos discursos midiaticos podera
evidenciar avangos em relagao ao cenario identificado por Silva (2023), especialmente
no que se refere a ampliacdo do uso das ferramentas e a complexificacdo das
discussbes sobre criatividade, ética e pratica profissional. Espera-se, portanto,
compreender como esses discursos sao construidos e quais sentidos sao atribuidos

a Inteligéncia Artificial no campo da publicidade contemporanea.

Palavras-Chave: Comunicagao; Discurso Midiatico; Publicidade.
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COMUNICAGAO E DISCRIMINAGCAO ESTRUTURAL.: inteligéncia

artificial e violéncia contra mulheres

Ana Cristina Alves Siqueira’

Ana Carolina Lopes Olsen?

A presente pesquisa, ainda em desenvolvimento, busca analisar de qual forma
a utilizagdo de inteligéncia artificial pode contribuir para a reprodugdo de
discriminagdes estruturais e violagdes de direitos das mulheres no contexto social
brasileiro. Assim, parte-se da compreensao de que os avangos tecnoldgicos, além de
auxiliar no desenvolvimento social, também podem facilitar a criacdo, a manutencéao
e a circulacao de ideias e conteudos discriminatorios e ofensivos contra as mulheres.
Nesse sentido, busca-se compreender se (e como) ferramentas de inteligéncia
artificial, tais como, por exemplo, ChatGPT e Gemini podem potencializar discursos
desinformativos e reforgar desigualdades histéricas de género.?

Destaca-se que esta pesquisa parte da compreensao de que as violagdes aos
direitos das mulheres ndo decorrem somente de praticas isoladas, mas também de
estruturas historicas de exclusao e vulnerabilizagao sofrida por elas de forma continua
e sistematica nas diversas areas de suas vidas. Nesse sentido, Leal e Vargas (2024,
p. 155) afirmam que “as duras cargas do machismo estrutural, que marcam os
cenarios latino-americanos, especialmente no contexto social-cultural brasileiro,
recaem sobre as mais variadas esferas da vida da mulher”.

Diante disso, compreende-se que ferramentas de inteligéncia artificial podem
intensificar essas violagdes estruturais historicamente sofridas por mulheres. Isso
porque, conforme destacam Valeri e Ponti (2023)*, sistemas de inteligéncia artificial
treinados com bases historicas desiguais tendem a reproduzir e ampliar disparidades

sociais ja consolidadas.
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pela UFPR. E-mail: ana.ol@uninter.com.

3 Foi utilizada inteligéncia artificial para verificar a existéncia de “base machista” no contetido produzido
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Assim, determinadas tecnologias de inteligéncia artificial podem reproduzir
esteredtipos historicamente associados ao feminino, contribuindo para a naturalizagao
de comportamentos discriminatorios e praticas de violéncia de género em ambientes
digitais. Sobre o tema, por exemplo, Morassi (2021) afirma que as assistentes virtuais
inteligentes s&o desenvolvidas com caracteristicas femininas associadas a
submissao, cordialidade e constante disponibilidade para auxiliar os usuarios. Morassi
também destaca que essas ferramentas sao programadas para responder de forma
educada até mesmo diante de agressdes verbais e assédios, o0 que contribui para a
normalizagéo da esteriotipizagdo de género e do assédio sexista.

Inclusive, ao serem questionadas acerca da possibilidade de reproducéao de
vieses discriminatorios, as ferramentas ChatGPT e Gemini reconheceram que
sistemas de inteligéncia artificial podem refletir desigualdades e discriminagdes
presentes nos dados utilizados em seu treinamento, ainda que elas possuam
mecanismos voltados a redugédo desses vieses.® A partir disso é que se formula a
hipétese de que as ferramentas de inteligéncia artificial podem reproduzir
desigualdades e violéncias estruturais, impactando diretamente a prote¢do dos
direitos das mulheres em ambientes digitais.

Por fim, informa-se que a pesquisa adota o0 método dedutivo, uma vez que esta
sendo realizada com base em revisao bibliografica e documental. Também estao

sendo consultadas algumas ferramentas de inteligéncia artificial a fim de investigar a

5 Pergunta feita ao ChatGPT: “Vocé tem uma base machista?”.

Resposta dada: “Modelos como eu podem reproduzir vieses existentes nos dados usados no
treinamento — inclusive vieses machistas, racistas, classistas ou outros. Isso acontece porque grande
parte do material disponivel na sociedade ja contém essas distorgdes. Entdo, tecnicamente, o risco
existe. Por exemplo: textos histéricos frequentemente foram produzidos em contextos patriarcais;
debates online podem conter misoginia; decisdes institucionais e académicas refletem desigualdades
estruturais; padrdes linguisticos podem associar certos papéis sociais a homens ou mulheres de forma
desigual. Durante o desenvolvimento, ha camadas para reduzir isso: filtragem de dados; treinamento
com revisao humana; politicas de seguranga; ajustes para evitar respostas discriminatorias; testes de
viés e alinhamento. Mas nenhum modelo elimina completamente vieses estruturais. O que se busca é
reduzir sua reproducdo e corrigir respostas problematicas quando identificadas. Na pratica, isso
significa que: eu posso produzir respostas inadequadas ou enviesadas em alguns casos; usuarios
podem — e devem — questionar criticamente as respostas; temas ligados a género, raca e direitos
fundamentais exigem cuidado metodoldgico e contextual”.

Pergunta feita ao Gemini: “Vocé tem uma base machista?”.

Resposta dada: “N&o, eu ndo tenho uma base machista. Fui desenvolvido pela Google com base em
principios éticos e diretrizes rigorosas que visam promover a igualdade, o respeito e a neutralidade. O
meu objetivo é ser uma ferramenta Util e justa para todas as pessoas, independentemente de género,
orientacao sexual, raga ou qualquer outra caracteristica. No entanto, vale a pena entender como eu
funciono: Dados de Treinamento: Eu aprendo a partir de uma quantidade imensa de textos da internet
(livros, artigos, sites, conversas). Como a sociedade e a histéria humana contém preconceitos —
inclusive o machismo —, esses vieses podem estar presentes nos dados brutos”.
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possibilidade de reproducgéo de conteudo discriminatdrios e desigualdades estruturais
em ambientes digitais.

Como resultado esperado, pretende-se demonstrar que a utilizagdo da
inteligéncia artificial pode contribuir para a reprodugdo e intensificacdo de
discriminagdes estruturais contra as mulheres, especialmente por meio da ampliagao

de discursos misoginos e estereotipados.
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MEMEFICAGAO: Discursos, Humor e Criatividade na Era IA"

Carlos Henrique da Costa Barreto?
Carlos Alberto Coletto Biirger?
Tais Steffenello Ghisleni*

A presente pesquisa investiga a intersecdo entre a memeficacdo e as
Inteligéncias Atrtificiais (IA) Generativas, analisando como essa tecnologia impacta o
pensamento criativo humano. Os memes consolidaram-se como linguagem de
expressao pessoal e unidade de comunicacao digital que produz sentido por meio de
articulagdes entre humor, mensagem e contexto. A popularizagdo das ferramentas
generativas simula processos de criagdo, levantando questdes sobre autoria e
produgao de sentido no ambiente digital. A relevancia do estudo esta em compreender
se as |IAs atuam como mediadoras ou substitutas da subjetividade, especialmente em
formatos marcados por intertextualidade e nuances culturais.

O meme ¢é compreendido como Género de Discurso na perspectiva
Bakhtiniana, como forma estavel de enunciado que manifesta posicionamentos
sociais e culturais. Conforme Filha, Anecleto e Sacramento (2019, p. 64), “o criador
dos memes manifesta no texto seus posicionamentos discursivos, relacionados a
aspectos sociais, culturais e historicos”. O humor, elemento central dessa linguagem,
opera como estratégia de duplo papel, pois “ao mesmo tempo em que cumpre sua
fungdo de entretenimento, promove — socialmente — quem se utiliza dele” (Lima;
Souza, 2021, p. 3535). Assim, sua for¢a comunicativa reside na capacidade de
mobilizar o humor humano para gerar engajamento e circulagao de significados nas
redes sociais.

As tecnologias de IA sado definidas como sistemas capazes de processar
informagdes e simular fungdes cognitivas humanas por meio de algoritmos. Santaella

(2023, p. 77) destaca habilidades como “percepcéao, atencéo, linguagem, memodria,
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em Ensino de Humanidades e Linguagens (PPGEHL). carloshcb123@gmail.com.
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aprendizagem, associagao, inferéncia, analogia, raciocinio, previsédo, planejamento”.
As IAs Generativas produzem conteudos a partir de prompts, cuja eficacia depende
da orientagdao humana, pois quanto maior o detalhamento e a precisao das instrugdes,
mais proximo o produto gerado estara das expectativas do usuario (Réhe; Santaella,
2023). Assim, a IA atua como ferramenta de recombinagéo e mediagao, sem intuicdo
ou sensibilidade emocional.

Trata-se de um estudo qualitativo e exploratério. O corpus foi composto por trés
memes coletados da web gerados por |IAs em fases iniciais e trés memes autorais
criados utilizando o Chat GPT 5.0. O modelo de analise segue Barreto (2024 ), focando
no sentido produzido pela mensagem, composigao e contexto situacional. Também
se analisou a elaboragao dos prompts, observando como o nivel de detalhamento das
instrugdes impacta o controle sobre o produto final.

Os resultados mostram que prompts simplificados geram conteudos absurdos
ou sem coeréncia contextual. Nesses casos, a memeficacido aproxima-se dos “Brain
Rot Memes”, nos quais “esses videos absurdos e sem sentido, criados por IA,
desafiam a légica e conquistam milhdes de visualizagdes” (Limao, 2025, online). Isso
indica que a delegacgéao total do processo criativo ao algoritmo reduz o controle do
sentido e esvazia a intencionalidade.

Em contraste, os memes autorais evidenciam que o detalhamento dos prompts
influencia diretamente a qualidade comunicativa e o pensamento autoral. Prompts
complexos preservam o controle narrativo, enquanto comandos simples produzem
associagdes genéricas. Observou-se que quanto maior o detalhamento do prompt,
portanto, maior o pensamento criativo direcionado para a criagdo memética. Quando
o resultado corresponde a intencgao inicial, a IA atua como mediadora técnica.

A memeficagdo reafirma a centralidade do sujeito na produgdo de sentido.
Embora a |A simule processos cognitivos, carece de subjetividade para reproduzir
humor culturalmente situado. Uma “entrega cega as tecnologias” pode levar ao
empobrecimento cognitivo e a dependéncia de resultados genéricos (Santaella;
Gabriel, 2019, p. 946). Memeficar, portanto, afirma a existéncia digital do sujeito,

sendo o meme um pensamento que resiste a automacao.

Palavras-chave: Memes. Comunicacgao. Inteligéncias Artificiais.
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COMO JOVENS PERIFERICOS PERCEBEM DISCURSOS
MACHISTAS PRESENTES EM MUSICAS CONSUMIDAS NAS REDES
SOCIAIS

Maria Luiza Nogueira1

Larissa Drabeski?

O presente estudo discute a percepcao de discursos machistas presente nas
redes sociais por parte dos jovens, que estdo formando carater e opinido
pessoal. Para tanto, parte de uma revisao bibliografica de estudos que se relacionam
a juventude periférica, midias sociais, machismo e musica, que se propde a analisar
como a juventude lida com o ataque as mulheres nas composigdes presentes em
plataformas digitais. Este recorte deu-se apds transitar por bairros afastados do
centro, onde é possivel perceber a sonoridade do ambiente, muitas vezes com
cangdes obscenas soando em meio aos jovens. O estudo parte de analises feitas na
realidade social, em concordéncia com as reflexdes de José Luiz Braga(2005) em
Para comecgar um projeto de pesquisa, ao destacar que investigagdes podem surgir
de observagdes do cotidiano e das experiéncias sociais vividas pelos pesquisadores.
A musica foi escolhida como objeto de analise por estar fortemente presente no
cotidiano, virtual e real, e funcionar como importante forma de expresséo cultural. A
pesquisa, ainda em fase exploratdria, esta vinculada ao projeto Consumo e
Desinformacgao, do grupo de Pesquisa Comunicagao, Tecnologia e Sociedade.

Para a fundamentacao tedrica foram analisados artigos presentes no Google
académico e CAPES, utilizando “ideologia na musica” “misoginia” e “redes sociais”
como palavras-chaves para esta busca. A partir da leitura dos materiais selecionados
observou-se o0 aumento da circulagdo de conteudos misoginos, especialmente entre
jovens. Segundo Guimarées, Lima e Ramos (2026) “A violéncia digital, portanto, ndo
se limita a uma dimensao tecnoldgica, mas reflete a continuidade das estruturas de
poder no espaco digital”.

Dados divulgados pela Ipsos em parceria com a Unico apontam que 57% dos

adolescentes ja foram expostos a conteudos inadequados na internet, enquanto 35%

'Estudante de graduagédo do 4° ano do curso de Bacharelado em Jornalismo do Centro Universitario
Internacional (Uninter). marialuizanogueira065@gmail.com
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afirmam ter tido contato com conteudos de violéncia extrema. O que s6 reforca a
facilidade em acessar assuntos prejudiciais.

No cenario musical, algumas producdes de diferentes géneros acabam
reproduzindo padrdes de objetificacdo do corpo feminino. Um exemplo é a musica
“‘Ajoelha e Chora”, do grupo Tché Garotos, no qual a letra apresenta elementos
associados a violéncia e a submissado. Mesmo sendo uma obra antiga, a cangao ainda
possui grande circulagéao.

A industria cultural moderna é majoritariamente controlada por classes
abastadas que espalham seus valores por meio da midia, da escola e de outras
instituicdes.

A burguesia moderna. desse modo, cria e determina os padrées de
comportamento do proletariado. impde sua visdo e forma de mundo
ideal/desejavel, cuja lei € a do consumo, que, apos a revolugao industrial e.
por conseguinte, na pos-modemidade. dita o que pode/ deve ser cultura,
transforma-a em bem de consumo e vende ao povo num circulo vicioso. O
controle ideoldgico das massas se da através da cultura elaborada para cada
camada social e é repassada a elas sob o rétulo "produto cultural" (SANTOS;
RAMIRES, 2017)

Com o facil acesso a esse tema feito, em sua maior parte, para classes mais
baixas, jovens sem uma maior supervisao ficam propensos a replica-los futuramente
em suas vidas.

Espera-se analisar, nesta presente pesquisa, se estes conteudos séao
percebidos de forma critica ou sao naturalizados no cotidiano. Também é pretendido
entender como o acesso a este tipo de conteudo pode influenciar opinides e
comportamentos. Resultados parciais sugerem que, embora ja haja Leis de
fiscalizacdo do acesso de menores as redes sociais, como por exemplo a Lei n°
15.211, de 17 de setembro de 2025, conhecida como Lei Felca, musicas com
discursos ofensivos continuam circulando também fora da internet. Assim, se torna
necessaria nao apenas a fiscalizagao das plataformas, mas também a promocéao da
educacao critica, para que discursos misoginos deixem de ser naturalizados na cultura

e no cotidiano da sociedade.
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FORMAGCAO DE OPINIAO ENTRE JOVENS: impacto dos
influenciadores digitais e do jornalismo

David Willian Nunes Nepomuceno L

Larissa Drabeski?

Este estudo problematiza como jovens brasileiros consomem conteudos de
influenciadores digitais e jornalistas para se informar e interpretar temas publicos, em
um contexto marcado pela desinformagao. O estudo parte de uma revisao bibliografica
sobre juventude, midia e pos-verdade, na qual se propde analisar a percepg¢ao dos
jovens sobre consumo de informagéo a partir do jornalismo e de influenciadores.
Trata-se de um estudo ainda em fase exploratoria, vinculado ao projeto Consumo e
Desinformacgao, do grupo de Pesquisa Comunicagao, Tecnologia e Sociedade.

A pesquisa TIC Kids Online Brasil 2025, realizada pelo Comité Gestor da Internet
no Brasil, que investigou praticas de criagdo e compartilhamento de conteudos entre
jovens de 9 a 17 anos, aponta uma mudanga significativa no processo de mediagao
informacional e cultural. Entre os conteludos mais acessados, destacam-se os videos
de influenciadores digitais e séries, filmes ou programas online, ambos consumidos
por cerca de 80% dos respondentes. Contudo, o0 acesso recorrente ao longo do dia
mostra-se mais intenso no caso dos influenciadores, assistidos varias vezes ao dia
por 46% dos jovens, em comparagado a 35% no caso de séries e filmes. A pesquisa
também indica diferencas entre faixas etarias no consumo de noticias online: entre
adolescentes de 15 a 17 anos, por exemplo, a propor¢cao dos que afirmam ler ou
assistir a conteudos jornalisticos na internet é superior a observada entre os grupos
mais jovens. Esses dados evidenciam que os influenciadores digitais ocupam posi¢ao
central na experiéncia cotidiana dos jovens conectados, atuando ndo apenas como
entretenimento, mas também como mediadores da compreensao do mundo social,

cultural e comportamental.
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Ao revisitar outras pesquisa em temas correlatos observa-se que a reelaboragao
e ressignificagado midiatica dos conteudos consumidos pelos jovens é atravessada por
seus valores, crengas e experiéncias culturais e sociais (Doretto, 2019). Conforme
discutem Drabeski e Caminada (2026), a partir das contribuicbes de Jesus Martin-
Barbero, € necessario compreender os jovens como sujeitos ativos nas dinédmicas
midiaticas, e ndo apenas como receptores passivos da midia.

Nesse contexto, observa-se uma ambivaléncia, em que os jornalistas sao
percebidos como as referéncias de veracidade, mas pouco atrativos, enquanto
influenciadores digitais emergem como fontes de informag&o percebidas como mais
dindmicas, proximas e alinhadas ao cotidiano juvenil (Becker; et al., 2018, p. 103).
Essa dindmica alimenta uma crise de confianga no jornalismo, ainda que sua
relevancia institucional seja reconhecida (Doretto, 2019). Ao mesmo tempo, o fluxo
"de muitos para muitos" desafia o publico. Segundo o Digital News Report 2023, os
jovens consomem noticias multimidia prioritariamente pelas redes sociais. Além disso,
preferem influenciadores a jornalistas no Instagram e TikTok, o que relativiza a
centralidade do jornalista como analista da realidade (Reuters Institute, 2023; Portas;
Spinnelli, 2024, p. 78). Como consequéncia, novos critérios de noticiabilidade
baseados em relevancia subjetiva e facilidade de compreensdo ampliam a circulagao
de conteudos emocionais, muitas vezes a margem de processos de verificagao, o que
favorece a disseminacao de desinformagéo (Fagundes, 2021, p. 14).

A investigagdo proposta busca, assim, analisar como jornalistas e
influenciadores digitais participam da formagdo da opinido publica dos jovens,
examinando de que modo a centralidade das plataformas digitais e os critérios de
noticiabilidade proprios da era da pods-verdade influenciam tanto as praticas de
producdo desses atores quanto as estratégias de consumo e checagem de
informacgdes por parte dos jovens.

O cenario de disputa de narrativas entre jornalistas e influenciadores digitais na
formacao da opinido dos jovens demonstra caminhos para a continuidade da
pesquisa. Resultados parciais sugerem que, embora o jornalismo ainda seja
reconhecido como instancia de verificagdo, sua credibilidade e atratividade sao

desafiadas pela centralidade dos influenciadores nas plataformas digitais.
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A REVOLUGAO DAS MULHERES NO RAP E NA CONSTRUCAO DE
IDENTIDADES DIGITAIS

Hellen Cristina de Andrade Cardoso’
Ariadni Loose?

A cibercultura e a publicidade sao interligadas, influenciando a midia, as redes
sociais, a sociedade e o comportamento dos individuos. Segundo Santaella (2001, p.
86), “as mensagens, concebidas como construgdes de signos ou processos de
significagdo, sdo capazes de deflagrar possiveis efeitos de sentido”, o que reforga o
papel da publicidade como mediadora entre artistas, marcas e publico. Nesse
contexto, as plataformas digitais tornam-se espagos de circulagdo de informagdes,
tendéncias e discursos que moldam identidades, estilos de vida e padrbes de
consumo, intensificando padrdes estéticos muitas vezes inalcangaveis, levando
mulheres a buscarem pertencimento em espagos onde nem sempre se sentem
representadas.

Com as transformagdes digitais, as mulheres, antes vistas apenas como
consumidoras, passam a ocupar posi¢des de protagonismo, ampliando suas
possibilidades de participacao social e producdo de conteudo. O empoderamento
feminino fortaleceu a presenca das mulheres em posicdes de destaque na politica, na
lideranga empresarial e, principalmente, nos meios de comunicagao e entretenimento.
Dados da pesquisa do IBGE (2024)3 mostram que elas representam 60,3% das
pessoas com ensino superior completo no pais. A presenga feminina em cargos
gerenciais chega a 39,3%, demonstrando crescimento da participagdo em espagos de
liderancga e decisao social, historicamente ocupados majoritariamente por homens.

Neste contexto, se questiona: Como a presenga feminina no rap vem sendo
pesquisada no campo da comunicagao, especialmente no que se refere as relagdes
entre moda, estética e plataformas digitais? A partir disso, tem-se como objetivo geral
compreender como a produgao cientifica da area da comunicacado aborda a presenca

feminina no rap, considerando as discussdes sobre moda, estética e plataformas
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digitais na construgdo de identidades femininas. Para isso, esta pesquisa qualitativa,
traz uma reviséo bibliografica e exploratdria, com a técnica de pesquisa da pesquisa
que: “[...] a realizagdo da pesquisa da pesquisa significa se inscrever como sujeito
localizado no campo comunicacional, estabelecer dialogo com os pares, situando-se
historicamente no processo de constru¢do do conhecimento” (Wottrich, 2021, p. 29).
Esta técnica é baseada na busca, em portais como Teses e Dissertagbes da Capes*
e Google Scholar®, de artigos cientificos e pesquisas sobre o tema.

Para essa analise, serao utilizadas as palavras-chave: [1] mulheres no rap, [2]
identidade feminina, [3] publicidade e estética, [4] comunicagdo digital e [5] rap
nacional. Por se tratar de uma pesquisa contemporanea, o recorte temporal
compreendera produgdes entre 2015 e 2025. Os materiais selecionados seréo
analisados conforme sua relevancia para os objetivos da pesquisa. A partir dessa
base tedrica, a pesquisa sera ampliada para compreender como mulheres inseridas
no rap contemporaneo utilizam a comunicagao, a musica, a estética e as plataformas
digitais como formas de expressao identitaria, fortalecimento social e resisténcia
cultural.

E nessa relacdo que as mulheres vém conquistando espaco em um cenario
historicamente marcado pela desigualdade de género. Pioneiras como Negra Li,
fortaleceram o rap feminino nacional ao utilizarem a musica como forma de resisténcia
e denuncia social. Marques e Fonseca (2020, p. 35) afirmam que “o rap representa a
voz da periferia” e que a participacao feminina nesse espago € empoderadora por dar
visibilidade as vivéncias das mulheres. Essas artistas utilizam suas redes sociais para
fortalecer sua influéncia pela proximidade com o publico e pela construgao de
identificacao coletiva, “trata-se de um dispositivo identitario constituido por discursos
imageéticos, sonoros, textuais - enunciados de si mesmo, da realidade e da interagéo
com os outros”, explica Martino (2016, p.9). Os resultados esperados deste trabalho
consistem em reconhecer as contribuigdes do campo da Comunicagcdo para essa
intersecgao especifica entre comunicagao, estética e os discursos das mulheres no
rap, compreendidos como atos politicos. Busca-se, assim, construir uma base tedrica

consistente que subsidie o desenvolvimento e o aprofundamento da pesquisa.

4 Disponivel em http:/bancodeteses.capes.gov.br Acesso em 19 maio 2026
> Disponivel em https://scholar.google.com.br Acesso em 19 maio 2026
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GOSPEL LOVE E A BUSCA POR RELAGCOES CRISTAS

Gabriela Ferreira Vieira'

A metade da laranja agora pode ser encontrada digitalmente, através de
aplicativos de namoro que, além de proporcionar relacbes casuais, também unem
casais seguidores de uma mesma doutrina religiosa. A vivéncia de um relacionamento
cristdo, santificado e duradouro, se tornou mais acessivel por meio de apps que
buscam conectar e fortalecer os vinculos entre fiéis. A tematica desta pesquisa sao
os aplicativos de namoro santo, e o objetivo é entender o funcionamento desses apps,
observando estratégias e praticas. O objeto desta pesquisa € o aplicativo Gospel
Love, que busca unir religiosos que professam a mesma fé e afirma que pode
transformar relacionamentos com base biblica.

Em meio a evolugdo tecnoldgica constante, paralelamente, a sociedade vive
conexdes efémeras, principalmente quando falamos de relagbes amorosas. A
construcao de lacos, atualmente, é feita de maneira inovadora e digital, pois agora se
pode filtrar o que se deseja em uma pessoa e cruzar com ela eletronicamente: os
famosos aplicativos de namoro. Todavia, em sua maioria, essas relagdes sao casuais
e incertas. Com ideais opostos a esse tipo de encontro, cristdos e cristas continuam
em busca de um relacionamento sério, com foco em construir uma familia. Ao notar a
necessidade de atender esse publico, empresas investiram em aplicativos de
relacionamento baseados no cristianismo. Tais plataformas oportunizam uma nova
forma de encontrar o amor com propdsito, respeito, fé, valores, principios e com a
religido como ponto central da vida.

Devido a tal fenbmeno, os aplicativos de namoro sao o tema desta pesquisa,
que se delimita a compreender as plataformas cristds. Entdo, questiona-se: como
funcionam os apps de relacionamento fundamentados e solidificados em principios
biblicos? Logo, o objetivo geral € compreender como os aplicativos de namoro cristao
proporcionam conexdes amorosas, espirituais e pessoais.

Em relacdo aos aspectos metodoldgicos, o artigo possui uma abordagem
qualitativa, baseada em pesquisa bibliografica e um estudo de caso do tipo

exploratério. O foco do estudo € o aplicativo de namoro cristdo Gospel Love. Para
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coletar os dados, foram realizadas observacdes detalhadas de diferentes aspectos da
plataforma, e a analise concentrou-se no conteudo apresentado no ambiente digital.

De acordo com Borges, Campos, Rezende e Antonialli (2022), no modo de
transicdo tecnoldgica em que estamos, as alteragbes sociais sdo distintas. Para
Marcus (2014), os sistemas de namoro digital alcangaram um resultado relevante na
aptiddo de conseguir um par romantico. Castells (2017) manifesta que redes de
vinculagdes de imagens, idealizagdes e sentimentos formam modelos neurais que
organizam emogdes e consciéncia. Conforme Gripp e Martins (2022), é fundamental
compreender como essa transformagao cultural afeta os relacionamentos humanos e
a vivéncia religiosa.

Os relacionamentos cristdos foram transformados por esses aplicativos,
incluindo o Gospel Love, pois edificaram relagdes a partir de uma combinagao de
dados. As conexdes amorosas, espirituais e pessoais acontecem de forma agil,
conectando e fortalecendo vinculos profundos e duradouros entre usuarios(as). Ao
conectar pessoas, um impacto positivo se estabelece nos diferentes meios da vida,
promovendo satisfagdo e influenciando praticas religiosas e relagdes pessoais de

maneira profunda.

Palavras-Chave: Religido; Cristianismo; Relacionamento; Aplicativo de

namoro; Gospel Love.
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DE SNAPS A INSTANTS:
Uma discussao sobre efemeridade
nas midias sociais digitais

Leticia Porfirio’
Matheus Felipe Soares?

Se analisarmos as primeiras midias sociais digitais criadas, haviam duas
propostas principais. A primeira, era de se conectar com as pessoas, CoOmo
Classmates e SixDegrees, que se encaixa na definigdo de Deuze (2012, p. 12) para
midia: “sistemas (simbdlicos ou tecnologicos) que habilitam,
estruturam ou amplificam a comunicagdo entre as pessoas”. A segunda, era de
diario ou arquivo pessoal, como o caso do Fotolog, agora indicando uma necessidade
de se fixar a um determinado tempo (MARQUIONI; PIERONI, 2020, p. 28). O arquivo
era um indicativo de uma midia que se encontrava no tempo passado.

Essa nogao passa a mudar a partir da tendéncias de midias sociais efémeras
(BAYER et al., 2016). Snapchat, YikYak, Slingshot e Frankly Chat foram grandes
exemplos da tendéncia. Essas midias prometiam algo diferente: as publicagdes nao
eram salvas e nem tinham seu acesso disponivel depois de um uUnico consumo.

Qualquer mensagem, seja de texto ou de imagem, era apagada apoés ser visualizada.

Pensando especificamente no Snapchat, que alcancou maior numero de
downloads, sua fungao principal € compartilhar “snaps (imagens e pequenos videos
que podem incluir texto e desenhos) com amigos e que desaparecem para sempre
em poucos segundos” (VATERLAUS et al., 2016). O usuario pode escolher quantos
segundos a imagem ira durar e, caso outra pessoa faga uma captura de tela, ele sera
notificado. Essa notificagdo pode ser interpretada como uma forma de preservar a
privacidade da pessoa que enviou uma foto, uma vez que ela sabe quem tem uma

coOpia daquela imagem que, teoricamente, deveria ser destruida.
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Linguagens pela Universidade Tuiuti do Parana.

2 Professor do Centro Universitario Internacional UNINTER. Especialista em Gestio de Midias Sociais
e Mestrando em Educagéo e Novas Tecnologias pelo Centro Universitario Internacional UNINTER.



INTERFACES ENTRE
X Seminario de Pesquisa POLITICA E (DES)INFORMACAD

RaC Sthlinicay o Lnintey NO CONTEXTO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

A principal ideia dos usuarios do Snapchat é sair da roda comum de
redes sociais da internet, como o Facebook (UTZ et al., 2015). O Facebook e o
Instagram, plataformas populares da época, tinham suas interacbes baseadas em
publicagcdes (texto, foto ou video) em que as pessoas poderiam interagir através de
curtidas e comentarios. Tudo se organizava em linhas do tempo, seja na pagina inicial
ou no perfil de quem publicou, e qualquer conteudo compartilhado poderia ser
revisitado posteriormente por qualquer pessoa (no caso de perfis publicos) ou pela
rede de contatos (no caso de perfis privados). Por isso, eram consideradas midias

mais expositivas.

Essa diferenca de funcionamento entre as plataformas torna relevante uma
discussao sobre o conceito de efemeridade nos estudos de midias sociais digitais. Ao
longo dos anos, diversos avangos epistemoldgicos buscaram compreender esse
fendbmeno, especialmente em um contexto marcado pela hipercomunicacédo e pelo
intenso fluxo de informagdes nos ambientes digitais. Nesse cenario, consolida-se uma
percepcao de aceleracdo e de valorizagado do presente, elementos que atravessam a
nocéo de efémero (MAGRINI; HADLER, 2022). A palavra “efémero” deriva do grego
ephémeros e refere-se a algo que dura apenas um dia, sendo frequentemente
utilizada para remeter a “brevidade e a fragilidade da vida humana” (MACEDO, 2019,
p. 27).

Essa brevidade torna-se ainda mais evidente quando o Instagram, uma midia
social que também se estruturava a partir da légica arquivista de diario fotografico
pessoal, incorpora a ferramenta de stories: um recurso que permite compartilhar
contetdos disponiveis por apenas 24 horas (PORFIRIO,2020). E importante ressaltar
que essa funcionalidade surgiu inicialmente no Snapchat e foi posteriormente
incorporada por outras midias sociais digitais. Isso nao transforma o Instagram em
uma plataforma efémera, mas demonstra, mais uma vez, a existéncia de uma
demanda por formas de compartilhamento marcadas pela temporalidade e pelo

desaparecimento do conteudo.

Em 2026, o Instagram apresenta a ferramenta /nstants, definida como “uma nova

forma de compartilhar o momento com fotos espontaneas e sem filtros com os amigos”
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(INSTAGRAM, 2026). Assim como os antigos snaps do Snapchat, os Instants também
possuem carater autodestrutivo: um affordance 3que incentiva o compartilhamento de
fotografias de maneira mais espontanea, “sem edigdes, sem pressao, apenas a vida
acontecendo” (INSTAGRAM, 2026). Nesse contexto, o compartilhamento de imagens
efémeras reforca a ideia de que a fotografia passa a comunicar momentos que
também sado efémeros, fragmentos do cotidiano que desaparecem apods serem
compartilhados (LEMOS; DE SENA, 2018).

Diante desse cenario, a proposta deste estudo é analisar o funcionamento
dessas ferramentas efémeras e aprofundar a discussao sobre a insatisfacdo dos
usuarios com as midias sociais digitais, questao que ja comegou a ser investigada em
um estudo anterior sobre o BeReal (PORFIRIO et al., 2025). Foi observado que apesar
dos affordances indicarem que o uso deve ser despreocupado e que as imagens
devem capturar uma “realidade” crua, os usuarios ainda “ainda adotam a perspectiva
de que certas imagens do cotidiano sdo mais ou menos interessantes” (PORFIRIO et
al., 2025). Nesse sentido, questiona-se se existe, de fato, uma disposi¢cao para
compartilhar imagens efémeras em um formato sem edi¢do ou se as légicas das
midias sociais digitais ainda encontram maior aderéncia em conteudos pensados para

permanecer, ser revisitados e integrar uma narrativa arquivada do cotidiano.
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MICROVIDEOS NO TIKTOK E A CIRCULACAO DE AFETOS E
MEMORIA

Yves Hanadriel Mane Franues Machado’
Carlos Renan Samuel Sanchotene?

Busca-se analisar um microvideo baseado na obra cinematografica “Tudo em
todo lugar ao mesmo tempo” (Everything Everywhere All at Once), langada em 2022,
e refletir como as redes sociais digitais, especialmente o TikTok, transformam
narrativas complexas em experiéncias audiovisuais curtas. O video selecionado,
publicado em 18 de outubro de 2025 pelo usuario @mc060302, alcangou elevado
engajamento, reunindo milhares de curtidas, compartihamentos e salvamentos,
demonstrando a forca com que temas relacionados a conflitos familiares, afeto e
reconciliagcdo mobilizam o publico nas plataformas digitais.

Nesse contexto, a analise aproxima-se da concepg¢ao de montagem dialética
de Serguei Eisenstein (2002), para quem o sentido cinematografico nasce da “coliséo
de planos”, ou seja, do choque entre imagens e emogdes aparentemente opostas,
produzindo uma nova sintese visual e conceitual que nao existe isoladamente em
cada fragmento. Gilles Deleuze (1985), ao desenvolver os conceitos de imagem-
movimento e imagem-tempo, demonstra que o cinema moderno rompe com O
encadeamento linear do cinema classico, permitindo que diferentes temporalidades
coexistam numa mesma construgdo audiovisual. No contexto digital, essa
fragmentagao temporal torna-se ainda mais intensa. O que Deleuze (1985) denomina
como “cristal do tempo” manifesta-se no TikTok: passado, memodria, afeto e presente
se sobrepdem rapidamente em narrativas curtas e altamente sensoriais.

Essa experiéncia contemporanea do audiovisual esta diretamente relacionada
as transformacodes provocadas pelo capitalismo digital e pelos sistemas algoritmicos.
Conforme observa Pereira (2024), a sociedade vive em um ambiente digital de alta
frequéncia, marcado pela aceleracéo, pela fragmentacdo perceptiva e pela captura

constante da atencao dos usuarios. Logo, os algoritmos nao apenas organizam o fluxo
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de informagdes, mas também modulam afetos, desejos e formas de percepgao,
favorecendo conteudos emocionalmente intensos e rapidamente compartilhaveis.

O nucleo narrativo do microvideo concentra-se na relagao entre Evelyn e Joy,
mae e filha, marcada por conflitos geracionais e dificuldades de comunicagdao. O
contraste entre dor e acolhimento conduz o espectador a uma compreensao mais
profunda da complexidade do vinculo familiar. Com o intuito de evidenciar o conflito,
a montagem articula-se tanto pela loégica do choque emocional quanto pela
fragmentacdo temporal. As cenas alternam confrontos, memoérias da infancia,
imagens do multiverso e momentos de reconciliagado, fazendo com que o espectador
experimente simultaneamente dor, lembrancga e afeto. Dessa forma, a montagem né&o
apenas organiza os acontecimentos, mas transforma as emogdes das personagens
em experiéncia visual, permitindo que diferentes temporalidades coexistam e revelem
a complexidade afetiva da relagédo entre as personagens.

A montagem demonstra cuidado na composicdo visual, utilizando
enquadramentos, iluminacédo e profundidade de campo como recursos expressivos
fundamentais para a construcdo emocional da narrativa. Os planos fechados
aproximam o espectador das personagens, enfatizando lagrimas, hesitagbes e gestos
de carinho, enquanto os planos gerais inserem o conflito em espagos cotidianos,
aproximando a experiéncia ficcional da realidade comum. A iluminagdo também
assume funcdo simbdlica importante: tons quentes remetem ao acolhimento, a
memoria afetiva e a possibilidade de reconciliagdo, enquanto luzes frias reforcam
sentimentos de tensao, solidao e distanciamento emocional.

Conforme observa Chun (2021), a personalizagao extrema dos ambientes
digitais cria “bolhas atencionais” hipercentradas, nas quais o individuo torna-se
simultaneamente consumidor e produtor de dados. Nesse cenario, a aceleragdo nao
€ apenas estética, mas também politica, uma vez que o tempo e a atencdo passam a
ser constantemente capturados pelas dinamicas algoritmicas do TikTok.

Essa légica também se manifesta na propria estrutura de montagem dos
microvideos. De acordo com Chaves (2022), o TikTok consolida uma nova gramatica
audiovisual baseada em cortes rapidos e transicbes aceleradas, substituindo a
progressao narrativa tradicional por associa¢des sensoriais e afetivas. O som funciona
como guia ritmico da experiéncia audiovisual. Musicas virais, efeitos sonoros e

sincronizagdes corporais transformam o corpo do usuario em parte da prépria
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montagem, reorganizando a percepg¢ao do espectador e convertendo a experiéncia
estética em resposta emocional e fisiologica imediata.

Portanto, a circulagdo de microvideos no TikTok, evidencia transformacdes
contemporaneas da comunicagdo audiovisual, em que narrativas passam a ser
reorganizadas em fragmentos rapidos, emocionais e altamente compartilhaveis.
Assim, o TikTok ndao atua apenas como plataforma de entretenimento, mas como
espaco de circulacdo de afetos, memodrias e novas formas de consumo e

ressignificagdo do cinema na cultura digital.

Palavras-Chave: TikTok; Montagem; Afeto; Memoria.
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A CATEGORIA DE SERIES LGBTQIA+ ORIGINAIS NETFLIX:
reflexdes a partir da recepgao

Carla Juliana Nunes Oelsner’

A recepgao em streaming, hoje, € marcada por processos de digitalizagdo e
l6gicas de plataformas em que dados séo coletados para, posteriormente, se tornarem
conteudo personalizado (Scalei; Ikeda; Silva, 2024). A classificagdo dos catalogos
baseia a descoberta de obras (Monaghan, 2024) que aparecem nas paginas como
titulos recomendados através dos sistemas algoritmicos. Nesse cenario, Monaghan
(2024) assinala que producdes queer também passam por rotulagdes para que sejam
facilmente identificadas e/ou encontradas dentro dos servicos.

Para refletir sobre esse contexto, propomos discutir as percepgdes de
receptores nao-heterossexuais sobre a categoria de séries LGBTQIA+ Originais
Netflix. Este trabalho traz parte dos resultados encontrados durante pesquisa
(Oelsner, 2026) focada em compreender as relagdes entre pessoas nao-
heterossexuais com séries LGBTQIA+ Originais Netflix, com base na teoria das
mediacdes (Martin-Barbero, 1997; 2004).

Na Netflix, Jenner (2018) explica que os titulos sdo classificados seguindo
géneros ja conhecidos, como humor e suspense, mas também com base em aspectos
narrativos. Além disso, operam de maneira fundamental na individualizagdo das
recomendacdes.

O sentido do que seria uma categoria € ambiguo e, por vezes, é referido como
género pelo streaming. No entanto, ressaltamos que o género € marcado por
caracteristicas semiéticas e socioculturais (Fechine, 2001). Na visdo barberiana, se
trata de uma estratégia de comunicabilidade que articula as légicas de producgao e as
competéncias da recepg¢ao (Martin-Barbero, 1997). Reconhecemos que o uso feito
pela Netflix destoa da discussao tedrica e se aproxima mais de etiquetas indicativas
do que pode ser encontrado nas obras.

Em interlocugdo com os trabalhos de Straubhaar et al. (2021), Jenner (2018) e
Denson (2023), entendemos que as categorias sao maneiras de classificar o catalogo

com base nos dados coletados de forma que o algoritmo ainda marca essa
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sistematizagdo. Para Bradbury-Rance (2023), a classificagdo LGBTQ de obras se
refere a um compartilhamento cultural e a uma forma de diferenciagao cultural, em
que expectativas sao definidas e ha uma busca para alinhar identidades a posi¢des
de audiéncia.

Para analisar e compreender os sentidos sobre a categoria LGBTQIA+ da
Netflix, propomos entrevistas com pessoas nao-heterossexuais em duas etapas:
semiestruturada e em interacdo com a Netflix. A primeira teve como base as reflexdes
de Gray (2003) e Kvale (1996) e desenvolvemos um roteiro a partir das trés media¢des
da pesquisa (tecnicidades, narrativas e identidades). Ja a segunda, nos apoiamos em
técnicas de pesquisas de aplicativos e plataformas, como walkthrough (Light, Burgess,
& Duguay, 2016), scroll back (Robards & Lincoln, 2017) e media go-along (Jorgensen,
2016). Assim, solicitamos que as pessoas participantes abrissem seus perfis da Netflix
durante a entrevista, que seria conduzida por cada uma delas e seus usos cotidianos.

Com base nas analises do material coletado, apresentamos as percepcdes das
pessoas receptoras. Para a maior parte delas, essa € uma classificagdo ambigua e
dindmica, que aparece de forma mais ou menos explicita a depender dos titulos. Ha
casos como de Vause?, uma das entrevistadas, que vé uma distingdo nitida entre
séries como Heartstopper e Orange is the new black. Ja Claire, outra entrevistada,
traz a série Boots como exemplo de obra em que a dimensao LGBTQIA+ se faz mais
presente, ja que a historia gira em torno de um jovem gay que entra para os fuzileiros
navais. Como exemplo contrario, ela cita Bebé Rena, em que a questao LGBTQIA+
aparece de forma mais difusa, ja que nenhum dos personagens principais faz parte
da comunidade nem a histéria traz temas préximos. De modo similar, Ok-ju e Vause
citaram a série Insaciavel. Esses sdo exemplos que mostram a dinamicidade que
compdem o catalogo nesta segao.

Apesar de ndo haver um sentido unico e fechado, as pessoas relataram que
essa classificagao € um elemento que marca a escolha do que assistir. Elena foi uma
das entrevistadas que refletiu sobre isso. Embora seja mais criteriosa com o que
assiste, contou que abre exceg¢des quando vé que é um titulo categorizado como
LGBTQIA+. Algo semelhante ocorre com Ok-ju, que navega pela categoria para

entender o que cada obra possui de LGBT para, entao, decidir se assiste ou ndo. Além
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disso, houve uma estranhamento pela falta de alguns titulos dentro da categoria, tais
como: Cara gente branca, Sabrina e She-ra.

Bradbury-Rance (2023) explicita como essas classificagcbes sdo formas de
amplificar histérias marginalizadas, questdo que parece estar nos processos de
recepgao das pessoas entrevistadas. No entanto, os sujeitos também perceberam que
nao é possivel agregar suas identidades e percepgdes sobre as sexualidades no que
a Netflix propée como LGBTQIA+. Por isso, identificamos que hd uma negociagéo no
uso dessa categoria em seus processos de recepgao, mas que ele ainda desempenha
uma funcéo chave para a descoberta e interesse em titulos ao navegar pelo streaming

em seus cotidianos.

Palavras-Chave: séries LGBTQIA+; Netflix; estudos de recepcgao.
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COMUNICACAO DIGITAL, CONSUMO E SAUDE: o caso ozempic
Jodo Pedro Maciel Bessa'
Vinicius Oliveira’
Pedro Henrique de Aguiar Pontes?

O crescimento recente do uso de canetas emagrecedoras no Brasil evidencia
a transformacao de um medicamento de finalidade terapéutica em objeto de amplo
interesse social, estético e mercadologico. Em 2025, o uso desses produtos cresceu
88% em relagdo ao ano anterior, movimentando cerca de R$ 9 bilhdes em
importacdes, em um contexto no qual ndo ha produgao nacional dessas substancias
e a demanda depende do mercado externo (Agéncia Brasil, 2026). Esse dado revela
a relevancia do fendmeno ndo apenas para a saude publica, mas também para a
compreensao das dinamicas contemporaneas de consumo mediadas digitalmente.

No Brasil, a droga foi inicialmente autorizada para o tratamento do diabetes tipo
2 e posteriormente passou a ganhar notoriedade também pelo uso off-label para perda
de peso, ampliando o debate sobre medicalizacdo, finalidades terapéuticas e
desigualdade de acesso ao medicamento (Seixas et al., 2025). Paralelamente,
estudos mostram que as redes sociais repercutem predominantemente de forma
negativa na autoimagem corporal de seus usuarios, aumentando niveis de
insatisfacao corporal e reforcando a valorizacdo de perfis corporais magros como
modelo de beleza, conforme Silva, Japur e Penaforte (2020). Nesse ambiente,
conteudos aspiracionais, influenciadores digitais e praticas de exposi¢céo corporal
contribuem para a circulagao de narrativas que associam emagrecimento rapido a
sucesso, disciplina e reconhecimento social.

No campo da economia e do marketing, observa-se a expansédo da chamada
cultura promocional, na qual estratégias de publicidade, comunicagdo e branding
extrapolam o espaco comercial e passam a estruturar a propria experiéncia cotidiana
dos individuos. Nesse contexto, as tecnologias digitais possibilitam a personalizagao
continua de estimulos de consumo, ampliando a exposi¢ao a produtos e servigos e
incentivando decisbes de compra cada vez mais frequentes, muitas vezes
desvinculadas de necessidades objetivas (Sato, 2025). Sob a ética da economia
comportamental, esse processo pode ser lido a partir de mecanismos como prova

social, efeito manada e efeito halo, que ajudam a compreender por que escolhas de
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consumo relacionadas ao corpo e a saude podem ser fortemente influenciadas por
validagao social, repeticao e prestigio simbdlico.

Diante desse cenario, o presente estudo tem como objetivo analisar o
crescimento do consumo de Ozempic a partir da interagdo entre cibercultura,
comunicacgéo digital, cultura promocional e economia comportamental. Parte-se da
hipdétese de que o ambiente digital contribui para a construgdo de percepgdes
simplificadas sobre o uso do medicamento, associando-o a resultados estéticos
rapidos e desejaveis, em detrimento de uma avaliagdo mais ampla de seus riscos,
limites e finalidades médicas. Trata-se de uma pesquisa exploratéria de natureza
qualitativa, baseada em levantamento bibliografico e analise documental, articulando
noticia de referéncia, literatura cientifica e discussao tedrica sobre comunicagao e
consumo. Como resultados esperados, projeta-se demonstrar que a popularizagéo do
Ozempic ndo pode ser compreendida apenas como resposta racional a uma demanda
clinica, mas também como expressao de uma cultura digital orientada por padroes
estéticos, mediacdes algoritmicas e estimulos permanentes ao consumo. Conclui-se,
assim, que a cibercultura atua como mediadora relevante dos padroes
contemporaneos de consumo em saude, exigindo abordagens interdisciplinares
capazes de integrar comunicacédo, comportamento e economia, sobretudo na hora de

propor politicas.

Palavras-chave: economia comportamental; cibercultura; consumo;
Ozempic; saude.
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COMUNICA QZ\O DIGITAL E PERCEPQ[\O DE INVESTIMENTOS: o
caso do tesouro direto

Vinicius Oliveira®
Jodo Pedro Maciel Bessa’
Pedro Henrique de Aguiar Pontes?

Nos ultimos anos, o mercado de investimentos para pessoas fisicas no Brasil
passou por expansio relevante, impulsionada tanto por fatores macroeconémicos
quanto pela ampliagdo do acesso a informagdes financeiras em ambientes digitais.
Nesse contexto, o Tesouro Direto destaca-se como um dos principais instrumentos de
investimento em renda fixa para pessoas fisicas. Dados do Tesouro Nacional indicam
que, em abril de 2026, as vendas do programa atingiram R$ 8,5 bilhdes, configurando
o melhor resultado para o més na série historica e crescimento de 20,6% em relagao
ao mesmo periodo do ano anterior (Brasil, 2026). Além disso, dois outros dados
evidenciam a capilaridade do instrumento no mercado brasileiro: O niumero total de
cadastrados chegou a 35,3 milhdes, dentre os quais 3,5 milhdes s&o investidores
ativos, e 78,0% das aplicagbes foram de até R$ 5.000,00.

Paralelamente, pode-se dizer que ha um amplo ecossistema digital de
influenciadores financeiros. Segundo Anbima (2026), no segundo semestre de 2025,
haviam 904 influenciadores distribuidos em 1.912 perfis no Facebook, Instagram, X e
YouTube, os quais foram responsaveis por 468,4 mil publicagcdes e 1,3 bilhdo de
interacbes, em base que reune 310,7 milhdes de seguidores. Entre os perfis de
pessoas fisicas, que compdéem o nucleo mais robusto do ecossistema, foram
identificados 700 influenciadores e 1.407 contas monitoradas, com 2429 mil
publicagdes e 741,7 milhdes de interagdes no periodo.

Do ponto de vista tedrico, esse ambiente pode ser interpretado a partir da nogao
de cultura promocional em tempos algoritmicos, na qual estratégias de comunicagéo,
visibilidade e circulacdo de conteudo ultrapassam o espaco comercial tradicional e
passam a integrar a experiéncia cotidiana dos individuos (SATO, 2025). Nessa
dinamica, a exposi¢ao recorrente a conteudos financeiros, a segmentacao algoritmica
e a diversificacdo de formatos ampliam a presenga social dos produtos de

investimento e organizam novas formas de mediag&o informacional. Anbima (2026)

" Discentes do Bacharelado em Ciéncias Econdmicas do Centro Internacional Uninter e monitores do
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ainda indica que, embora as publicagcdes sobre produtos de investimento tenham
crescido, o engajamento avangou especialmente em conteudos de finangas pessoais,
sugerindo maior conexdo da audiéncia com conteudos proximos do cotidiano
financeiro.

Sob a otica das finangas comportamentais, esse processo ganha relevancia
adicional. Santos e Barros (2011) mostra que a tomada de decisdo financeira é
influenciada por heuristicas e vieses como excesso de confianga, representatividade,
ancoragem e procrastinacao, e que tanto a razdo quanto a emocao interferem nas
respostas dos participantes. O mesmo estudo também aponta diferencas de
comportamento segundo género, idade, escolaridade e renda, reforcando que a
interpretacao das informagdes de mercado nao ocorre de maneira homogénea entre
os investidores.

Diante desse cenario, o presente estudo tem como objetivo analisar o papel do
ecossistema digital de influenciadores na construcdo da percepgdo sobre
investimentos em renda fixa no Brasil, com énfase no Tesouro Direto. Parte-se da
hipétese de que a expansao desse ecossistema contribui para a construgcao de
percepcdes simplificadas sobre investimentos em renda fixa, reforcando atributos
como seguranga, acessibilidade e previsibilidade, em interagdo com o contexto
macroecondmico e com 0S mecanismos comportamentais que afetam o
processamento das informagdes financeiras.

Trata-se de uma pesquisa exploratoéria de natureza qualitativa, baseada em
analise documental e bibliografica. O estudo articula dados institucionais do Tesouro
Direto e do monitoramento da Anbima com a literatura sobre comunicagao digital,
cultura promocional e finangas comportamentais. Os resultados esperados consistem
em demonstrar que a mediagdo digital exercida por influenciadores e perfis
especializados amplia a familiaridade do publico com produtos financeiros e ajuda a
moldar a percepgado sobre instrumentos como o Tesouro Direto, sem que isso
implique, por si so, relagdo causal direta entre conteudo publicado e decisédo efetiva

de investimento.

Palavras-chave: Tesouro Direto; influenciadores digitais; comunicagao
digital; finangas comportamentais; renda fixa.
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CIBERCULTURA, PUBLICIDADE E PROTAGONISMO DO
CONSUMIDOR

Andréa Nogueira do Amaral Ferreira’

A virada do século XXI foi marcada pela consolidagdo da cibercultura,
impulsionada pela popularizagdo da internet, dos computadores pessoais e dos
dispositivos modveis. Esse novo cenario, fundamentado na digitalizacao da informacéao
e na conectividade em rede, promoveu transformacgdes significativas nas praticas
sociais, especialmente nos campos do trabalho, da educacdo, do lazer e da
comunicacao. Nesse contexto, as formas de acesso a informagao e de interacao
social foram profundamente reconfiguradas, exigindo adaptagdes também no campo
da publicidade.

O presente estudo mostra-se relevante ao investigar como o publico deixa de
ocupar uma posicao passiva para assumir um papel ativo, critico e interventivo,
influenciando diretamente os discursos publicitarios. Como objeto de analise, destaca-
se a campanha de Carnaval da Skol (2015), cuja repercusséo evidencia tensdes entre
estratégias tradicionais de comunicacdo e as demandas sociais contemporaneas,
especialmente no que se refere as questdes de género. Do ponto de vista
metodologico, trata-se de uma pesquisa qualitativa, de carater exploratério e analitico,
baseada em estudo de caso.

A cibercultura, conforme Santaella (2007), esta intrinsecamente relacionada ao
processo de globalizagao, apoiando-se em novos esquemas mentais, praticas sociais
e modos de apropriagado da informagao. No ambito publicitario, esse cenario ampliou
0s canais de comunicagao com o publico, ultrapassando os meios tradicionais, como
televiséo, radio e midia impressa e incorporando plataformas digitais interativas. Com
isso, as estratégias de comunicagdo passaram a demandar maior flexibilidade,
inovagao e sensibilidade as dinamicas socioculturais contemporaneas.

Um dos principais impactos desse contexto € a mudanga no comportamento do
consumidor, que deixa de ocupar uma posicao passiva e assume um papel ativo,

critico e participativo na recepgao e circulagdo das mensagens publicitarias. Como

" Centro Universitario Afya Montes Claros-MG, doutora em Desenvolvimento Social pela Universidade
Estadual de Montes Claros - Unimontes, deiamaral1@hotmail.com



INTERFACES ENTRE
X Seminario de Pesquisa POLITICA E (DES)INFORMACAD

RaC Sthlinicay o Lnintey NO CONTEXTO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

destaca Pompeu (2021), o consumidor contemporaneo ndo apenas consome, mas
também se expressa, influenciando diretamente a reputacao e as praticas das marcas.
Esse novo protagonismo se manifesta especialmente por meio das redes sociais e de
acdes de ativismo digital.

Como estudo de caso, analisa-se a campanha de Carnaval da Skol de 2015, que
trazia o slogan “Esquecer o ‘ndo’ em casa”. A repercussao negativa da campanha
emergiu a partir da intervencédo critica de ativistas, que alteraram os cartazes
publicitarios para “Esqueci o ndo em casa... e trouxe o nunca”, denunciando o
incentivo implicito a cultura do desrespeito ao consentimento feminino. A agao,
amplamente divulgada nas redes sociais, evidenciou a capacidade de mobilizagao e
intervengao do publico sobre discursos publicitarios.

Diante da repercussdo, a empresa reformulou sua campanha, adotando
mensagens que enfatizavam o respeito e o consentimento, além de reconhecer a
possibilidade de interpretacdes inadequadas da proposta inicial. O episddio ilustra
como a pressao social pode influenciar diretamente as estratégias comunicacionais
das marcas, reforcando a necessidade de maior responsabilidade social na
elaboragdo de campanhas.

A analise evidencia que a publicidade contemporéanea se constréi em dialogo
constante com um publico mais engajado e vigilante, que atua como critico, fiscal e,
por vezes, cocriador de conteudos. Além disso, destaca-se a importancia de
considerar questbes sensiveis, como género e representatividade, evitando a
reproducao de esteredtipos e discursos excludentes. No caso analisado, observa-se
a objetificacdo do corpo feminino e a centralidade de um olhar masculino, o que limita
a identificagdo de outros publicos com a marca.

Sendo assim, conclui-se que a cibercultura redefine nao apenas os meios, mas
também as relagbes entre marcas e consumidores, exigindo uma publicidade mais
ética, inclusiva e alinhada aos valores sociais contemporaneos. O caso da Skol
exemplifica os riscos de campanhas desalinhadas com essas demandas e evidencia

o papel ativo da sociedade na construgao e ressignificagao dos discursos publicitarios.

Palavras-chave: cibercultura; publicidade; ativismo digital; consumo;

representatividade.
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POLITICA E LETRAMENTO MIDIATICO-DIGITAL NA EDUCAGAO:
PERSPECTIVAS TEORICAS NA CONTEMPORANEIDADE

Adriane Matos de Araujo’

Este trabalho? apresenta um recorte tedrico-bibliografico vinculado a pesquisa
de pds-doutorado denominada: “IA Generativa, Midiatizagao e Escrita Académica: O
Letramento Midiatico-Digital nas Vivéncias de Estudantes da P6s-graduacao”. E tem
como objetivo discutir conceitualmente os desafios ético-politicos da inclusao digital
no contexto da sociedade de plataformas, analisando, sob a 6tica da pedagogia critica
e das mediagdes culturais, as contradi¢gdes entre os discursos de inovagao tecnoldgica
e a necessidade de autonomia pedagdgica e emancipag¢ao dos sujeitos.

O objeto deste estudo centra-se nas dimensdes discursivas e contradigbes que
envolvem o letramento midiatico-digital frente ao avango do capitalismo informacional
(ZUBOFF, 2020) e das estruturas algoritmicas no ambiente educativo . A relevancia
do tema reside na necessidade de compreender as transformagdes radicais nas
formas de produzir e aprender, mediadas por algoritmos e pela coleta massiva de
dados, o que gera novos desafios ético-politicos e desigualdades. A originalidade da
proposta concentra-se na analise critica dessas politicas sob a ética da pedagogia
freireana, buscando superar a visdo puramente tecnocratica e instrumental da
tecnologia. O estudo se justifica pela necessidade de discutir a soberania de dados e
a autonomia pedagdgica frente ao dominio de grandes corporagdes de tecnologia na
educacao.

A fundamentacéo tedrica articula os conceitos de educagao como ato dialdgico
e emancipador de Paulo Freire (1996), em que a tecnologia € vista como ferramenta
que pode libertar ou oprimir. Soma-se a isso a perspectiva das mediag¢des culturais
de Martin-Barbero (2003), que propde compreender a técnica a partir das praticas
sociais que lhe dao sentido. A critica a plataformizacdo e a necessidade de uma

educagao midiatica é sustentada por Buckingham (2020), que alerta para as relagdes
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de poder estruturantes do espacgo digital. Complementam a base tedrica as
discussdes de Guimaraes (2000) sobre o didlogo entre cultura popular e digital, além
das diretrizes contemporaneas do Guia da Educagao Midiatica do MEC (2023).

A metodologia deste trabalho é de abordagem qualitativa e desenvolveu-se
através da pesquisa bibliografica. Pautou-se na analise bibliografica da bibliografia da
disciplina de pdés-graduacao stricto sensu intitulada: “Educagao Midiatica, Tecnologias
Digitais e Inteligéncia Atrtificial: Desafios Criticos e Praticas no Cotidiano” do Programa
de Pds-graduacdao de Midias e Cotidianos da UFF, ministrada pela autora. Para
composicao dessa disciplina foi realizado um levantamento bibliografico nas principais
bases de periddicos (SciELO, Google Académico) com os descritores: Inteligéncia
artificial; Capitalismo informacional; Sociedade de plataformas; Colonialismo de
dados; Infocracia; Racismo algoritmico; Solucionismo tecnolégico; e Educacéao
Midiatica. A disciplina constitui-se também como campo empirico da pesquisa de pos-
doutorado, uma vez que os encontros possibilitaram observar, no cotidiano das
interacbes académicas, as percepgoes, tensdes e dificuldades enfrentadas por
estudantes da pés-graduacdo diante da crescente midiatizacdo da Inteligéncia
Artificial Generativa e seus impactos na escrita e produgao académica.

Entendeu-se os temas discutidos nas aulas, como fenbmenos que
reconfiguram os processos comunicacionais, o cotidiano escolar e académico a partir
das tecnologias e midias digitais, das mediac¢des culturais e da cultura participativa.
Foram selecionados 28 textos académicos, lidos, mapeados e categorizados a partir
da analise de conteudo de Bardin (VALLE; FERREIRA, 2025) para a realizagao das
discussbes em sala de aula e para a elaboragdo deste texto e compreensao do
objetivo proposto. As categorias geradas foram: 1) A utopia da inclusao digital como
pratica libertadora: fundamentos freireanos e mediagdes culturais; 2) Sociedade de
plataformas e distopias digitais: desafios politicos e éticos das politicas publicas de
tecnologia; 3) Educagao midiatica e inteligéncia coletiva: caminhos para uma politica
de incluséo digital critica e humanizadora.

Espera-se demonstrar que as politicas de incluséo digital s6 cumprem um papel
transformador quando integradas a uma alfabetizagdo politica e midiatica. Os
resultados parciais indicam que o discurso da modernizagao tecnologica muitas vezes
mascara a dependéncia de plataformas corporativas, transformando estudantes em

consumidores e professores em operadores técnicos. Conclui-se que o caminho para
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uma politica publica humanizadora exige: a) resisténcia a légica de vigilancia e ao
controle algoritmico; b) investimento na formagéo docente continuada e critica; c) a
promocgao de inteligéncia coletiva e da soberania digital como formas de justi¢a social

e cognitiva.

Palavras-Chave: Politicas de inclusdo digital; Sociedade de plataformas; Educagéo
midiatica; Pedagogia critica; Inteligéncia Atrtificial.
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A INCLUSAO DIGITAL COMO DIREITO FUNDAMENTAL DE ACESSO
A JUSTICA

Alexandre Coutinho Pagliarini’
Dalton de Oliveira?
Izabel de Aguida®

Essa pesquisa busca difundir que os Pontos de Inclusao Digital (PID) contribuem para
efetivar o direito fundamental de acesso a informacao e, consequentemente, de
acesso a Justica. O acesso a informagédo € um direito fundamental, garantido pela
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil (1988), em seu artigo 5°, mas em pleno
Século XXI continua enfrentando obstaculos estruturais importantes, tornando-se um
entrave no mundo pratico, no ambito do Poder Judiciario e em outros setores da
Administracdo Publica (CUNHA FILHO, 2026). Houve transformacgdes tecnologicas
significativas nesse segmento, mas se requer ainda que o tema “Pontos de Incluséo
Digital (PID)” seja melhor ponderado e entendido sua importancia no ambito das
politicas publicas de governo, para poder enfrentar ndo apenas barreiras tecnolégicas,
mas também territoriais, frente a extensao do pais e necessidade de acesso igualitario
a populacédo que integra o jurisdicionado brasileiro (SILVEIRA, 2021). Desse modo,
as politicas de governo devem ser aperfeicoadas constantemente para que todos
possuam, de fato, esse direito garantido. Em ambito internacional, o direito de acesso
a informacgé&o e aos recursos publicos digitais € um direito manifestadamente inscrito
na Declaragdo Universal dos Direitos Humanos (DUDH/1948) e constitui uma
liberdade insculpida em seu artigo 19, ao enfatizar que: “Todo ser humano tem direito
a liberdade de opiniao e expressao, este direito inclui a liberdade de, sem interferéncia,
ter opinides e procurar, receber e transmitir informacdes e ideias por quaisquer meios

e independentemente de fronteiras (ONU, 1948), devendo os sujeitos ter acesso e
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gozo em sua plenitude. A Declaragao Interamericana de Principios de Liberdade de
Expressao (DIPLE), em seu item 4 enfatiza que: “o0 acesso a informag¢ao em poder do
Estado € um direito fundamental do individuo (DIPLE, 2000). Os Estados estao
obrigados a garantir o exercicio desse direito”. No entanto, na qualidade de cidadaos,
muitos sujeitos ainda se encontram a margem da sociedade digital, caracterizando
iniquidades de governo, dentre elas estao as dificuldades econémicas a aquisigao de
tecnologias fisicas, contratagdo de planos de Internet, disponibilidade de tecnologias
publicas pelo governo para pessoas de baixa renda ou um conhecimento digital
aquém do necessario para manejar os PID (CUNHA FILHO, 2026). Essas iniquidades
de governo impactam deliberadamente no acesso a justiga e funcionam como
mecanismos impeditivos em um sujeito ter esse direito fundamental de acesso
igualitario garantido a todos os instrumentos de defesa do Poder Judiciario (SILVEIRA,
2021). Utilizou-se a pesquisa qualitativa com base na DUDH (1948) e na DIPLE, bem
como na CF/88 e demais leis internas esparsas (NICP-BR, 2024). Os PID representam
relevante evolugdo no processo de democratizacdo da Justica, contudo, sua
efetividade depende de uma ampliagao territorial, integragao interinstitucional e
fortalecimento de instrumentos, mecanismos e estratégias focadas na incluséo digital
de populagdes vulneraveis (SILVEIRA, 2021). Os resultados evidenciaram que néo
apenas documentos internacionais enquanto normas positivadas em ambito interno,
mas também a CF/88, leis nacionais correlatas e Resolugdes, como a Lei
n® 12.527/2011 (LAI), Lei Geral de Protecédo de Dados (LGPD), Lei n. 13.146/2015
(EPD), a Resolugédo CGl.br/ RES/2009/003/P aborda os principios para governanga e
uso da internet no Brasil e a Resolugao n. 372/2021 (CNJ) regulamentou a criagao de
plataformas de videoconferéncia (Balcao Virtual), a Resolugédo n. 508/2023, que trata
da instalagcdo de Pontos de Incluséo Digital (PID) pelo Poder Judiciario, a Politica
Nacional de Gestédo da Inovagédo (Meta 9/CNJ), o Painel interativo da instalagdo dos
PIDs (Resolugdo CNJ 508/2023), o documento Ponto de Inclusdo Digital — PID, do
CNJ, visam restabelecer e possibilitar ao usuario o acesso ao direito a informacao,
garantindo que haja PID suficientes para todos (CUNHA FILHO, 2026). Por fim, pode-
se afirmar que no Brasil a exclusdo digital ainda constitui uma barreira estrutural
persistente ao longo de quase trés décadas de surgimento do acesso digital a Justica,
impactando em populagdes de regides remotas e socialmente mais vulneraveis (CNJ,

2022). No entanto, embora os PID integrem politicas publicas nacionais e


https://www.jusbrasil.com.br/legislacao/1503907193/constituicao-federal-constituicao-da-republica-federativa-do-brasil-1988
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internacionais inovadoras e estejam alinhadas aos principios constitucionais e
internacionais de direitos humanos, ainda parece estar em fase inicial de
implementacdo no Brasil frente a dimensdo e cobertura territorial insuficiente,
permanecendo as desigualdades regionais em um pais gigantesco. Os instrumentos
normativos citados colaboram para mitigar a excluséo digital no contexto brasileiro
(SILVEIRA, 2021). A LAI, a LGPD, o EPD e a Resolugdo CNJ 508/2023 contribuem

para garantir um maior e melhor acesso a informacgao e o direito de acesso a justica.

PALAVRAS-CHAVE: Direitos humanos; Exclusao digital; Politicas publicas.
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POS- GRADUACOES: LINHA DE PESQUISA EM COMUNICACAO
NAS UNIVERSIDADES FEDERAIS DO NORTE

Macri Elaine Colombo’
Ulysses do Nascimento Varela?

PALAVRAS-CHAVE: regiao Norte; pés-graduagao; comunicagao; midiatizagao.

O estudo da midiatizacao se justifica pela relevancia deste tema na literatura
académica, no campo da comunicagdo, onde se consolida como uma das principais
correntes de pesquisa na sociedade contemporanea, oferecendo uma nova
perspectiva sobre o fendbmeno comunicacional.

Pretende-se também desmistificar esteredtipos que retratam a regido Norte do
Brasil, portanto, € fundamental analisar como o0 espaco académico, representado
pelas Universidades Federais.

Ao investigar as pesquisas sobre midiatizacdo, busca-se identificar se existe
esta teoria nos estudos de pds-graduagao (Stricto Sensu e Lato Sensu) em
Comunicagdo nas instituigdes federais da regido Norte. Por meio de pesquisas
registradas pela Capes (Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior), nos ultimos cinco anos (2019-2023)

. No programa de pds-graduacdo em Comunicagao, Cultura e Amazénia da
Universidade Federal do Para (UFPA), o projeto do Programa de Pés-Graduagao em
Comunicagédo, Cultura e Amazbdnia do curso de mestrado em Ciéncias da
Comunicacéo iniciou suas atividades no ano de 2010.

Ja em 2019, o MEC aprova a UFPA para ofertar o curso de doutorado em
Comunicagédo. Com a linha 1: Comunicagédo, Cultura e Sociabilidades na Amazénia e

a linha 2: Processos Comunicacionais e Midiatizagdo na Amazoénia.

YJornalista, Pedagoga e doutoranda do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo (POSCOM)
UFSM - bolsista Sanduiche no Exterior (PDSE) - Capes na Universidad Buenos Aires (UBA), e-mail:
jornalistapedagoga@gmail.com

2 Professor Dr. do Curso de Jornalismo, Faculdade de Informagédo e Comunicagéo (FIC), Universidade
Federal do Amazonas (UFAM), credenciado junto ao PPGIC. E-mail: ulysses.varela@ufam.edu.br
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Durante 2019-2023 foram desenvolvidos cinco trabalhos (teses de
doutorado), e duas delas possuem como tema Midiatizagao - linha 2.

Conforme o portal da Capes, a UFPA é a primeira e unica a oferecer, no
programa de pos-graduacdo em Comunicagao da regidao Norte do Brasil, o curso de
doutorado na area da Comunicacédo e consequentemente aborda a midiatizacdo no
Norte. Os primeiros alunos ingressaram no curso em 2019.

Quanto as dissertagdes, do mestrado Académico em Comunicagao, Cultura e
Amazobnia, que funciona no Programa de Pds-Graduagao em Comunicagao, Cultura
e Amazénia da UFPA, também fizemos uma triagem e vimos dissertagdes referentes
a linha 2: “Processos Comunicacionais e Midiatizagdo na Amazénia”.

Ja o Programa de Pés-Graduagcdo em Ciéncias da Comunicagdo da
Universidade Federal do Amazonas tinha como area de concentragao abrangia os
ecossistemas comunicacionais.

O programa iniciou as atividades em margo de 2008, com o primeiro mestrado
académico em Comunicagao da regidao Norte aprovado pela Capes. Contudo, devido
a questdes internas, o curso fechou em 2020. “O programa foi descredenciado apés
avaliagao e reconsideracao apontarem varias deficiéncias e ter recebido nota 2”
(Adrian, 2018, p. 72).

Mas em 2026, a UFAM conseguiu implementar o Programa de Pds-
Graduagao em Comunicagao e Informagao), entretanto a linha de pesquisa do
programa nao condiz diretamente com a abordagem da midiatizagdo, mas nada
impede de aplicar como uma adjacente na investigagao.

No que diz respeito a Universidade Federal de Tocantins tem o programa de
pos-graduacdo em Comunicagao e Sociedade, mestrado académico desde 2016. Sua
interface esta entre saude e educacio. Atualmente, concentra-se na area de Ensino
em Ciéncias e Ensino em Saude (Sobre a Universidade, 2023).

Tem como area de concentragdo a Comunicacgao, Midias e Sociedade. Dispde
de duas linhas de pesquisa: 1- “Jornalismo, Midias e Cultura” e 2- “Comunicacgao,
Poder e Identidades”. A Linha de Pesquisa 1: “Jornalismo, Midias e Cultura” e a Linha
de Pesquisa 2: “Comunicacgao, Poder e Identidades”.

Em 2023, houve a defesa de 5 dissertacbes, a qual houve apenas uma

dissertacdo que abordasse sobre midiatizagao nas tematicas.
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Dando continuidade a pesquisa, o Programa de Pds-Graduagdo em
Comunicacao da Universidade Federal de Roraima possui pesquisas direcionados
para a linha de pesquisa 1 - Comunicacdo, Memoria e ldentidades e na linha 2 -
Estudos de Midias, Territério e Processos Comunicacionais (Area de Concentracéo
e Linhas, 2020). Encontramos 4 disserta¢cdes que de alguma maneira tratam sobre
midiatizacao.

Por fim, no que refere as universidades federais como: a Universidade
Federal do Acre, e a Universidade Federal do Amapa, conforme a pesquisa realizada
no site oficial da Capes, estas ndo oferecem pds-graduagdo em Comunicagao.

Ja a Universidade Federal de Rondbnia, o curso de mestrado em
Comunicacéao esta previsto que funcione este ano - 2024 (o que nao aconteceu, até
o momento). A primeira linha tratara dos Processos Regionais de Comunicacgdo, ja a
segunda sera sobre Sujeitos Comunicacionais (UNIR, 2023).

Assim, temos as consideragdes de que a iniciativa da UFPA representa um
avanco significativo para a producgao cientifica regional, no que trata sobre a tematica
midiatizagao, apesar de ainda ser pouco explorada na regido Norte.

Além disso, é necessario promover os estudos cientificos da regido

Amazbnica para ampliar a diversidade de perspectivas dentro da Comunicagao.
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EDUCACAO E COMUNICACAO: desafios da formagéo diante da
racionalidade mercadolégica

Luis Fernando Lopes’
Aline Ferreira Pfeil?
Nilberto Galvdo Junior?
Isabela Voinarovicz?

Este estudo de carater bibliografico e qualitativo pretende trazer luz sobre a
problematica que envolve a educagao no ambito da cultura digital sob a mentalidade
mercadoldgica. A partir do aporte tedrico de Adorno (2005, 1985) e Silva (2019),
discute-se o carater semiformativo de uma educacgao tida mais como um negdcio do
que como um direito social com fins emancipatorios, alavancado sobretudo a partir da
incorporagao das big techs no contexto educacional.

O questionamento inicial parte da ideia de que, com o avanco tecnolégico e a
criacdo de diretrizes que apoiam o modelo neoliberal, o processo educacional passou
a se voltar para um contexto em que o lucro esta acima da formagao pessoal. Afinal,
de acordo com Silva (2019, p. 8), “as formulagdes da UNESCO séo estratégicas aos
paradigmas neoliberais que apostam nao sé na privatizagao dos servigcos publicos
como também na articulacdo da educacdo, conhecimento e desenvolvimento como
elementos facilitadores a acumulacdo do capital”. Com isso, observa-se que a
crescente racionalidade neoliberal tem impulsionado a insercdo de grandes
corporagdes tecnoldgicas, as chamadas big techs®, no campo educacional, sob o
discurso de modernizacao e inovacgao. Essas empresas frequentemente sustentam a
ideia de que o sistema educacional é estruturalmente obsoleto, desconsiderando,
contudo, que determinados mecanismos tradicionais, como a centralidade do

professor no processo de ensino-aprendizagem, evidenciam relevancia pedagogica e

' Universidade Estadual do Centro-Oeste - UNICENTRO, Campus Irati PR, Doutorado,
Iflopes@unicentro.br.

2 Universidade Estadual do Centro-Oeste - UNICENTRO, Campus Irati PR, Mestrado. Aluno do curso
de Pedagogia e monitor da disciplina Educagdo, Comunicacdo e Tecnologias,
nilbertogalvaojr@gmail.com.

3 Centro Universitario Internacional UNINTER, Especialista, alinepfeil@gmail.com.

4 Universidade Estadual do Centro-Oeste - UNICENTRO, Campus Irati PR, estudante do 3° ano do
curso de Pedagogia, isabelavoinarovicz@gmail.com.

5 O termo big techs refere-se as grandes empresas de tecnologia que dominam o mercado digital global,
como Google, Amazon, Meta, Apple e Microsoft. Essas corporagbes atuam em areas como plataformas
digitais, inteligéncia artificial, computagdo em nuvem e coleta de dados, exercendo grande influéncia
econdmica, politica e social, inclusive sobre o campo educacional.
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eficacia formativa. Nesse contexto, propdem reformas amplas baseadas na
incorporagdo intensiva de tecnologias digitais, muitas vezes sem o devido
aprofundamento critico sobre suas implicagbes pedagdgicas, sociais e politicas. Tal
movimento revela ndo apenas uma tentativa de redefinir os modelos educacionais,
mas também de expandir mercados e criar demandas, promovendo solucdes
tecnolégicas que nem sempre respondem as reais necessidades educacionais.
Assim, a atuacao dessas empresas pode ser compreendida como parte de uma
estratégia de insercdo e consolidacdo no setor educacional, historicamente alheio a
l6gica direta de mercantilizagdo, reforgando a subordinagdo da educacdo as
dindmicas de acumulacéo de capital.

Sob a ética da teoria adorniana, as big techs se constituem como uma extenséo
contemporanea da industria cultural, termo cunhado por Adorno e Horkheimer (1985)
para designar a transformacao da cultura em mercadoria com o objetivo de alienar a
sociedade. Nesse sentido, os autores alertam sobre a barbarie gerenciada pelo
avanco tecnologico desenfreado, que limita a consciéncia a um estado de
ajustamento. Embora exista uma racionalidade impregnada na cultura digital, os
produtos desenvolvidos para o ambiente escolar desconsideram elementos
fundamentais a formacao que se pretenda emancipatoéria. Assim, relaciona-se esse
contexto tecnolégico com a premissa de que a educagao deve, primordialmente,
propor-se contra a barbarie.

De acordo com o relatério da UNESCO, as estratégias para implementar
politicas educacionais “devem ser tecnicamente fortes, politicamente atraentes”
(UNESCO, 2015, p. 54). Tal formulacdo evidencia a incorporacdo de uma
racionalidade alinhada a ldégica neoliberal, na qual os critérios de eficacia e
atratividade passam a orientar a construgdo e a legitimagdo das politicas publicas.
Nesse sentido, a educagao tende a ser progressivamente compreendida sob a 6tica
mercadoldgica, sendo tratada ndo apenas como um direito social fundamental, mas
também como um produto que precisa ser competitivo, visivel e “vendavel’. Essa
perspectiva desloca o foco de sua funcdo formativa e emancipadora, vinculada a
constituigcdo do sujeito critico e a formagao cidada, para uma loégica instrumental que
privilegia resultados, desempenho e aceitagdo no “mercado educacional’. Desse

modo, observa-se um tensionamento entre a dimensao social da educacido e sua
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crescente subordinagao as dinadmicas de mercado, o que pode implicar a redugao de
seu potencial critico e transformador.

Tal visdo alinha-se com o que Adorno (2005) considera a semiformacéo,
processo no qual a grande oferta de produtos tecnolégicos cria a ilusdo de que o
aluno, diante de um vasto acesso informativo, obtera formacao critica. No entanto,
apesar de praticas, essas aplicagbes tendem a reduzir a fungao formativa a légica do
desempenho quantificavel. O perigo centra-se ai, pois o sujeito semiformado € aquele
que acumula informagdes, mas nao € capaz de refletir sobre elas de maneira critica,
abrindo espaco para o desenvolvimento, cada vez maior, de uma dinamica que serve
ao mercado.

Este ensaio discutiu a educagao a partir de conceitos que dialogam com a
comunicagao enquanto produto de um processo politico e tecnolédgico. Objetiva-se
contribuir para uma reflexdo que considere tais relagdes para o resgate da educagéo

genuinamente formativa.

Palavras-Chave: Educacao; Cultura Digital; Emancipagao.
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A ERER EM ACAO: a performance ludica educativa

Geisa Martins Nogueira Costa ' (UFRB)
Maricleide Pereira de Lima Mendes ? (UFRB)

O estudo tem o objetivo de propagar as questdes étnico-raciais que estédo
presente nas consolidag¢des das Leis n°® 10.639/2003 e 11.645/2008, acerca da historia
e cultura afro-brasileira. Este ensejo tem seu bergo na pesquisa realizada no Mestrado
Profissional em Educacéao Cientifica, Inclusdo e Diversidade da Universidade Federal
do Recbéncavo da Bahia (UFRB), intitulada “Enlace da Educag¢éo para as Relagbes
Etnico-Racias com a Ludicidade na prética educativa: um entrelacamento possivel?”
e do produto educacional, nomeado “Cada nome, uma histéria. Qual é a sua” (Costa,
2023), com atualizagbes para tratar as questdes raciais embasadas na viséo contra-
hegemonica.

A articulagao das informagdes sobre a tematica racial com o evento manifesta-
se com o uso da comunicagao como recurso digital pedagdgico desmistificador sobre
os contributos afro-brasileiro e a busca por romper com a desinformacédo étnica
pautada pelo eurocentrismo. A Educacéo para as Relacdes Etnico-Raciais (ERER) é
um espacgo de avango de rompimento hegemdnico e solicita que as agdes docentes
acontegcam, dentro do possivel, com articulagao ludica no educar antirracista. Neste
cenario, indagamos: Como a ERER em agado pode elevar a performance ludica
educativa?

No estudo percebemos que a ERER em acao pode elevar a performance ludica
educativa com os recursos de ensino usados com a pedagogia do saber antirracista,
por exemplo, remontamos por meio da ludicidade, com o uso de uma boneca
nomeada de “Nena”, para vislumbrar que a visdo infantil ndo é racista e que na tenra
idade querermos pertencer e nao segregar.

Guitard (2002), afirma que, quanto mais o individuo tem uma atitude ludica,
mais ele tende a abordar situagdes ou tarefas com abertura de espirito, curiosidade e
empenho, sentindo menos angustia. Sendo assim €& imprescindivel ressaltar que o
fazer docente acontece carregado de subjetividades. A visdo freireana destaca que o
didlogo e a ética sao essenciais na construgdo da autonomia do educando. Isso exige

que o educador rejeite a educagao “bancaria” e atue como mediador critico.
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O ato educativo, segundo Zabala (1998), € uma atividade humana que se
caracteriza por ser intencional e transformadora. E por meio desse ato que ocorre a
socializacdo dos saberes humanos historicamente produzidos. Assim, socializar com
a bases nas leis n° 10.639/2003 e n° 11.645/2008, esta muito além de ler e explicar
as leis. A partir disso, montamos aulas antirracistas, com uso de recursos de ensino
que recontassem a historia dos povos africanos e originarios.

O estudo utilizou o método da pesquisa participante de Brandao e Streck
(2006). Estes afirmam que a pesquisa participante deve contemplar “a realidade
concreta da vida cotidiana dos préprios participantes individuais e coletivos do
processo, em suas diferentes dimensdes e interagdes” (p. 54). Salientamos que o
estudo foi submetido e aprovado junto ao Comité de Etica em Pesquisa no parecer n°
5.358.227 com o Certificado de Apreciagdo para Apreciacdo Etica (CAEE) n°
56202622.0.000.0056. Os instrumentos utilizados foram o questionario, a entrevista
semiestrutura e a observagdo participante. Os sujeitos da pesquisa foram 05
professoras que atuam no Ensino Fundamental Anos Iniciais. Os foram analisados
por meio da categorizagdo, atravessada pela visao freireana.

Na categoria 1 “Invisibilidade da ERER e a camuflagem do racismo”, os
resultados apontaram a convicgdo dos envolvidos no estudo, advinda dos
questionarios e dos momentos das entrevistas, acerca da ERER e que mostraram a
desatualizagdo formativa dos sujeitos do estudo e por vezes, precedido de
camuflagens fenotipicas. Na categoria 2 “Aparicdo alusiva da Iudicidade no
movimento docente” descobrimos que as ag¢des docentes ndo usam o ludico com o
devido respeito que cada um tem de, no seu tempo e movimento, demonstrar como
o saber orientado entra em contato com o seu estado interno.

E, na categoria 3 “Ressignificando as praticas educativas da ERER por meio
da ludicidade” a ERER em agao fica explicita. A simples ciéncia das necessidades e
a base legal ndao sao suficientes para que o educar caminhe no trilhar antirracista.
Concebem os sujeitos do estudo, que a obrigagéo de educar para a diversidade nao
€ apenas da escola, envolve também, governo e sociedade.

Com base nos argumentos apresentados podemos evidenciar que a ERER em
acao mostra a performance ludica educativa que o estudo trilhou. Além de dar conta
de mostrar a contento o entrelagcamento da ludicidade a ERER, os saberes nela
obtidos atravessaram os murros da universidade e alcangam espacgos escolares e

propaga seu contributo em exposi¢cées educativas, como o festival literario e cultura
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[Udicas.

Palavras-chave: ERER; Educacéio antirracista; Ludicidade; Pratica educativa.

REFERENCIAS
BRASIL. Lei 10.639 de 9 de Janeiro de 2003. D.O.U. 10 de Janeiro de 2003.

BRASIL. Lei 11.645 de 10 de Margo de 2008. D.O.U. 10 de Margo de 2008.

BRANDAO, Carlos Rodrigues; STRECK, Danilo Romeu. Pesquisa Participante: a
partilha do saber. Aparecida — SP: Editora Ideias &Letras, 2006.

COSTA, Geisa Martins Nogueira. Cada nome, uma histéria. Qual é a sua?
Editora Frutificando, Rio de Janeiro, 2023.

GUITARD, P. L’attitude ludique a I'age adulte: définition conceptuelle et utilisation en
ergothérapie. 2002. Tese (Doutorado em Ciéncias Biomédicas) — Université de
Montréal, Montréal, 2002.

ZABALA, Antoni. Pratica Educativa: como ensinar. Porto Alegre: Editora Artmed,
1998.



INTERFACES ENTRE
X Semindario de Pesquisa POLITICA E (DES)INFORMACAD

B hoavac Uisnter NO CONTEXTO DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL

MEDIACAO NA TUTORIA EAD HUMANA E IA: limitagdes,
desinformacgao e implicagées comunicacionais

Marcelo Luis Korelo'
Dimas de Almeida Araujo 2
Emily Fernanda da Silva Souza®
Walkiria Rissetti Ostrowski Bergonce*

A inteligéncia artificial (IA) deixou de representar uma promessa futura para se
consolidar como elemento estruturante das praticas educacionais contemporaneas,
especialmente na Educacgéo a Distancia (EaD). Ferramentas de automacao, tutoria
inteligente e IA generativa ja integram processos de mediagcdo pedagodgica,
interferindo diretamente nos modos de interacdo, acompanhamento e circulagdo do
conhecimento. As reflexdes de Lévy (1999) sobre cibercultura e inteligéncia coletiva
ajudam a compreender esse cenario, no qual as tecnologias digitais ampliam
possibilidades de comunicagao e produgao colaborativa do conhecimento. Contudo,
a crescente mediacdo algoritmica também exige analise critica, especialmente
quando sistemas automatizados passam a ocupar fungdes historicamente exercidas
pela tutoria humana.

A |A apresenta potencial para personalizar a aprendizagem, oferecer feedback
imediato e ampliar o acesso a informagao (Costa Junior et al., 2023; Maniglia et al.,
2023). Entretanto, sua incorporagcdo aos ambientes educacionais também produz
tensdes éticas, comunicacionais e politicas. Essas mudangas ja alteram praticas
cotidianas da EaD, particularmente em atividades de atendimento, acompanhamento
discente e mediagao pedagdgica. Nesse contexto, a tutoria passa a ser diretamente
impactada, uma vez que envolve acompanhamento formativo, orientagdo pedagdgica

e comunicagéao dialégica entre estudantes e instituicoes.
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A ampliacdo da mediagéo algoritmica em ambientes virtuais de aprendizagem
levanta questionamentos sobre possiveis processos de simplificacdo comunicacional,
fragilizacdo dos vinculos pedagdgicos e reducdo das interagdes contextualizadas.
Tais transformagdes evidenciam que a mediacao algoritmica ndo atua apenas sobre
processos pedagogicos, mas também sobre modos de circulagdo da informagao,
construgdo de sentidos e relagbes comunicacionais em ambientes digitais de
aprendizagem. Assim, surge a seguinte problematica: quais limites comunicacionais
e pedagoégicos emergem da mediacgao algoritmica em tutorias educacionais na EaD?

O objetivo deste trabalho é analisar criticamente os limites da mediagéo
pedagogica realizada por sistemas de IA na EaD, discutindo riscos de desinformacgao,
simplificagcdo comunicacional e enfraquecimento da tutoria humana. O referencial
tedrico articula estudos sobre cibercultura e mediacdo tecnologica (Lévy, 1999;
Santaella, 2013), além de pesquisas recentes sobre |A generativa, educagao e
mediacdo algoritmica (Selwyn, 2019; Williamson, 2022; Floridi, 2022). Parte-se da
compreensao de que 0s riscos comunicacionais associados a |IA nao se restringem a
circulagdo de conteudos falsos, mas também envolvem omissbes contextuais,
respostas padronizadas e processos pouco transparentes de mediag&o algoritmica.
Camelo e Siebra (2025) apontam que o uso intensivo de sistemas de IA pode estimular
dependéncia cognitiva e reduzir praticas de reflexao critica.

A discussao também dialoga com o cenario regulatério brasileiro. O Projeto de
Lei 2338/23 (Brasil, 2023a) propde mecanismos de classificagdo de risco para
sistemas de |A, impactando diretamente aplicacbes educacionais baseadas em
automacao e mediagao algoritmica. Da mesma forma, a Politica Nacional de
Educacéo Digital (Brasil, 2023b) destaca a necessidade de uso ético e supervisionado
dessas tecnologias.

Estudos bibliométricos recentes reforgcam a relevancia do tema. Oliveira et al.
(2025) identificaram que a IA se tornou um dos principais topicos emergentes nas
pesquisas sobre tutoria em EaD entre 2022 e 2023. Os autores destacam a articulagao
entre tecnologia, pedagogia e analise de dados como eixo central das investigagdes
atuais. Paralelamente, o desafio do acompanhamento efetivo de estudantes
permanece significativo, considerando que a taxa de desisténcia acumulada na EaD
manteve-se em 59% entre 2014 e 2023 (Brasil, 2024; Oliveira et al., 2025).
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Esse estudo possui abordagem qualitativa e carater tedrico-reflexivo, baseado
em revisao bibliografica narrativa e analise documental de legislagdes e produgdes
académicas relacionadas a IA, mediagao algoritmica e EaD. A pesquisa também se
apoia em contribuicdes sobre pratica reflexiva e formagéo docente (Schoén, 1983;
Noévoa e Alvim, 2021; Hargreaves, 2023).

Parte-se da hipdétese de que a substituicdo parcial da tutoria humana por
sistemas  automatizados  pode  produzir  simplificacdo  comunicacional,
enfraquecimento dos vinculos institucionais e redugdo da mediagao dialégica. Por
isso, € essencial que a incorporagéo da IA na EaD exija supervisdo humana, maior
transparéncia nos processos algoritmicos e formacgao digital critica, de modo que a IA
atue como apoio a mediagdo pedagogica, e nao como substituicdo das relagdes
humanas que constituem o processo educativo. Ao mesmo tempo, reconhece-se que
a |IA apresenta potencial para ampliar possibilidades de acompanhamento e
personalizagao da aprendizagem, desde que integrada de forma critica e eticamente
orientada. Nesse sentido, o tema ainda demanda investigagdes mais aprofundadas,
especialmente em estudos empiricos e trabalhos ampliados que analisem os impactos

comunicacionais da mediac¢ao algoritmica nos processos educativos.

Palavras-Chave: Tutoria em EaD; Tutoria com I|A; Mediacdo em EaD; IA na
Educacao.
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ENTRE AUTOMAGCAO E CREDIBILIDADE: inteligéncia artificial e
desinformagao na comunicacgao digital brasileira

Caroline De Bastiani Cavenaghi’
Grazielle Ueno?
Adriana Czajkowski®

O uso crescente da Inteligéncia Artificial (IA) na comunicagado digital tem
provocado mudancas consideraveis na vida da populagao, sobretudo no que se refere
a producéo, a circulacao e a credibilidade das informagdes. Para Silva e Pérto Junior
(2024), considerando a situacao atual do contexto tecnoldgico, a IA configura-se como
um paradigma transformador, ao articular e redefinir, simultaneamente, a automacgao
e a cognicao humana. Nesse contexto de transigdo, marcado por diversos avangos
tecnolégicos, emergem implicagcbes complexas entre as quais se destacam a
desinformagéo e os modos como ela é disseminada em um ambiente marcado pela
algoritmizagao.

Assim, a desinformagdo constitui fendmeno contemporaneo associado a
expressdo fake news. Segundo Welter e Carnavilhas (2023), as fake news
correspondem a noticias publicadas de forma on-line, com dados e fatos falsos, com
o intuito de atingir estrategicamente determinado publico, gerando influéncia ou
beneficios sociais. Mais recentemente, ganharam destaque também as deep fakes,
que apresentam maior potencial de disseminacdo do que as fake news, sobretudo
em raz&o do seu apelo emocional. Carvalho Junior, Carvalho e Sousa (2024 ) explicam
que as deep fakes sdo midias sintéticas produzidas com IA generativa, que utilizam
imagens, audios ou até mesmo videos sintetizados de forma automatica por sistemas
de aprendizado de maquina, tendo como objetivo principal distorcer a realidade em
diversos segmentos campos de atuagdo. Saad e Santos (2023) discorrem sobre a
popularizacido do uso da desinformacgao, também durante o periodo da covid-19, com
a divulgacao de fake news sobre saude, bem como sua presenca recorrente nas

plataformas sociais digitais em diversos outros campos de conhecimento.
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Este estudo propde-se a analisar como a |IA se relacionada com o fenédmeno da
desinformacgéo e quais os seus impactos na comunicagao digital brasileira, uma vez
que maquinas e tecnologias sao utilizadas para gerar, mediar e disseminar conteudos
em ambientes digitais. Para isso, a pesquisa pretende responder quais as interfaces
entre a IA e desinformagdo tém sido identificadas pela comunidade académica
brasileira no ambito da comunicagao digital. A pesquisa se justifica pela necessidade
de compreender, com maior profundidade, de que modo a IA vem impactando o
ecossistema digital ao produzir, fazer circular e influenciar a credibilidade das
informacdes diante do avango crescente da desinformacéo.

Sendo assim, esta pesquisa encontra-se em fase de desenvolvimento e
caracteriza-se como exploratoria, descritiva e com natureza qualitativa (Padua, 2019).
Para a producéo deste resumo, foi utilizado como referéncia, o Protocolo Prima* na
realizagcao da pesquisa conduzida em 25/05/2026 na base de indexag¢ao do portal de
periddicos da Capes, com a utilizacdo dos seguintes termos: “INTELIGENCIA
ARTIFICIAL” and “DESINFORMACAQ”, o que resultou 44 artigos. Em seguida, forma
aplicados os seguintes filtros: acesso aberto, publicacdo entre 2021 e 2026, producao
nacional e areas de conhecimento em Ciéncias Humanas e Ciéncias Sociais
Aplicadas, totalizando 19 artigos. Posteriormente, realizou-se a leitura dos titulos para
verificagcdo da aderéncia tematica ao eixo “desinformacdo e IA no campo da
comunicagdo”, sendo mantidos apenas os trabalhos cujas palavras-chave
apresentavam relagéo direta com a IA, desinformacao, midia digital, algoritmos e/ou
comunicacgéo. Por fim, foi realizada a leitura integral dos 7 artigos remanescentes, com
a elaboragédo de um resumo em Excel contendo os principais dados obtidos em cada
estudo, a fim de facilitar a busca e entendimento de cada pesquisa.

Com base nos 7 artigos selecionados ao final da utilizagdo do protocolo Prisma,
pretende-se realizar a revisdo sistematica da literatura para identificar as interfaces
entre a |IA e a desinformagao, bem como os seus impactos no crescente volume de

fakenews e deepnews gerados por sistemas de automacado. Na visdo de Saad e

4 As diretrizes de relato Prisma foram desenvolvidas com o objetivo de qualificar a apresentagéo de
revisbes sistematicas, orientando os pesquisadores quanto a descricdo dos motivos da revisdo, dos
procedimentos metodoldgicos adotados e dos principais resultados encontrados. Nesse sentido, esta
pesquisa utilizou o protocolo Prisma como referéncia para a definigcdo e selegdo dos artigos analisados
na revisao sistematica da literatura (Prisma, c2024).
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Santos (2023), a automagdo pode ser compreendida como o uso de tecnologias
digitais autbnomas, bem como de IA e de sistemas generativos.

Como resultados esperados, pretende-se identificar a automagdo como um
elemento central na relacéo entre a IA e a desinformacéo, evidenciando seus impactos

sobre a credibilidade da informag¢do na comunicacgao digital brasileira.
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COMBATE A DESINFORMAGCAO: Reflexdes sobre a interagdo entre
Inteligéncia Humana e Inteligéncia Artificial

Soraya Venegas Ferreira’

A emergéncia da Inteligéncia Artificial Generativa (IAGen) reconfigurou o
ecossistema comunicacional, intensificando a produgado de conteudos sintéticos que
desafiam as fronteiras entre o factual e o simulado. E, portanto, urgente intensificar as
investigacdes sobre desordem informacional e riscos cognitivos inerentes a interagao
entre Inteligéncia Humana (IH) e IAGen. Conforme Estudo de Macrotendéncias 2026-
2027 da Federagao das Industrias do Estado do Rio de Janeiro (Firjan), a tendéncia
denominada “Sensorium” aponta para uma sociedade poés-literata, exigindo novas
habilidades de escrita e comunicagdo frente a automacéo. Nesse contexto, urge
retomar a Educagao Midiatica como um dos pilares no combate a desinformacéo.

A recente publicacao do Referencial para o Desenvolvimento e uso responsavel
da Inteligéncia Atrtificial na Educagédo, pelo Ministério da Educagao, representa um
marco fundamental para a integracédo da Inteligéncia Artificial (IA) nos ecossistemas
escolares brasileiros. Sob a ética da educacdo midiatica e da pedagogia critica, o
documento opera um deslocamento conceitual imperativo: a IA deixa de ser tratada
como mera ferramenta técnica instrumental de automacgao e assume o estatuto de
objeto pedagdgico complexo, cuja mediagdo docente é insubstituivel. As balizas
institucionais do MEC articulam letramento digital, ética de dados e desenvolvimento
do pensamento computacional. Elas visam promover a autonomia cognitiva do
estudante frente aos riscos de opacidade dos algoritmos e de vieses por eles gerados.

A incorporacado da inteligéncia artificial em cenarios educacionais
torna-se legitima quando alinhada a missao publica da escola: formar
cidadas e cidadaos criticos, criativos e solidarios. Por essa razao, a
inteligéncia artificial deve integrar os ambientes educacionais como
instrumento complementar, com condicdes de uso sempre
subordinadas a analise e a avaliagdo humanas — pelo olhar de
educadores, gestores e estudantes —, para que a intencionalidade
pedagdgica permanega como elemento central dos processos de
ensinar e aprender. (BRASIL, 2026: 9)

E justamente nesse ambiente que a pesquisa-a¢do aqui apresentada se insere.

Utilizam-se inicialmente as diretrizes de Sampaio, Sabbatini e Limongi para o uso ético

' Soraya Venegas Ferreira ¢ Doutora em Comunicagdo e Cultura (UFRJ), professora titular da
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e responsavel da IAGen, buscando transparéncia na interacdo humano-maquinica. O
referencial tedrico acolhe ainda as reflexdes de Ochs (2024) sobre educacéo midiatica

conceito de metacognigao, proposto por Mota (2023). Para ele,

na abordagem metacognitiva, a aprendizagem via a autorreflexdo e a
capacidade de implementar autoajustes desempenham papeis
centrais, viabilizando a capacidade de aprender a aprender
continuamente, ao longo de toda a vida. Nesse sentido, mais relevante
do que o que foi aprendido &, para o educando, ampliar a consciéncia
acerca de como ele aprende, via uma linguagem comunal com a qual
todos se comunicam. (MOTA,2023:s/p)

A metacognicdo € elemento central de monitoramento do processo de
aprendizagem, para evitar a atrofia intelectual decorrente da delegacao de tarefas
criticas aos algoritmos. No campo do jornalismo, o suporte tedrico envolve estudos
sobre o impacto da IAGen nas redacdes e os principios editoriais contemporaneos,
como os adotados pelo Grupo Globo. A metodologia escolhida € de natureza
qualitativa, fundamentada em pesquisa bibliografica e pesquisa-acao, centrada na
participacdo de estudantes de Jornalismo na produgao e edicdo de uma websérie
sobre as potencialidades e riscos da parceria entre Inteligéncia Humana e Inteligéncia
Artificial. O processo utiliza metodologias ativas, como a Aprendizagem Baseada em
Projetos e ferramentas tecnoldgicas especificas para promover o letramento dos
discentes sobre os termos que envolvem a |A.

O principal produto é segunda temporada da websérie Verbetes. A primeira,
realizada durante a pandemia de Covid-19, trouxe termos ligados ao universo da
desinfodemia. A segunda, a Verbetes Al, trara expressdes como Al Slop, Viés
Algoritmico, Token, Machine Learning, entre outros. Os roteiros serdo escritos a partir
de prompts redigidos pela pesquisadora e enderegados ao Gemini em sua verséo
gratuita. Os resultados, avaliados e adaptados para apresentagdo dos estudantes,
que se encarregarao ainda da produgao, pesquisa de imagens de apoio, edi¢cao e
veiculacao, prevista para o segundo semestre de 2026.

Espera-se que a pesquisa-agao contribua para o estudo da interagao entre IH
e |IAGen, aperfeicoando a redagao de prompts e promovendo o senso critico dos
estudantes em relagdo aos roteiros apresentados. Através do letramento sobre A,
espera-se estimular o combate a desinformacéo sobre o tema e outros correlatos.

Palavras-Chave: Desinformacido; Educacdao Midiatica; |IA Generativa;
Jornalismo; Verbetes Al.
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COMUNICACAO POLITICA E INTELIGENCIA ARTIFICIAL: impactos
na integridade da informacao

Ocionira Rodrigues Soares*
Daniela da Costa Souza 2
Profa. Dra. Desiré Luciane Dominschek Lima 3

RESUMO*

Este trabalho explora a integridade da informacéo face a Inteligéncia Atrtificial
(IA) na comunicacao politica. A pesquisa articula propaganda politica, bases juridicas
e desafios pedagdgicos do letramento digital. O objetivo € compreender como
conteudos sintéticos desafiam soberania informacional e estabilidade democratica. A
metodologia pauta-se em revisdo bibliografica, analise documental e diretrizes do G20
(2024). Deduz-se, que a integridade informativa depende de infraestrutura que
harmonize regulagédo técnica, ética profissional e formacgéo cidada critica.

1. Relevancia e originalidade: A integridade da informacé&o tornou-se um pilar
de seguranca democrética global, consolidou-se na agenda internacional, sobretudo
apos a presidéncia brasileira do G20 em 2024. Analisa-se as interfaces entre politica
e |IA, relevante ao abordar a transicdo da comunicagéo de massas para a manipulagéo
algoritmica individual ou grupal em “bolhas de opinido”. Sua originalidade reside na
analise transdisciplinar, que define a tecnologia como agente reconfigurador do
contrato social e da verdade. No campo da comunicacao, estuda-se para entender
como deepfakes e bots alteram a mediacédo jornalistica e a moldagem da opiniédo
publica.

2. Suporte tedrico: A pesquisa embasa-se em autores que analisam a
sociedade em rede e a economia das plataformas. Castells (2015) discute o poder da
comunicacdo e os movimentos politicos moldados em rede. Van Dijck, Poell e De
Waal (2018) apresentam o conceito de "Sociedade de Plataformas”, vital para analisar

mediacéo de valores publicos por l6gicas algoritmicas, que priorizam o engajamento,
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mesmo preterindo a verdade. No campo educacional, Santaella (2021) aborda a
ecologia pluralista da comunicagdo e a necessidade de competéncias digitais que
trazem o individuo ao centro do processo comunicativo. No Brasil, o suporte juridico
a IA firma-se no Marco Civil da Internet (Lei 12.965/14), na LGPD (Lei 13.709/18) e no
PL 2338/23, em tramite no Congresso. O relatdrio do G20 (2024) sobre integridade da
informacao baliza a digitalizacéo global, ao focar na defesa democratica e no combate
a desinformacéo transfronteirica.

3. Metodologia: Pesquisa qualitativa, reviséao bibliografica e analise documental.
O corpus de analise inclui a legislacao vigente, PL em tramite no CN, normativas do
TSE e CNJ; além de relatorios técnicos do Grupo de Trabalho de Economia Digital do
G20 (WG7), de 2024 e 2026. O estudo de contetudo transdisciplinar identifica
convergéncias entre marcos juridicos, teorias da comunicacao politica e tendéncias
pedagdgicas de letramento midiatico. Vincula-se persuasao técnica do século XX a
automacao algoritmica hodierna, revela nexos e rupturas no controle da opinido
publica. Permite visdo holistica da crise de mediacao atual.

4. Resultados esperados: No Brasil, em raz&o das elei¢cdes de 2026, o debate
sobre IA e integridade da informacéo é urgente. O Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e
0 Conselho Nacional de Justica (CNJ) adotaram as Resolugbes 23.755/2026 (TSE) e
615/2025 (CNJ), diretrizes voltadas a protecdo dos direitos fundamentais. O TSE na
defesa democrética, coibe desinformacéo, limita uso da IA: vetou deepfakes; impbs
rotulagem; determinou blackout 72h antes do pleito, responsabilidade das plataformas
e proibicdo de chatbots simulando humanos.

Conclui-se que a integridade informacional exige arquitetura hibrida. Regulacao
juridica é ineficaz sem letramento midiatico pedagdgico para a cidadania digital. A
educacao digital deve integrar o curriculo escolar, conforme a BNCC, para formar
cidadaos criticos e reflexivos. O estudo prop8e “seguranca informacional por design”,
gue a tecnologia promova debate consciente, sem fragmentacdo algoritmica e
ideologias desumanizadas por IA. Os resultados parciais permitem combater fake
news e entender o fluxo de noticioso organico. Inclusdo digital democratica e
letramento midiatico, pilares da cidadania humanizada, que geram resiliéncia cognitiva
contra a desinformacéao.

Palavras-Chave: Integridade da Informacédo. Inteligéncia Artificial. Propaganda

Politica. Educacéo Digital. G20.
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IA E DESINFORMA C[\O ELEITORAL: desafios do PPED na protegao
democratica’

Marcelo Simées Damasceno?

Patricia Garcia Costa®
Moisés Stefano Barel?

A desinformacao eleitoral consolidou-se como um dos principais desafios a
integridade do sufragio nas democracias contemporéneas, especialmente em
ecossistemas digitais marcados pela elevada circulagdo informacional, pela ampla
capilaridade das plataformas e pela crescente dificuldade de distingdo entre
conteudos confiaveis e materiais manipulados. Nesse contexto, o presente estudo
analisa o Programa Permanente de Enfrentamento a Desinformacéo (PPED),
instituido pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE), como resposta institucional voltada a
protecao do processo eleitoral brasileiro.

A relevancia do objeto decorre de sua insercdo nos campos da comunicagao
publica, da comunicagao politica e da cidadania digital, ao examinar a relagcédo entre
opinido publica, plataformas digitais e preservagcédo da legitimidade democratica. A
originalidade da pesquisa reside em compreender o PPED n&o apenas como medida
administrativa circunstancial, mas como possivel acdo de Estado estruturada para

garantir continuidade institucional no enfrentamento a desinformacgéo eleitoral.
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O referencial tedrico articula contribuicdes classicas e contemporaneas sobre
opinido publica, esfera publica e desinformagdo. O percurso conceitual parte de
autores como Habermas (2003), Lippmann (2008) e Noelle-Neumann (2017), cujas
formulacbes permitem compreender como Vvisibilidade, enquadramento e
silenciamento influenciam a formag&o da opinido social. Em didlogo com esses
referenciais, o estudo incorpora autores que discutem a centralidade dos meios de
comunicagado e a reconfiguragdo discursiva na ambiéncia digital, como Barichello
(2018), Papacharissi (2002) e Charaudeau (2016). No campo da desinformacéo, a
pesquisa fundamenta-se em Prado (2022), Rais (2017), Santaella (2018) e Demuru
(2024), sustentando que tais conteudos ultrapassam a nog¢ao simplificada de “noticia
falsa”, configurando-se como artefatos discursivos produzidos para manipular
crengas, deslocar o debate publico e produzir efeitos politicos e eleitorais. Assim, a
desinformacgao é compreendida como fendmeno comunicacional complexo, associado
a logica algoritmica das plataformas digitais e as disputas simbdlicas
contemporaneas.

Metodologicamente, a investigagdo combina pesquisa documental e revisdo
bibliografica. A pesquisa documental concentra-se na analise de normas, portarias,
resolugdes, relatérios institucionais e registros oficiais relacionados ao PPED, ao TSE
e as eleicbes municipais de 2024. Entre os documentos analisados destacam-se a
Portaria TSE n° 510/2021, a Resolugcao TSE n° 23.735/2024, relatérios institucionais
e levantamentos do DataSenado sobre desinformacéo eleitoral.

O procedimento analitico relaciona estrutura normativa, desenho institucional e
resultados observaveis do programa, examinando instrumentos operacionais como o
Centro Integrado de Enfrentamento a Desinformacdo e Defesa da Democracia
(CIEDDE) e o Sistema de Alertas de Desinformacao Eleitoral (SIADE), além de sua
rede de parcerias com plataformas digitais, érgaos publicos e sociedade civil.

Os resultados indicam que o PPED representa avancgo significativo da Justica
Eleitoral no enfrentamento a desinformacgao, ao combinar monitoramento, educacéao
midiatica, articulacdo interinstitucional e aperfeicoamento tecnolégico. A analise
sustenta que o programa apresenta caracteristicas compativeis com uma politica
publica permanente, sobretudo em razdo de sua base normativa, institucionalizagao
interna e atuacdo continua antes, durante e apds os pleitos eleitorais. Ademais, o

estudo aponta que a protegcdo da integridade eleitoral em ambientes digitais exige
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articulagao entre inovagao tecnoldgica e principios classicos da administragao publica,
como legalidade, publicidade, impessoalidade, eficiéncia e transparéncia
procedimental.

Entretanto, a pesquisa também identifica limites e desafios para o
fortalecimento institucional do programa, entre eles a dependéncia operacional das
plataformas privadas, a necessidade de maior transparéncia nas métricas de
desempenho, a concentracdo regional de alertas e a limitada participagdo da
sociedade civil organizada. Como desdobramento analitico, defende-se que a
consolidacdo do PPED como acao de Estado depende da ampliacdo de indicadores
publicos, da regionalizagdo das estratégias de enfrentamento, do fortalecimento da
alfabetizacdo midiatica e da ampliacdo de parcerias institucionais.

Por fim, o estudo sustenta que a incorporagdo de recursos de inteligéncia
artificial pode ampliar significativamente a capacidade operacional do PPED,
especialmente diante da crescente complexidade das campanhas desinformativas no
ambiente digital. A partir das diretrizes do Plano Estratégico Eleicbes 2024, observa-
se que ferramentas tecnoldgicas ja integram os eixos de atuagdo do programa,
sobretudo nas agbes de monitoramento continuo, analise de dados e integracéo do
SIADE e do CIEDDE. Nesse contexto, a inteligéncia artificial pode potencializar a
identificacdo automatizada de padrdes andmalos de circulagao informacional, detectar
conteudos manipulados sinteticamente, mapear redes coordenadas de disseminagao
e auxiliar na classificagcéo e priorizagao de alertas em larga escala. Além disso, pode
contribuir para o aprimoramento de relatorios analiticos e para respostas institucionais
mais ceéleres.

Contudo, sua aplicagao deve permanecer subordinada a supervisdao humana,
a transparéncia procedimental, a auditabilidade algoritmica e aos principios
constitucionais da legalidade, da imparcialidade e da protegao de dados, de modo que
0 aumento da eficiéncia institucional ndo comprometa as garantias democraticas e a

legitimidade do processo eleitoral.

Palavras-Chave: Desinformacgao eleitoral; opinido publica; Inteligéncia
Artificial; Justiga Eleitoral; PPED.
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INTELIGENCIA ARTIFICIAL E DESINFORMAGCAO: uma analise
bibliométrica da producgao cientifica

Lizete de Paula Ballerini’
Grazielle Ueno?
Adriana Czajkowski 3

A crescente disseminagao de conteudo desinformativo no ambiente digital, pode
ser intensificada pelo avango da inteligéncia artificial (IA). Esta potencialidade tem se
consolidado como um dos principais desafios contempordneos no campo da
comunicacgao (WANG, 2025). Segundo Germano (2026) tecnologias como deepfakes,
algoritmos de recomendacao e sistemas de IA generativa ampliam a capacidade de
producao e difusao de informagdes enganosas, exigindo respostas tanto tecnolégicas
quanto regulatérias. Nesse contexto, compreender como a producao cientifica tem
abordado a intersegéo entre desinformagao e inteligéncia artificial torna-se relevante
para identificar padrdes, tendéncias e lacunas no desenvolvimento do conhecimento
sobre a tematica.

Para Dennis (2025), a desinformagao associada a IA é observada como um
fendmeno sociotécnico complexo, que envolve dimensdes tecnoldgicas, politicas e
institucionais. Neste cenario, destaca-se a dualidade da IA, que atua tanto como
ferramenta de geragcdo quanto de deteccdo e mitigacdo da desinformacéo.
Paralelamente, debates sobre governanca digital, regulacdo de plataformas e
formulacdo de politicas publicas, tém ganhado relevancia, ampliando o escopo
analitico do campo (CLEMONS, 2025).

Este estudo tem como objetivo analisar a produgao cientifica relacionada a
inteligéncia artificial e desinformacao, buscando responder a seguinte questdo de
pesquisa: como a produgao cientifica sobre inteligEncia artificial e desinformagéo tem
evoluido e se estruturado em cenario mundial? Para isso, foi realizada uma analise
bibliométrica com base nos procedimentos de Aria e Cuccurullo (2017), utilizando o

pacote Bibliometrix em ambiente R. Os dados foram extraidos das bases Scopus e
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Web of Science e, apds a remocéao de duplicatas, resultaram em uma amostra de 240
documentos publicados entre 2018 e 2026.

Os resultados evidenciam crescimento acentuado da producgao cientifica a partir
de 2024, com pico em 2025 (106 publicagdes). Em termos geograficos, considerando
0 pais do autor correspondente (Figura 1), os Estados Unidos lideram com 51
publicagdes, seguidos por Reino Unido (21) e China (17). Outros paises relevantes
incluem Espanha (12), Alemanha (9), Australia (9), Italia (8) e india (8), evidenciando

a concentragao da producéo cientifica no Norte Global.
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Figura 1 — Distribuicdo geografica da producdo cientifica sobre inteligéncia

artificial e desinformagéao (autor correspondente).

No que se refere aos autores, observa-se baixa concentragdo de produtividade
individual. Os pesquisadores mais produtivos, como Han et al (2025), Choudhury e
Shamszare (2023) e Choudhury et al (2024), apresentam apenas duas publicagdes
cada, indicando elevada dispersao autoral e auséncia de um nucleo consolidado de
pesquisadores, caracteristica comum em campos cientificos emergentes.

Em relacdo aos periddicos, destacam-se Frontiers in Artificial Intelligence e
Telecommunications Policy com cinco publicagdes cada, seguidos por Information,
Communication & Society (quatro) e Al & Society (trés). Nota-se contudo, uma

expressiva dispersao das publicagcdes entre diferentes periddicos, muitos deles com
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apenas um artigo publicado sobre a tematica, o que reforga o carater interdisciplinar
e ainda em consolidagao da area.

As redes de coautoria indicam um campo em processo de estruturagao, marcado
pela baixa concentracdo autoral e pela presenga de colaboracédo internacional. A
analise tematica aponta convergéncia entre abordagens tecnoldgicas e regulatérias,
com destaque para discussdes relacionadas a fake news, deepfakes e governanga da
informacéo. Esses elementos indicam que o campo de estudos sobre a inteligéncia
artificial e desinformacao encontra-se em fase de consolidacéo, caracterizada pela
diversidade de contribuigbes e pela integragdo entre perspectivas tecnoldgicas e
regulatorias.

Nesse sentido, o estudo contribui para a compreensao da configuragao cientifica
da tematica, ao mesmo tempo em que aponta oportunidades para futuras
investigacdes voltadas ao aprofundamento teodrico, articuladas ao desenvolvimento de
mecanismos de enfrentamento da desinformacgéo e ou a formulagdo de estratégias

éticas e regulatorias para o uso da inteligéncia artificial.
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DO ATACADO DA NOTICIA AO FACT-CHECKING: o enfrentamento
a infodemia no jornalismo contemporaneo

Ruthy Manuella de Brito Costa’
|zabela Domingues?
Paulo Faltay?

O ecossistema informativo digital contemporaneo enfrenta uma profunda crise de
credibilidade provocada pela velocidade de propagacéo de conteudos enganosos em
redes sociais, fenbmeno catalisador da chamada desordem informacional. A
relevancia e a originalidade deste objeto de estudo residem na necessidade de
examinar a transicao historica e funcional das estruturas de mediagao informativa: o
transito do modelo tradicional das agéncias de noticias para o surgimento das
agéncias especializadas de checagem (fact-checking). Em um cenario no qual a
mentira mimetiza a estética jornalistica para ganhar contornos de veracidade,
investigar os métodos cientificos de auditoria factual e a atuacdo de veiculos
independentes ganha importancia capital. Compreender essa mudanca de
paradigma, que desloca o jornalismo da fungdo de agendamento de temas inéditos
para a atividade de pds-informacgao, é fundamental para propor saidas democraticas
diante da infodemia e recuperar o compromisso social do campo com a verdade
factual. Para fundamentar teoricamente esta discussao, a pesquisa recupera o papel
histérico das agéncias de noticias. Sabadini e Aguiar (2023) definem o jornalismo de
agéncia como o segmento "atacadista" basilar para as rotinas produtivas, provendo
cobertura permanente que abastece outros veiculos. Conforme demonstra Aguiar
(2016), no cenario anterior a internet, o estabelecimento de agéncias nacionais
detinha forte carater estratégico e politico, controlando o fluxo estrangeiro. A
digitalizagdo, contudo, desmantelou o monopdlio de gatekeeping desses orgaos ao
descentralizar a capacidade produtiva da sociedade, abrindo margem para a

proliferacdo da desinformacéo. Para compreender a complexidade desse fenébmeno,
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Claire Wardle (2020) recusa o termo reducionista fake news e propde o conceito de
transtorno da informacgao, dividindo-o em uma taxonomia tridimensional baseada na
falsidade e na intengdo de causar dano: a misinformation (informacao falsa
compartilhada sem intengdo maliciosa); a disinformation (conteudo deliberadamente
falso criado para manipular); e a malinformation (dados verdadeiros
instrumentalizados para infligir dano). Em didlogo com essa tipificagdo, Brisola e
Bezerra (2018) recordam que a desinformacao é uma pratica complexa e intencional
ligada a projetos de poder e a economia da ateng¢ado, capturando a propria midia
tradicional em armadilhas de cliques. Como a mentira sofisticou-se ao se apropriar da
linguagem jornalistica para enganar os cidadaos, conforme alertam Silva e Martyniuk
(2019), o campo viu-se na obrigacao de criar uma resposta estrutural: as agéncias de
checagem. Conforme postulam Silva, Albuquerque e Veloso (2019), enquanto o
jornalismo classico se concentrava na produgao da noticia, o fact-checking opera
como uma atividade poés-informagao, aplicando escrutinio metodoldgico rigoroso
sobre discursos publicos e conteudos ja em circulacdo. Diante da infodemia, que
Ferreira, Lima e Sousa (2020) caracterizam como uma epidemia de dados que gera
ceticismo e abalos politicos, as agéncias surgem como um antidoto metodolégico para
resgatar a confiangca social no campo jornalistico. Metodologicamente, esta
investigagcao configura-se como uma pesquisa em andamento baseada em métodos
mistos e triangulacdo de dados. O arcaboucgo tedrico serve de sustentagcdo para o
estudo de casos multiplos e empiricos da tese de doutorado. Os procedimentos
cientificos desta etapa qualitativa compreendem o mapeamento e a analise
documental de agéncias independentes brasileiras especializadas em checagem
(Agéncia Lupa, Bereia, Comprova e COAR). Esta imersdo € complementada por
dados parciais coletados via entrevistas semiestruturadas em profundidade com
profissionais dessas organizagdes, cujos depoimentos estdo sendo submetidos a
técnica de analise de conteudo para identificar os desafios operacionais de verificacao
em rede. Os resultados preliminares desta investigagdo revelam que a atuacgéo
isolada e estanque das agéncias de checagem tem se mostrado insuficiente para
fazer frente a velocidade e a escala monumental do transtorno informacional cotidiano.
Os dados parciais indicam que, embora o método de checagem possua alto rigor e
credibilidade, ele enfrenta limitagbes drasticas de tempo humano e de custos
operacionais para conter fluxos automatizados de mentiras em tempo real. Como

resultados esperados para a conclusdao do estudo, almeja-se consolidar esta
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cartografia analitica do mercado de checagem no Brasil, utilizando esse diagndstico
para validar a urgéncia de integrar algoritmos e inteligéncia artificial como tecnologias
aliadas nas rotinas de auditoria e triagem de dados, pavimentando o caminho para a

consolidagdo tedrica do jornalismo de convergéncia.
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DEMOCRACIA DIGITAL E INTELIGENCIA ARTIFICIAL:
Autodeterminagao informativa e os impactos na representatividade
feminina

Jane Maiara de Almeida Born’
Ana Carolina Lopes Olsen?

Compreender como as novas tecnologias impactam a democracia e a
interpretacao dos direitos na contemporaneidade é fundamental para o exercicio pleno
da cidadania, especialmente no que tange a inser¢do de mulheres nos espagos de
poder. No cenario atual, a tecnologia vem sendo utilizada como instrumento para a
pratica de desinformacao, propagacgao de discurso de 6dio e disseminagao de fake
News que fomentam a polarizagao politica radical, os conflitos sociais e a pratica de
atos antidemocraticos (Queiroz; Basilio, 2025). O disparo massivo de informagdes e
nuances ideologicas sédo decididos por meio da coleta de dados e da operagéo de
sistemas automatizados, os quais realizam uma analise comportamental do usuario
em tempo real, determinando quais informacdes politicas especificas serao entregues
aos usuarios. Essas informagdes de cunho direcionado e segmentado contribuem
significativamente para a maneira como individuo constréi seu julgamento critico
sobre a sociedade. A aparente neutralidade técnica e matematica desses sistemas de
recomendagcdo mascara uma estrutura mercadologica voltada estritamente a
monetizacdo do engajamento, em que a atencéo subjetiva do usuario € tratada pelas
grandes corporagdes de tecnologia como mero ativo econdémico (Calo, 2017).

Essa dindmica de comunicacéao artificial e automatizada transforma o debate
politico saudavel em bolhas fechadas de confirmagao ideoldgica, afetando
severamente a percepgédo politica do cidaddao comum e violando a autodeterminagéo
informativa sobre a politica. Diante disso, a pesquisa se propde a investigar o dano
estrutural provocado pela arquitetura da Inteligéncia Artificial ao debate politico e a

participacdo feminina na democracia, bem como seu reflexo nas garantias
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constitucionais vigentes. O estudo fundamenta-se na teoria da manipulagéo
comportamental e da economia da atencado, amparada nos estudos de Soares e Silva
(2024), para demonstrar como os algoritmos rompem com a suposta neutralidade
técnica e moldam a cogni¢ao dos usuarios para fins comerciais e politicos. Sob esse
prisma, a pesquisa abordara a proliferacdo planejada de conteudos enganosos e de
teor misdgino que comprometem os canais de debate politico regulamentar, conforme
as licdes de Abboud, Campos e Nery Junior (2021). Por fim, conectar-se-a com a crise
informativa a fratura da integridade democratica e da liberdade de expressao
consciente, conforme as analises de Zibechi (2021).

Por meio de uma abordagem qualitativa baseada em pesquisa bibliografica e
documental, percurso metodolégico buscara avaliar os mecanismos das estruturas
digitais que distorcem o debate publico, oferecendo um suporte cientifico robusto para
compreender as transformagdes do fendmeno politico dentro da esfera
contemporanea. O arcabougo documental permitira alinhar os conceitos teéricos com
os dados oficiais do Observatério Nacional da Mulher na Politica, levantados pela
Ouvidoria Parlamentar da Camara dos Deputados (Brasil, 2025), servindo de amparo
empirico para validar o cenario de desinformagdes no contexto nacional. Como
resultados esperados, a pesquisa pretende demonstrar como os algoritmos da
Inteligéncia Artificial atuam diretamente na reconfiguragao cognitiva do eleitorado,
gerando um estado permanente de desinformacdo. Desse modo, espera-se
evidenciar que a logica da mercantilizagdo da atengao do usuario limita o pluralismo
politico e provoca sérias distorcdes na percepcao de seus direitos. O estudo pretende
apontar como o enfraquecimento e o empobrecimento do debate democratico
fomentados por essas arquiteturas digitais, constituem um obstaculo sistematico a
defesa da representatividade feminina no cenario das liberdades democraticas

contemporaneas. (Onu Mulheres, 2024).
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O TRABALHO JORNALISTICO NA ERA DIGITAL: polivaléncia,
liquidez e reconfiguragao das rotinas produtivas

Ruthy Manuella de Brito Costa’
Izabela Domingues?
Paulo Faltay?

O cenario contemporaneo do jornalismo digital € marcado por profundas
reconfiguragdes nas dinamicas de produgado, circulagcdo e consumo de noticias,
afetando diretamente a autoridade jornalistica e o estatuto profissional. A emergéncia
das redes sociais digitais quebrou o monopdlio histérico da mediagao informativa,
impondo uma aceleragao extrema que altera substancialmente as nogdes de tempo e
espaco no fazer jornalistico. A relevancia e a originalidade deste objeto de estudo
residem na necessidade critica de investigar como essas mutag¢des tecnoldgicas e
estruturais ndo apenas transformam os fluxos produtivos cotidianos, mas também
reconfiguram a identidade laboral e as condicbes de trabalho dos profissionais nas
redacdes em rede. Diante de um ecossistema informacional instavel, compreender os
impactos dessas transformag¢des na subjetividade e na execugao técnica do fazer
jornalistico constitui um passo fundamental para diagnosticar a propria
sustentabilidade social da profissdo. Para fundamentar essa discussao, o quadro
tedrico desta pesquisa ancora-se em formulagdes que problematizam a relacio entre
tecnologia e trabalho no ecossistema digital. Conforme assevera Freire (2018), cada
tecnologia ou técnica incorporada ao fazer jornalistico provoca impactos profundos na
rotina profissional, fazendo com que a atividade atue como uma zona de convergéncia
de interesses democraticos. No entanto, como explicam Aguiar e Andrade (2020), a
digitalizacdo e a hipervelocidade multiplicaram os fluxos informacionais, induzindo
uma mediagao generalizada centralizada nos dispositivos técnicos. Ramén Salaverria
(2014) conceitua essa realidade sob o prisma do jornalismo liquido, uma abordagem
multidimensional que descreve a fluidez multiplataforma dos conteudos e a

descentralizagado dos processos de trabalho mediada pelas redes digitais. Essa
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liquidez cobra um prego alto do corpo trabalhista. Fabio Henrique Pereira (2006)
discute a emergéncia do jornalista sentado, metafora para o profissional que
progressivamente substitui o tradicional trabalho de campo pelo acionamento remoto
de fontes e pela coleta virtual de dados através das telas, o que radicaliza mecanismos
como o mimetismo midiatico e o imediatismo. Como complemento, Roseli Figaro
(2014) expde que sair da redagao para apurar tornou-se um privilégio comercial,
consolidando uma precarizagao estrutural nas redagdes, marcada por jornadas
exaustivas, pela pejotizacdo e pelo imperativo de o profissional atuar como um
trabalhador multimidia e multitarefa. No contexto do capitalismo digital, José Ricardo
Carvalheiro (2021) identifica trés légicas de reconfiguragao laboral: a polivaléncia,
marcada pelo desmonte do perfil especializado em prol de um executor de multiplas
tarefas; a decomposi¢cao, que pulveriza o processo produtivo com perda de
autonomia; e a hibridizagdo, que exige a articulagdo do jornalista com técnicos de
automacao, designers e o publico interagente. Desse modo, a autoridade jornalistica
€ tensionada. De acordo com Pereira e Adghirni (2011), as pressdes comerciais e a
postura participativa da audiéncia desestabilizam a legitimagdo profissional,
ameacando o status do jornalista como mediador social de confianga, o que exige a
atualizagao continua de seus critérios de credibilidade face a presentificacdo das
redes descrita por Canavilhas e Ferrari (2018). No que tange aos procedimentos
metodoldgicos, esta investigacdo configura-se como uma pesquisa em andamento
gue se ancora em uma abordagem de métodos mistos e na triangulagdo de dados. O
referencial tedrico discutido serve de sustentagdao para uma pesquisa de tese mais
ampla, cujos procedimentos técnicos e cientificos atuais compreendem a aplicagao e
a analise de um questionario estruturado de abrangéncia nacional. O instrumento de
coleta obteve a participacdo de 70 comunicadores atuantes no mercado midiatico
brasileiro. Os dados quantitativos e qualitativos derivados desse questionario foram
processados a partir de técnicas de analise estatistica descritiva e de analise de
conteudo tematico, cruzando variaveis demograficas com as percepgdes profissionais
sobre o acumulo de fungdes nas redagdes contemporaneas. Os resultados
preliminares obtidos até esta etapa da pesquisa confirmam uma forte tendéncia a
hibridizagdo das rotinas produtoras e expdem um alarmante déficit de método
estruturado e de treinamento especifico entre os profissionais para gerenciar o
ecossistema de superinformagdo. Os dados derivados do questionario nacional

revelam de forma clara a sobrecarga de tarefas decorrente da polivaléncia
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profissional, evidenciando como a permanéncia fisica diante das telas, que materializa
a légica do jornalista sentado, limita as oportunidades de apuragdo em campo e afeta
a autonomia investigativa. Como resultados esperados para o fechamento do estudo
empirico, almeja-se consolidar a cartografia analitica dessas pressdes laborais,
fornecendo subsidios conceituais e empiricos para validar o constructo do jornalismo
de convergéncia como uma alternativa metodoldgica urgente e viavel para revalorizar

a autoridade e a fungao social do jornalista na base digital.
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O USO DAS FONTES NOS ENQUADRAMENTOS JORNALISTICOS
SOBRE A MINERAGAO NA REGIAO DO VALE DO LITIO (MG)

Isabella Maia Nunes’
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A expansao da cadeia produtiva do litio no Vale do Jequitinhonha (regiao
nordeste de Minas Gerais) vem aquecendo o empreendedorismo, a geragao de
empregos, o crescimento de renda, a melhoria da infraestrutura local e a incluséo
social. Contudo, moradores locais e comunidades originarias da regidao tém
denunciado os avangos das empresas sem o devido dialogo. Entre os impactos,
destacam-se mudancas no relevo ao redor das comunidades, problemas de saude
fisica e mental dos moradores. A mineracao é tema importante por ser uma das bases
fortes da economia mineira. Enquanto acontecimento, ela envolve pautas de interesse
publico que envolvem informagdes sobre cadeia produtiva (extracdo, transporte,
processamento de minérios, transformagdo mineral e comercializagdo) quanto
impactos sociais e ambientais (Tonietto; Silva, 2011).

Para Amaral (2014), uma das principais formas de comunicagao para as pautas
ambientais é através da catastrofe: sdo as consequéncias que desaguam no desastre
que impactam o publico. E com todo esse poder de comunicagdo, acaba que € a
maneira como o jornalismo cobre os desastres que pautam a opiniao e perspectiva do
publico acerca dessa pauta tdo sensivel (Ascéncio, 2013). Assim, a midia também
exerce o poder de dizer como se deve pensar os temas existentes na agenda publica,
fato que pode ser explicado pelo conceito tedrico de enquadramento (Entman, 1993).
Para que esses enquadramentos ocorram, em especial, existe o uso das fontes e
como elas influenciam diretamente no corpo de uma matéria.

Lage (2002) distingue os principais tipos de fontes usados no meio jornalistico:
ha as fontes oficiais, consideradas as mais confiaveis, pois sao detentoras formais e
legais da fala em nome de alguém ou de alguma instituicdo. Fontes oficiosas: ligadas

a uma entidade ou individuo, mas sem autorizagao para se pronunciar em seu nome.
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Fontes independentes: englobam, principalmente, organiza¢gées n&o-governamentais.
Neste trabalho, acolhem também as mineradoras, porque elas nao poderiam ser
classificadas como oficiais e geralmente estdo em busca de visibilidade na tentativa
de impor a divulgacao dos seus pontos de vista, assim como as ONGs. Testemunhos
(apoiados na memoria de curto prazo) e experts (detentores de conhecimentos
especificos que permitem complementar interpretagcées sobre o que virou noticia).

Refletindo a importancia do uso de fontes nos enquadramentos noticiosos
sobre a mineracéo no Vale do Litio — desde o aumento de rentabilidade até casos de
negligéncia vinda das empreiteiras para com as comunidades que moram e sao
atingidas pelas mesmas — busca-se analisar a relagdo da matéria jornalistica e o uso
de fontes que amparam as mesmas na producdo de sentidos. Para tanto, foram
analisadas noticias sobre o tema no Jornal dos Vales que abrange cidades do Vale
do Jequitinhonha (MG) (Diamantina, Araguai e Jequitinhonha), no periodo entre julho
e dezembro de 2025.

Através da analise de conteudo (Fonseca Junior, 2010), elencou-se que as
noticias (sete matérias envolvendo o Vale do Litio e seus impactos) apresentaram, em
sua maioria, fontes oficiais e oficiosas, demonstrando ndo s6é uma apuragao
direcionada a um tom sério e formal, como um direcionamento de salientar a expansao
econdbmica e, portanto, social que o projeto Vale do Litio vém trazendo para a regiao
do Vale do Jequitinhonha. Também foram identificados poucas fotos e a auséncia de
assinatura do repérter responsavel pela matéria, além do espaco de langamento das
noticias entre si: um numero escasso de matérias produzidas, entre julho até o més
de outubro, tendo no maximo, duas matérias por més.

Pela perspectiva central dessa pesquisa, as fontes possuem uma visdo de
mundo que "se soma a do jornalista", contribuindo para a "génese do enquadramento
das reportagens" (Miranda, 2012, p. 37). Elas sdo determinantes para o texto
jornalistico ao se institucionalizarem como "elementos essenciais para o estatuto da
prevaléncia da verdade desses discursos" (Alsina, 2009, p. 174). Sua aparigéo na
matéria resulta de escolhas, imposi¢gdes e constrangimentos gestados no habitus dos
atores da informacéo.

Conclui-se, a partir dos resultados encontrados na pesquisa sobre uso das
fontes — principalmente dos tipos usados — que o Jornal dos Vales busca uma maior

énfase nas questdes econdémicas do Vale do Litio, recorrendo a autoridades para os
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assuntos relacionados a mineragdo, concebendo pouco espago para que
testemunhos ou fontes independentes tenham espaco de fala em suas matérias.
Esses resultados sugerem que a cobertura midiatica da mineragcdo no Vale do
Jequitinhonha é atravessada por interesses editoriais, corroborando com a premissa

de que o acontecimento jornalistico € uma construcéo seletiva da realidade.

Palavras-Chave: Mineracado; Enquadramentos; Fontes; Minas Gerais.
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Palavras-Chave: pesquisa aplicada; pesquisa experimental; inteligéncia artificial;
jornalismo.

Este trabalho analisa publicagdes que estdo no repositorio do site Observatério
da Pesquisa Aplicada em Jornalismo no Brasil (OPAJor)®, sob a pergunta “como a
pesquisa experimental sobre inteligéncia artificial aparece em trabalhos reunidos no
site OPAJor?”. Ao realizar uma pesquisa documental, método definido por Moreira
(2005, p. 272) como “a identificacdo, a verificagdo e a apreciagado de documentos para
determinado fim", este resumo analisa 10 trabalhos que se encaixam no filtro
proposto: publicagdes que versam a respeito da IA.

O recorte se da por entendermos que o projeto apresenta um repositorio
especializado no mapeamento da pesquisa aplicada em jornalismo no Brasil, onde
estdo resultados de pesquisa experimental. Definido o objeto de observagao, este
trabalho tem o objetivo de debater a respeito de publicagdes sobre |A no jornalismo
sob a dtica da pesquisa aplicada, especialmente quando se trata da pesquisa
experimental.

Entende-se que a pesquisa experimental € uma das metodologias utilizadas
dentro da pesquisa aplicada. Franciscato (2006, p. 4) defende que "a pesquisa
aplicada em jornalismo exige um esforco de construcdo metodoldgica ainda por ser
feito, e as premissas da pesquisa experimental podem colaborar para esta

consolidagao” (Franciscato, 2006, p. 5). Gil (2008, p. 16) define a pesquisa
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experimental como um método que submete os objetos de pesquisa em determinadas
variaveis controladas. Nesse sentido, Franciscato (2006, p. 8) reivindica que este
método pode ser relevante também para as Ciéncias Sociais Aplicadas e Humanas,
desde que haja articulagbes “tedricas [com] aplicagdes praticas no jornalismo,
possibilitando dialogo interdisciplinar”.

Segundo Guerra (2016, p, 14), o método experimental permite a
instrumentalizagao da proposta, em que constroi a viabilidade e a solugao do projeto.
O autor ainda destaca que este método é inovador, pois € um caminho para que se
possa construir conhecimento.

Seguindo este debate, entdo, podemos olhar para os resultados encontrados
na analise documental do repositério do OPAJor. Para encontrar pesquisas que
tratassem de IA, foram utilizadas (na ferramenta de busca do site) as palavras-chave
“Inteligéncia Artificial’; “IAG”; e “lIA’, separadamente. Assim, encontramos 10
resultados, sendo a mais antiga referente a uma publicagdo de 2021 - a mais recente
data do ano de 2025.

Destes 10 trabalhos, dois sdo pesquisas bibliograficas, trés sdo pesquisas
descritivas e cinco pesquisas experimentais, de acordo com a classificacdo feita no
site (Opajor, 2026, n.p.) - ou seja, a maioria dos trabalhos sobre IA e que trazem um
debate de pesquisa aplicada sao de carater experimental.

A diferenciagdo crucial entre a pesquisa experimental e outros tipos de
delineamentos reside na postura do pesquisador. Conforme sintetiza Gil (2002), na
modalidade experimental o investigador atua como um agente ativo, e ndo apenas
como um observador passivo da realidade estudada. Assim, o pesquisador interfere
diretamente no ambiente manipulando ativamente uma ou mais variaveis
independentes para, na sequéncia, mensurar e registrar os impactos gerados na
variavel dependente. Embora essa metodologia tenha sua génese nas ciéncias
naturais, Gil pondera que os experimentos vém ganhando expressivo espaco nas
ciéncias humanas e sociais aplicadas, aplicando-se na analise de comportamentos e
reacdes frente a mensagens e estimulos mediados.

A analise das publicagdes encontradas possibilitou, ainda, a classificacdo por
tipo de produgao: duas sao artigos publicados em revistas cientificas e trés em anais

de eventos/congressos. Nao foram encontradas dissertagcdes ou teses neste recorte.
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Para uma analise mais aprofundada dos documentos, tomamos como modelo o
que foi realizado por Carvalho, Ribeiro e Silva (2025), quando analisaram pesquisas
de carater experimental do Jornalismo. Os autores estabeleceram trés categorias para
analise: 1. Proposicao central do trabalho; 2. A relacdo (ou ndo) com a tecnologia; e
3. O grupo ou publico para o qual foi realizado o estudo. Desta forma, apresentamos
a seguir o levantamento realizado com base neste percurso de analise.

Os resultados demonstram uma hegemonia nas categorias. Dos cinco trabalhos,
na Categoria 1 (proposicao central), todos buscam avaliar e descrever sistemas de IA
Generativa no Jornalismo. Da mesma forma, na categoria 2 (a relagdo com a
tecnologia), todos apontam aspectos referentes a inovagao tecnoldgica que estes
mesmos sistemas trazem ao fazer jornalistico. Por fim, os 5 trabalhos trazem temas
relacionados ao processo de produgao jornalistico.

Os dados demonstram que os pesquisadores estdo com o olhar direcionado a
pratica, realizando experimentacdes com os sistemas e os relacionando ao processo
de produgao de noticias. A analise ainda aponta para uma necessidade de trabalhos
que possam auxiliar em outras areas, como assessoria de imprensa, gestdo do

trabalho e temas sobre pesquisa e informacéo.
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O cenario da pesquisa aplicada em jornalismo no Rio Grande do Sul aponta para
o desenvolvimento de solugdes praticas no campo jornalistico, demonstrando a busca
por aproximagao entre universidade, mercado e demandas sociais. A partir de
iniciativas mapeadas pelo Observatorio de Pesquisa Aplicada em Jornalismo
(OPAJor®), observa-se ndo apenas o crescimento quantitativo desse tipo de produgéo,
mas também a diversificacdo de temas, formatos e metodologias, 0 que posiciona a
regido como um polo estratégico de experimentagao e desenvolvimento na area.

A pesquisa aplicada, conforme definido por Guerra (2016), caracteriza-se por
sua orientagao pragmatica, voltada a resolugédo de problemas concretos por meio da
producdo de artefatos, processos ou metodologias inovadoras. Nessa mesma
perspectiva, Franciscato (2016) destaca que o jornalismo, enquanto pratica social,
depende desse tipo de investigacdo para se desenvolver e responder aos desafios
impostos pelas constantes mudangas no ambiente midiatico. Assim, mais do que um
campo complementar a pesquisa basica, a pesquisa aplicada torna-se estratégica
para a propria renovagao da atividade jornalistica, ao integrar teoria e pratica em
processos de inovagao continua.

Observando os dados do Opajor, foram encontrados 20 trabalhos entre os anos

de 2010 e 2025 . Entre as instituicbes com relevancia em numero de trabalhos,
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destacam-se a Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUCRS), a
Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS) e a Universidade do Vale dos
Sinos (UNISINOS), com 8, 2 e 4 trabalhos, respectivamente. No estado, encontram-
se projetos que exploram desde a criagao de produtos jornalisticos experimentais até
o desenvolvimento de metodologias e ferramentas voltadas a pratica profissional. A
propria existéncia do OPAJor, enquanto plataforma de mapeamento e analise da
producao académica, reforca o papel articulador do RS na sistematizagcéo e
visibilidade dessas iniciativas.

No que se refere aos temas e objetos de pesquisa, destaca-se a forte presenca
de investigacbes voltadas a inovagdo tecnoldgica e narrativa. Produtos como
newsgames, aplicativos moveis, videodocumentarios e solugdes baseadas em
inteligéncia artificial generativa exemplificam a diversidade de abordagens que tém
sido desenvolvidas. Esses projetos evidenciam uma orientagao pratica que busca néo
apenas compreender o jornalismo, mas transforma-lo, propondo novas formas de
producgao, circulagdo e consumo de informacéo. Além disso, tais iniciativas apontam
para a crescente interdisciplinaridade do campo, integrando conhecimentos de areas
como design, computacdo, audiovisual e ciéncia de dados.

O Rio Grande do Sul, embora ndo possua programas de pdés-graduacéo
especificos em Jornalismo, mas na area da Comunicacao, apresenta uma producgao
significativa em pesquisa aplicada, totalizando 20 trabalhos entre teses, dissertagdes,
artigos em periodicos e artigos em anais. Desse conjunto, destacam-se oito produgdes
de carater experimental, compreendidas como pesquisas voltadas ao
desenvolvimento de produtos jornalisticos relacionados a inovagéo, a educacao e a
disseminacgao de informacgdes. As publicagdes analisadas revelam ainda a existéncia
de um padrdo tematico e metodolégico na produgdo gaucha, marcado pela
experimentacgao tecnoldgica, pela criagdo de solugdes praticas e pela aproximagao
entre jornalismo, inovagcdo e experiéncia do usuario. A analise dos trabalhos
produzidos no Rio Grande do Sul evidencia que a Pontificia Universidade Catdlica do
Rio Grande do Sul se destaca como a principal instituicido no desenvolvimento de
pesquisas aplicadas voltadas a inovagao em jornalismo. Grande parte das producdes
identificadas na universidade concentra-se em temas relacionados as transformacoes
tecnologicas da pratica jornalistica, especialmente em investigacbes sobre media

labs, realidade virtual, purposeful games, desinformagcdo e novas formas de
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experiéncia de leitura e consumo da informacdo. Esse conjunto de pesquisas
demonstra uma forte orientagcdo experimental, marcada pelo desenvolvimento de
produtos, metodologias e ambientes interativos voltados a renovagao das praticas
jornalisticas contemporaneas.

De maneira geral, as produgdes analisadas revelam um padrao recorrente na
pesquisa aplicada desenvolvida no estado: a centralidade da inovagao tecnolégica e
metodolégica como estratégia de transformagcdo do jornalismo. Os trabalhos
investigam nao apenas novos formatos narrativos, mas também experiéncias
imersivas, processos de automatizagcdo, praticas educativas, combate a

desinformacgéo e desenvolvimento de produtos digitais.
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Atualmente, o conceito de jornalismo transmidia ocupa o centro de discussdes
que procuram compreender suas especificidades. Para Jenkins (2009), uma narrativa
transmidiatica prevé a criagdo de um universo narrativo que pode ser navegado de
acordo com a escolha do publico e no qual este participa de sua construgao. Essa
modalidade esta inserida na cultura da convergéncia e consiste em um complexo
sistema de fluxos de producgao e distribuicdo de conteudos, marcado pela natureza
multiplataforma e pela interagdo com o publico (Martins, 2015). Os dados do
Observatorio de Pesquisa Aplicada em Jornalismo (OPAJor)® evidenciam a presencga
de pesquisas voltadas ao tema, demonstrando o interesse crescente da area em
investigar formatos narrativos inovadores. Segundo Santaella (2001), a pesquisa
aplicada possui relevancia por contribuir para a resolu¢édo de problemas e propor
novas questdes de investigagao, aspecto relacionado as pesquisas sobre transmidia
no jornalismo.

Diante disso, este trabalho tem como objetivo mapear as pesquisas aplicadas
em jornalismo desenvolvidas no Brasil voltadas a transmidia, buscando compreender
quais solugdes os pesquisadores propdem para o campo jornalistico e como essas
producdes dialogam com as demandas contemporaneas do mercado. A problematica
da pesquisa parte do seguinte questionamento: de que maneira as pesquisas
aplicadas sobre transmidia contribuem para a inovacao das praticas jornalisticas?

Como hipdtese, considera-se que essas pesquisas buscam aproximar a produgao
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académica das necessidades do jornalismo digital contemporaneo por meio do
desenvolvimento de produtos, metodologias e estratégias multiplataforma.

A metodologia caracteriza-se como quali-quantitativa, pois quantifica e analisa
os trabalhos aplicados sobre transmidia no jornalismo, observando objetivos,
metodologias e produtos desenvolvidos. A busca considerou os termos “transmidia”,
“narrativa transmidia” e “jornalismo transmidia”. A analise considerou titulos, resumos,
palavras-chave, metodologia, e, quando necessario, a leitura integral dos trabalhos.

Na analise quantitativa,, identificou-se 8 pesquisas aplicadas relacionadas a
transmidia no jornalismo, observando-se predominédncia das pesquisas
experimentais, correspondendo a 6 trabalhos, enquanto 2 foram classificadas como
descritivas. Quanto aos tipos, verificou-se predominancia de artigos cientificos, sendo
3 publicados em anais de eventos e 2 em revistas cientificas, além de 2 dissertagdes
de mestrado e 1 tese de doutorado.

Na analise qualitativa, que analisou todos os trabalhos de metodologia
descritiva e experimental com essa tematica entre o periodo de 2010 a 2025,
observou-se predominancia das pesquisas experimentais no corpus, concentradas na
criacéo de produtos e metodologias aplicadas ao jornalismo transmidia. O artigo “Tudo
Uni: uma experiéncia laboratorial de produgéo transmidia em jornalismo”, de Lorena
Tarcia e Joao Carvalho, apresentou uma experiéncia integrada entre radio, TV, jornal
impresso e web em ambiente académico. Ja o estudo “Analise da Experiéncia do
Usuario (UX) de Narrativa Transmidia através de Mouse-Tracking”, de Rita de Cassia
Romeiro Paulino, analisou 0 comportamento de usuarios em uma narrativa transmidia,
identificando maior interesse por conteudos audiovisuais.

Também se destaca a dissertacao “Desat.se: produgao jornalistica sobre saude
mental em perspectiva transmidiatica”, de Marcos Reis, que desenvolveu um produto
transmidia voltado a saude mental, composto por site, redes sociais e financiamento
coletivo. Por fim, a tese “A reportagem especial transmidia: uma proposta de
roteirizacao”, de Marcos C. Macedo, propée um método de roteirizacdo para
reportagens transmidia por meio do “mapa midiatico-tematico”, criado para
representar estratégias de expansao transmidia.

Nas pesquisas descritivas concentraram-se nas possibilidades da narrativa
transmidia e nas transformagdes provocadas pela convergéncia midiatica. O artigo

“Narrativas transmidias como alternativas para o empreendedorismo no Jornalismo”,
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de Egle Muller Spinelli e Eliane Fatima Corti Basso, discute como a légica transmidia
pode contribuir para novas formas de atuagédo empreendedora no jornalismo. Ja a
dissertagao “Vai entender: uma proposta de produto transmidia sob a perspectiva do
jornalismo participativo nas TVs regionais”, de Patricia M. Santos, propdée uma
estrutura transmidia voltada a integracéo entre televisdo e web.

De modo geral, os resultados evidenciam que as pesquisas aplicadas sobre
transmidia no jornalismo apresentam forte carater experimental e preocupacéo pratica
com o desenvolvimento de metodologias, produtos e estratégias narrativas voltadas
ao ambiente digital. Além disso, percebe-se aproximagéo entre producdo académica
e demandas do mercado contemporaneo, reforcando o potencial da transmidia como

espaco de inovagao no jornalismo.

Palavras-Chave: Transmidia; Pesquisa Aplicada; Jornalismo; Inovacéo.
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