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APRESENTACAO

O Seminario de Pesquisa em Comunicacao da Uninter € um evento
anual e reune trabalhos académicos de graduacao e pds-graduacao, com
énfase na area de Comunicagao. Sao aceitos trabalhos resultantes de
pesquisas, pesquisas em andamento ou projetos desde iniciacao cientifica,
TCCs, mestrados, doutorados e relatérios de pesquisa de outra natureza,
vinculados a qualquer instituicdo de ensino e/ou pesquisa. Trata-se de um
evento cientifico de abrangéncia local que, neste ano, tera como tema geral
“PESQUISA EM COMUNICACAO: RETOMADA E ENFRENTAMENTO". O
objetivo principal é oferecer a oportunidade de discutir preocupacdes e
desafios relacionados ao campo da Comunicagao, por meio da consolidacao
de um espaco académico para exposicao e debate de ideias, estudos e
projetos de pesquisa.

O Seminario é organizado pelo Grupo de Pesquisa em Comunicacao
Sociedade e Tecnologia da Uninter e conta com a participacao de
professores(as) e alunos(as) pesquisadores(as) dos cursos que participam de
projetos de pesquisa. A iniciativa conta com Instituicdes de Ensino Superior
parceiras para a divulgacao e construcao do conhecimento, o que fomenta

a troca de experiéncias entre os programas da area.



Seminz]gle]
de Pee[’[F:)
lsgPComunicacao

GT COMUNICACAO,
CONSUMO E
CIBERCULTURA

COMUNICACAO

TECNOLOGIA

SOCIEDADE L—/
ggggg de pesquisa UNINTER



Pesquisa em comunicacéo: SComunicagdo
RETOMADA E ENFRENTAMENTO —_—

TECNOLOGIA
14 e 15 de Julho SOCIEDADE  |NINTER >

DIVERSO, MAS NAO MUITO: PLURALIDADE OU
UNIFORMIZACAO ESTETICA NO INSTAGRAM STORIES?

Admilson Veloso da Silva’

O Instagram superou a marca de dois bilhdées de usuarios ativos
mensais no comecgo de 2023, com a ferramenta de conteddo efémero Stories
sendo utilizada frequentemente por um bilhdo de pessoas globalmente
(DIGITAL 2023). Vasta literatura académica tem se dedicado a explorar a
plataforma, lancada em 2010 e comprada pelo grupo Facebook (atualmente,
Meta Platforms) em 2012. Para Leaver et al. (2020) o Instagram alterou a
compreensao sobre culturas de midia social visual;, Manovich (2016) aponta
que a plataforma esta fomentando mudancas na forma como registramos e
compartilhamos fotografias e seu formato, nao sé no estilo, mas também na
estética. Mais além, alguns autores (HIGHFIELD e LEAVER, 2016;
SERAFINELLI e VILLI, 2017; HAND, 2020) indicam haver uma alteragao ao
longo da ultima década no consumo de midias sociais, com 0 aumento de
plataformas de foco visual, como Instagram, Snapchat e TikTok.

A ferramenta de Instagram Stories, disponivel desde 2016, permite o
compartilhamento de conteddo multimidia efémero, com a adicao de
diversos elementos sobre a imagem principal (i.e., hiperlinks, geolocalizac¢ao,
dados de temperatura, Gifs, etc.) e programado automaticamente para
desaparecer apods 24h. Neste artigo, eu avalio dois pontos especificos sobre
quais os aspectos da ferramenta que favorecem a pluralidade/uniformidade
visual; e como os usuarios operam para desafiar/fortalecer a estética na
plataforma.

No campo cientifico, os estudos sao relativamente recentes, mas
igualmente diversos. Autores discutem como o Stories fomenta a

popularizacao de recursos para edicao de conteudo multimidia complexos,

' Admilson Veloso da Silva: Corvinus University of Budapest, Hungria, Doutorando em
Ciéncia da Comunicagao, e-mail milsonvelososilva@gmail.com
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com variados niveis de informacao sobrepostos a imagens (VELOSO, 2021), a
intensificacao no uso da ferramenta por jovens e adolescentes para
comunicacao interpessoal e auto apresentacao visual (VELOSO, 2018), as
possibilidades de seu uso para fins educacionais (TSAI et al., 2020; ALMEIDA
e ROSA, 2022), e como o uso do Instagram Stories pode afetar o estado
emocional dos usuarios (HUFAD et al, 2020; LU e LIN, 2022), entre outros.

A presente analise é fundamentada em dados de outra pesquisa mais
extensa e ainda em desenvolvimento, com dois métodos principais,
netnografia (KOZINETS, 2010) e grupo focal (STEWART, 1990), aplicando a
analise tematica do material (BRAUN e CLARKE, 2006). A coleta de dados se
deu por meio de seis encontros realizados em Budapeste, Hungria, com um
total de 43 jovens com idade de 18 a 21 anos em 2021 e 2022. Posteriormente,
uma conta do Instagram foi criada e seguiu os perfis dos participantes,
coletando diariamente imagens publicadas por eles em seus Stories ao
longo de cinco semanas (N=782), além de informacgdes sobre seus
comportamentos de publicagao e uso da rede social.

A discussao em grupos tematicos aponta que 0s jovens se preocupam
com questdes estéticas e de design visual ao planejar, produzir e
compartilhar imagens no Instagram Stories. Eles buscam seguir tendéncias
especificas (i.e., tonalidades de cores, formato de imagens, etc.) na geracao
do conteudo, replicando modelos visuais que sao comumente utilizados por
seus pares e que estao populares no Instagram. A preocupacao estética se
estende aos lacos que criam, para facilitar novos registros imagéticos, “pois
uma pessoa que te conhece também entenderia suas preferéncias visuais”,
indica o participante FPO4P03. Contudo, apesar das precauc¢des sobre como
formatar seus Stories, eles também indicam ser mais relaxados na curadoria
de Stories em comparacao com o feed, pois o conteudo so é visivel por 24h.

Na avaliacao das imagens coletadas, porém, observa-se a repeticao
tanto em temas, alguns recorrentes no Instagram de forma geral (como

arquitetura, comida e natureza), quanto em visuais, por meio
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majoritariamente de fotografias (41%) — em comparagao a videos, colagens,
boomerangs e outros formatos — que refletem poses e angulos similares
entre eles e na plataforma como todo. Por exemplo, alimentos sao
posicionados de maneira estratégica para a fotografia, quase sempre em
close-up, realcando detalhes dos produtos. Ao mesmo tempo, limita-se a
quantidade e tamanho de outros elementos dos Stories (i.e., geolocalizacao)
para complementar a informacao visual e nao destoar das imagens.

Dessa forma, os resultados indicam o contraditério entre a capacidade
da plataforma permitir conteddo multimidia variados e a adocao pelos
participantes da pesquisa de modelos repetitivos, ao menos em certos
aspectos. Porém, também apontam que os usuarios seguem tendéncias
fomentadas pelo prépria midia social ao tornar mais visiveis e populares
certos conteudos e temas visuais. Portanto, o Instagram Stories pode, ainda
que indiretamente, favorecer uma construgao visual limitada da realidade,
moldada por padrdes repetidos, mas que ainda assim é utilizado no

processo de comunicagcao e auto apresentacao dos jovens.

Palavras-chave: Comunicacao visual; Redes Sociais; Cultura Digital,

Instagram Stories; Netnografia.
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A CONVERSAQAO NO TWITTER DURANTE O DEBATE AO
GOVERNO DE SAO PAULO: UM CAMPO PARA O MARKETING
POLITICO

Marcelo Simobes Damasceno’

O estudo lanca um olhar sobre a conversacao em rede mediada por
plataformas modveis e computador nos sites de midias sociais ocorrida
durante o primeiro debate televisivo organizado pela TV Bandeirantes,
agosto 2022, entre os candidatos ao governo do estado de Sao Paulo: Elvis
Cezar (PDT), Fernando Haddad (PT), Rodrigo Garcia (PSDB), Tarcisio de
Freitas (Republicanos), Vinicius Poit (NOVO). Onde os postulantes Tarcisio de
Freitas e Fernando Haddad usaram parte do tempo de fala, no confronto
televisivo, para interagir com os telespectadores e internautas, ao solicitar
que eles realizassem buscas na internet — no “Google” — pelos termos: “pior
prefeito de Sao Paulo” e “genocida”. A solicitacao gerou uma movimentacao
em sites de midias sociais como o Twitter,durante as trés
horas de debate. As quais foram catalogadas em um levantamento
guantitativo, por meio da versao gratuita do Buzzmonitor, usado para
identificar a rede que mais recebeu postagens, o género dos autores e o teor
(positivo, neutro ou negativo) dos posts. O monitoramento considerou o
marcador digital “#DebateNaBandSP” - atribuido pela organizadora do
debate — para assegurar uma busca neutra, sem privilegiar nenhum dos
postulantes. O que originou na coletal818 postagens,sendo 1.763
no Twitter, 46 no Facebook e nove no Instagram. E 64.04% foram atribuidas

a usuarios autodeclarados homens e 3596% a mulheres. No quesito

' Doutorando e Mestre em Comunicagao Social pela Universidade Metodista de Sdo Paulo
(UMESP), Especialista em Ciéncia Politica Contemporanea pela FESPSP, Pés-graduado em
Poder Legislativo e Democracia no Brasil pela EPCMSP, Especialista em Branding,
Comunicacdo Estratégica e Marketing pela Anhanguera, Graduado em Jornalismo pela
UNINOVE. Integrante dos Grupos de Pesquisa HumanizaCom e Semio Humanitas. E-mail:
mdamasceno82@hotmail.com.
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valoracao, as postagens classificadas como neutras representam 11.77%,
33.83% indicadas como positivas e 54.5% identificadas como negativas. Os
dados obtidos pelo Buzzmonitor mostram o volume de postagens colocou
o debate no ‘trending topic’ do Twitter durante a transmissao. Dessa forma,
na intencao de elucidar e ampliar o debate sobre a estratégia usada pelos
politicos para expandir pautae se posicionar junto ao publico.Um
esclarecimento pautado na literatura sobre comunicacao politica (GOMES,
2004; AGGIO; REIS, 2013; MANTOVANI, 2019), marketing politico (PINTO,
2010; TORQUATO, 2014; PRADO, 2018; VITORINO, 2020; TEIXEIRA, 2020),
gramatica das redes (COUTINHO; LOUREIRO, 2019), comunicacao em rede
(RECUERO, 2014) e opiniao publica (FARIAS, 2019; CHARAUDEAU, 2020).
Revisao que permitiu analisar os dados e identificar indicios de uma
estratégia de comunicacao politica digital capaz de fomentar o debate por
meio do Twitter para atacar oponentes e instigar a opiniao publica no meio
digital. E, apesar de o Tiwitter ndao ser uma das redes mais populares entre
os brasileiros, a nona mais usadaconta (We Are Social, 2022), ela figura em
um nicho voltado as questdes sociais e politicas nas esferas estadual e
nacional, capaz de fomentar discussdesalém das sugeridas pelos
candidatos, uma vez que foram identificadas postagens — texto, video,
meme, gif, foto — contendo criticas, elogios, defesa ou questionamentos
sobre um dos postulantes ao governo do estado. Demonstrando que a
pratica politica e a relacdo com os meios de comunicacao tém cada vez mais
o foco na competicao pela producao de uma imagem capaz de pautar a
opiniao publica, em uma arena politica em construcao no ambiente digital.
Por fim, o estudo indica que a busca pela integracao dos dois meios de
comunicagao, como estratégia de marketing politico, € capaz de transferir o
debate de forma eficiente da televisdao (ao vivo) para a internet, a partir de

um pedido de interacao.
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COMUNICACAO EDUCAGCAO EM TEMPOS DE REDES SOCIAIS E
MODERNIDADE LIQUIDA

Gabriela Teixeira da Costa Bronoski Nisio’
Luis Fernando Lopes?
M&nica Caetano Vieira da Silva’®
Vanessa Queiros Alves#
Weslei Gleison Ferraz Lisboa®

Este ensaio de carater bibliografico tem como objetivo analisar os
processos de comunicacao no ambito educacional no contexto da presenca
cada vez maior das tecnologias digitais, com destaque para as redes sociais.
O estudo se insere no ambito da iniciacdo cientifica realizada junto ao
Projeto: Relacdes entre educacgao, tecnologia, humanismo e ética e do
Programa Residéncia Pedagdgica.

Hoje, os vinculos tecnoldgicos estdao intrinsecos nas relacdes
interpessoais, modificando os habitos e costumes da sociedade e suas
relagcdes de consumo. As tecnologias proporcionam amplas possibilidades
de aplicacao e podem ser utilizadas como forma de lazer, pesquisas e
informacao e proporcionam uma ampla facilidade de comunicacao
(BUDAG; PASLAUSKI, 2017).

Conforme destacam Moser e Lopes (2022, p. 152):

Cada vez mais as tecnologias digitais passam a fazer parte do
nosso dia a dia. Seja para estudar, trabalhar, fazer compras, buscar

um enderego, utilizar o GPS, trocar mensagens por meio de
aplicativo, compartilhar informag¢des nas redes sociais, assistir

' Centro Universitario Internacional UNINTER, Curso de Filosofia, Participante da Iniciacdo
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celebracgdes religiosas, entre outras atividades, o fato é que nosso
tempo de vida dedicado ao uso de recursos tecnoldgicos digitais
parece ser ampliado diariamente.

O estabelecimento do progresso e o desenvolvimento da ciéncia e da
tecnologia na modernidade, especialmente no século XX avancou de forma
um tanto quanto mais acelerada. Esses avancos tecnoldgicos incidiram
diretamente nos processos comunicacionais. Nesse cenario de aceleracao, o
préprio tempo parece adquirir um ritmo mais acelerado. As incertezas que
comegaram surgir aos poucos na modernidade agora tomam lugar central
na sociedade, afetando todos relacionamentos humanos. Nesse sentido,
questiona-se esse fendmeno seria uma ruptura do processo iniciado na
modernidade classica ou se trata de sua intensificagao. Conforme Baumann
(2001, p, 15): “Seria imprudente negar, ou mesmo subestimar, a profunda
mudanca que o advento da “modernidade liquida” produziu na condicao
humana”.

Para Budag e Paslauki (2017), a tecnologia € o catalisador do sujeito
contemporaneo. Seu avango proporcionou a construcao do mundo atual,
ficando perceptivel a fusdao entre o individuo e a tecnologia. Dessa forma, a
sociedade se transformou em um nucleo dinamico de informacdes e
interacoes.

Oliveira (2012), considera que razao instrumental transformou o ser
humano moderno em individuo auténomo e contribuiu para o surgimento
de um novo contexto de relacdes humanas e estilos de vida, a globalizacao.
Esse novo contexto é marcado pela alta e crescente tecnologia que permitiu
um grande avang¢o na economia € nos meios de comunicagao e transporte.

A experiéncia da alteridade, essencial nas interacdes sociais, na
construcao na identidade e para o enriquecimento existencial da nossa
personalidade € vivida de forma diferente e nova, tendendo a diluicao da
figura do “outro” em conjunto com a supervalorizacao do “eu”. Assim, nesse

campo da alteridade, da forma liquida, a internet proporcionou um
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ambiente no qual as redes sociais digitais oferecem formas diferenciadas de

relacionamento e educagao, ao mesmo tempo que contribuem para uma
banalizacdo das interacdes humanas. Uma vez que esse ambiente virtual
esta repleto de exibicdes publicas de “quadros de apresentacdes” chamados
de “perfis pessoais”, cuja fungao seria representar, no sentido de substituir o
ser humano social em suas interacdes. Esse tipo de interacao digital, entre
outras consequéncias contribui para relagcdes cada vez mais superficiais e
humanamente distantes, ainda que a conexao na rede virtual seja continua.

Nesse contexto, é fundamental considerar que a discussao sobre o uso
de tecnologias no processo educativo precisa partir do pressuposto de que
as Tecnologias de Informacdao e Comunicacao (TICs) sozinhas, nao se
estabelecem como solucao para os problemas da educacao, nem que a
mudanca educacional sera conduzida pelas novas tecnologias da
informacao e da comunicagao (CARCIA, 2015).

As dinamicas sociais estao diretamente relacionadas ao panorama
tecnoldgico no qual o ser humano € impulsionado a mover sua vida social
pautado pela tecnologia. Isso fica visivel quando uma determinada rede
social suspende a operagao de seus servidores por alguns instantes, e é
como se o mundo entrasse em uma pane social (BUDAG; PASLAUSKI, 2017).

Diante dos desafios de um contexto marcado pela provisoriedade e
superficialidade nas relacdes humanas convém ressaltar a importancia da
promocao de uma educacao alicercada em critérios humanistas, em que os
processos comunicacionais e a integracao das tecnologias sao valorizados.
Nesse sentido, ressalta-se a necessidade da utilizacdao criteriosa, ou seja,
pautada numa ética da responsabilidade (JONAS, 2006), das tecnologias,
sobretudo as digitais, nos processos educacionais, N0s quais a comunicagao
¢ um elemento fundamental, ao mesmo tempo que se enfatiza a
centralidade do humano nesses processos, uma vez que a educacao € aqui

compreendida como processo historico, social e cultural de humanizacao.
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CIENTISTAS E REDES SOCIAIS: UM DEBATE EM TEMPOS DE
DESCREDITO NA CIENCIA
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De acordo com a Organizacion Panamericana de la Salud (2020), a
pandemia em decorréncia da COVID-19 escancarou a infodemia em que
vivemos hoje. O excesso de informacdes, muitas delas deliberadamente
equivocadas, imprecisas e enganosas, desafiam a confiabilidade na
informacao cientifica e nos profissionais da ciéncia. Neste sentido, a
infodemia ocorre quando ha um grande numero de informagdes sobre um
tema, muitas delas multiplicadas em volume tdo enorme que associa-se a
esse processo a desinformacao e o uso de informacdes de cunho duvidoso.
Na internet, especificamente nas redes sociais, ha um volume exponencial
no aumento de informacgdes produzidas e mantidas em circulagcao por
atores sociais diversos.

Nesta infodemia, a credibilidade cientifica tem sido questionada
massivamente. Na pandemia, tal descrédito na ciéncia associado ao
contexto infodémico, produziu como consequéncias: o predominio de
conteudos falsos sobre a doenca e a vacina, a enunciacao de tais conteudos
por veiculos nao reconhecidos profissionalmente pela comunicacao, o
destaque para informacdes distorcidas em manchetes sensacionalistas
enunciadas por veiculos reconhecidos pela comunicagao profissional, €,

ainda, a polarizacao politica vinculada ao debate sobre vacinacao,
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evidenciando como a ciéncia se tornou a vila por parte de algumas disputas
narrativas (MEDEIROS et. al., 2021).

Assim, torna-se relevante compreender como se da o processo de
busca por conteudos cientificos na internet. Trata-se do recorte de uma
pesquisa que se interessa pelos usos sociais da internet para acessar
conteuidos cientificos por brasileiros/as. Desse modo, questiona-se: como
usuarios buscam na world wide web por conteudos cientificos? As pesquisas
sao mediadas por atores sociais que divulgam conteudo cientifico pela
internet? Quem sao tais atores?

A pesquisa dialoga com estudos de recepc¢ao na internet (COGO,
BRIGNOL, 2011; GROHMANN, FICARO, 2014, JACKS, 1996), no Brasil e América
Latina, a fim de alcancgar os objetivos do mapeamento dos motores de busca
utilizados, elencando algumas das mediacdes que levam usuarios a
consumir conteudos cientificos, tais como indicacdes familiares, escolares,
algoritmos de redes sociais e cientistas e divulgadores de conteudos
cientificos.

Como abordagem metodoldgica, realizou-se uma pesquisa
bibliografica e um levantamento, via formulario, disponibilizado durante trés
meses de 2021 e 2022, perguntando sobre como respondentes buscam por
conteudos cientificos na internet. O objetivo do questionamento foi mapear
0S Uusos sociais dos sites de busca pelos/as respondentes, tendo a ciéncia
como enfoque.

O formulario, respondido por 1215 pessoas, trouxe dados sintomaticos,
e como resultados, recortamos, para este resumo, alguns percentuais da
resposta a pergunta: “Vocé segue algum/a cientista nas redes sociais?
Qual/quais?” Destacamos que um primeiro dado é que 71,52% das respostas
dizem n&o seguir nenhum/a. Sendo que 116% das pessoas respondentes
afirmam nao possuir redes sociais, ainda temos um percentual de mais de

70% de desinteresse por perfis de profissionais da ciéncia.
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Ao buscarmos um dialogo com a quinta edi¢ao da pesquisa sobre
ciéncia no Brasil, realizada em 2019 pelo Centro de Gestdo e Estudo
Estratégicos (CGEE), na qual foram entrevistadas 2200 pessoas entre 16 e 75
anos das cinco regides do Brasil, temos que 75% dos entrevistados
compreendem que a ciéncia e tecnologia trazem mais beneficios que
maleficios (CGEE, 2019). Ainda nesta pesquisa, 62% se declaram interessado
Oou Mmuito interessado em assuntos envolvendo ciéncia e tecnologia, sendo
que o percentual aumenta para 79% quando especificado para medicina e
saude e 76% para meio ambiente (CGEE, 2019).

Diante destes dados, questionamos por que 0s 79% do interesse sobre
ciéncia, apresentados pelo CGEE, ndo se traduzem em buscas por perfis de
cientistas nas redes sociais, visto que esta mesma pesquisa aponta a internet
como a principal midia de acesso a informacao sobre ciéncia atualmente
para a populacao brasileira. Se ha um alto indice de interesse por ciéncia por
brasileiros/as, por que seguir as redes sociais de cientistas ndo se configura
como uma alternativa para saber mais sobre ciéncia?

Outro ponto de contato que nos interessa questionar € que na
pesquisa do CGEE, cientistas vinculados a universidades e institutos publicos
de pesquisa sao apontados como profissionais que contribuem para o
desenvolvimento do Brasil, apresentando alto indice de confianca por serem
vistos como inteligentes ao trazerem melhorias para o pais. Contudo, 97%
dos entrevistados alegam nao frequentar espacos de ciéncia e tecnologia
como museus tematicos, planetarios, olimpiadas, e 82% nao visitam parques
ambientais, feiras de ciéncias e bibliotecas, sendo que 34% argumentam que
nao o fazem por nao existirem tais espacos em sua regiao (CGEE, 2019). Ou
seja, diante desse cenario, as redes sociais nao seriam uma alternativa viavel
para saber mais sobre ciéncia?

O dado que a nossa pesquisa pode acrescentar a este questionamento
€ que o cientista mais seguido, com um percentual de 10,86% das respostas,

é o Atila lamarino. Embora se destaque por uma formacdo cientifica
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consolidada academicamente, o perfil @oatila se configura como um
divulgador cientifico e nao como um pesquisador profissional que produz
conhecimento, usando as redes sociais para divulga-lo. Ou seja, as respostas
estao indicando que @oatila € o mais seguido pelo seu trabalho de producao
de conteudo de divulgacao cientifica? Além disso, a populacao brasileira
estaria tao distante de espacos expositivos sobre ciéncia e seus profissionais
gue o trabalho do produtor de contelddo para redes sociais € compreendido

como ciéncia?

Palavras-chave: ciéncia, internet, redes sociais
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NOVAS TECNOLOGIAS: REALIDADE E DESAFIOS PARA A
CONTINUIDADE E PRODUGAO DA INICIACAO CIENTIFICA

Anna Elizandra Sonego Fernandes
Desiré Luciane Dominschek
Edna Barros
Janaina Silva Teixeira de Lima Ferreira
Joseé Raimundo de Cassio
Marcio Anderson de Aradjo

Neste estudo, visamos estabelecer algumas analises sobre como o
Grupo de Estudos e Pesquisa “Impactos da Iniciacao Cientifica”, o qual faz
parte do Cen-tro Universitario Internacional (UNINTER), absorve ofertas no
campo das novas tecnologias, além dos desafios e dificuldades encontradas
dentro do grupo. Para isso faremos uma breve contextualizacao da
constituicao do grupo, o qual esta vinculado ao Grupo de Pesquisa Historia,
Educacao, Sociedade e Politicas (GHESP), sendo que este é certificado pelo
CNPq e foi fundado em 2016. A con-figuracao atual conta com membros
gue, na sua maioria, aderiram ao projeto a partir do edital publicado no ano
de 2020, de modo que, a atuacao entre o inicio de 2020 até o ultimo
semestre de 2022, se deu de forma remota/online. A vivéncia de encontros
formativos, participacao em eventos e seminarios s6 foi possivel com a
utilizacao dos recursos tecnolégicos, que se tornaram uma valiosa ferra-
menta pedagdgica. Isso posto, tracamos como pergunta: As novas
tecnologias se mostraram eficazes para os encontros do grupo "Impactos da
Iniciacao Cientifica" durante o periodo de ensino remoto? E de forma
abrangente e obje-tiva, propomos pontuar quais foram os tipos de
tecnologias adotadas pelo grupo para os encontros. Portanto, no processo
da investigacao, sera significa-tivo observar quais as perspectivas e anseios
dos pesquisadores da Iniciacao Ci-entifica (IC) frente a oferta das novas
tecnologias. Embora esse debate possa ser estendido aos demais grupos

sociais, por compartilhar similaridades, dificuldades, e capacidade resolutiva
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de problemas, se cria a necessidade de implementar — de forma rapida -
solugdes inéditas. Ao passo que nao podemos descartar alega-cdes
fundamentadas de que uma grande fracao da sociedade ainda nao tem
acesso digital. Isso vai de encontro ao que é posto pelo Instituto Brasileiro de
Ge-ografia e Estatistica (IBGE, 2022, online), onde “apesar da pandemia de
Covid-19 ter acelerado o acesso a internet no Brasil nos ultimos dois anos,
7,28 milhdes de familias ainda permaneciam sem conexao a rede em casa
em 2021". Todavia, pa-ra a realidade do grupo de pesquisa, mesmo que
restritivo, o periodo durante a pandemia foi produtivo. Tal resultado
atribuimos a uma das caracteristicas positi-vas que é inerente ao grupo, a
sua formacdo em EAD. Sendo nossos graduan-dos/alunos da educacéo a
distancia, levantamos como hipdtese que este fator € um aspecto
importante a ser considerado por ser um modelo ja conhecido dos
individuos do grupo. A familiaridade com o formato de aulas online,
feedbacks, pro atividade e uso de algumas ferramentas interativas ja
estavam de certo modo internalizados na realidade dos alunos que eram
oriundos da educacao a distan-cia. Antes mesmo da pandemia, ja se
cogitava o uso de tecnologias para o ensi-no remoto, inclusive como op¢ao
no Ensino Médio. No entanto, as escolas ndao estavam preparadas para aulas
remotas durante a pandemia, devido a falta de equipamentos e capacitacao
dos professores. Apesar dos beneficios proporcio-nados pela tecnologia
durante e apods a pandemia, algumas instituicdes de ensi-no ainda veem o
ensino remoto como um desafio e tém receio das mudancas que ele implica.
A forma de conduzir pesquisa cientifica jamais sera a mesma, contu-do, caso
as caracteristicas humanas nao mudem, iremos preferir a interacao entre
humanos, em detrimento do homem x maquina (GRUPO UNINTER, 2023).
Desta forma, consideramos que temos muito a avancar no estudo dos
impactos das no-vas tecnologias e da sua relacdao com as transformacdes
gue é inerente a novas descobertas, de modo particular, o que implica a

Inteligéncia Artificial (IA) e sua utilizagao, sem ferir a relacao ética voltada
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para o campo profissional, pessoal, educacional e social. A metodologia sera
de abordagem qualitativa, tendo como procedimento o levantamento
bibliografico, tanto quanto a analise de entrevistas e questionarios, os quais
serao referenciados na publicagdo de Severino (2013). Pretende-se
desenvolver um trabalho de levantamento de dados através de en-trevistas
e questionarios, o qual sera submetido a analise de conteudo. A saber que

Analise de conteuddo € uma metodologia de informacao constantes de
um documento, sob forma de discursos pronunciados em dife-rentes
linguagens: escritos, orais, imagens, gestos, um conjunto de técnicas de
analise das comunicacdes. Trata-se de compreender criticamente o sentido
manifesto ou oculto das comunica¢des. En-volve, portanto, a analise do
conteudo das mensagens, os enuncia-dos dos discursos, a busca do
significado das mensagens (SEVE-RINO, 2013, p. 94)

Utilizamos a coleta de dados, através da emissao de um questionario
online, o qual foi disponibilizado através do formato .docx. Nele continham
8 questdes de cunho aberto. Se espera mapear o quao conectados estao os
pesquisadores de IC, identificando como o grupo utiliza e potencializa seus

conhecimentos tecno-légicos a favor dos estudos.

Figura1- QR Code da planilha construida para analise dados IC

Fonte: elaborado pelos autores (2023).
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grupo de pesquisa

Palavras-chave: Educacao remota; Ensino a distancia; Tecnologias;

Estratégias.
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CAMPUS PARTY BRASIL: O EVENTO COMO MEIO DE
CONSTRUCAO DE UMA TRIBO

Taila Lopes Quadros’

Os eventos costumar ser pontos de encontro da reunidao de pessoas
com interesses em comum. Porém observa-se que determinados eventos
possuem uma cola social que une os participantes durante o evento e apos
a sua realizacgao.

A Campus Party Brasil € um evento onde a interagcao entre os
participantes se torna uma comunhao que perdura entre as edi¢cdes, mesmo
quando os campuseiros, forma como se autointitulam os participantes, nao
sao da mesma cidade ou regiao.

Essa tribo &€ formada por pessoas de diversas areas profissionais,
idades, interesses, géneros e graus de instrucao. Por isso, buscou-se com a
pesquisa compreender como 0s eventos podem ser um meio para a criacao
de tribos. Para tal, foi estudado o conceito de tribos, além de imaginario e o
proprio evento Campus Party Brasil.

Compreender o sentimento das pessoas em suas relacdes sociais, €
parte importante para descobrir se os eventos podem realmente ser um
Meio para unir pessoas e criar tribos e com isso podem ser encontradas
diferentes aplicacbes para esse conhecimento, onde a realizacdao de
encontros pode ser utilizada como uma forma de fidelizar o pubilico,
promover experiéncias mais ricas e marcantes para as pessoas, destacando
as possibilidades pds-evento de construcao de comunidades fiéis e
alinhadas aos propdsitos das marcas e organizacoes.

A pergunta norteadora do trabalho é: Como ocorre a construcao de um
imaginario tribalista em um evento como a Campus Party Brasil? O objetivo

geral da pesquisa é: entender como se forma a tribo do evento Campus

' Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUCRS), Doutoranda em
Comunicacgao Social, taila.quadros@edu.pucrs.br.
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Party Brasil e quais elementos fazem com que esse evento seja considerado
uma experiéncia tao relevante a ponto de criar um ambiente que
proporciona o surgimento de uma tribo durante a sua realizacao.

Os objetivos secundarios buscam: entender o conceito de tribalismo
que forma a comunidade de campuseiros e investigar os impactos para o
imaginario de tribo do evento com a realizacao da Campus Party no formato
digital no ano de 2020, devido a pandemia de Covid19. Para a metodologia
do trabalho, a pesquisadora assumiu uma posi¢cao com foco em entender
como se forma o sentimento de tribo em torno de um evento através das
percepcdes do publico e como a tribo de campuseiros se agrupa e se
reconhece nos dias de realizacao da conferéncia.

Com base nos relatos orais, foram recolhidas impressdes sobre a
relacao de cada perfil de participante que compde o evento para
compreender o que o torna Unico e marcante. As entrevistas realizadas
foram analisadas sob o olhar da sociologia compreensiva que tem como
principio levar em consideracao a motivagao dos individuos na pratica das
acoes sociais, onde a criacao da realidade social é resultado do conjunto dos
atos das pessoas. No meétodo apresentado, os valores culturais dos
pesquisadores sao parte dos critérios para a selecao do objeto de
investigacao e para a construcao dos quadros interpretativos. Aqui o
pesquisador deve ter empatia e trabalhar a subjetividade. Além de ser
necessario dosar a erudicao e a paixao.

De acordo com Maffesoli (2010), 0 método compreensivo permite uma
abordagem indutiva, toda ela feita de discernimento e rica em matizes.
Como técnica, foram trabalhadas as entrevistas semiestruturadas que
entende-se como uma série de perguntas abertas e fechadas, onde a pessoa
entrevistada pode falar de forma livre sobre o tema proposto, de acordo com
Marconi e Lakatos (1996).

Para a realizacao da analise da construcao de um imaginario tribalista,

€ preciso compreender os significados que o conceito de imaginario pode
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assumir. Para Silva (2017), o imaginario pode ter diferentes formas e
definicdes de acordo com a perspectiva na qual esta sendo analisado. Sobre
o0 conceito de tribos, Maffesoli (1998) apresenta a tribo como metafora para
falar sobre as experiéncias sociais com aspectos de partilha de sentimentos,
valores, lugares e ideias acontecendo ao mesmo tempo e em um mesmo
local. S3o as reunides presentes em diferentes experiéncias sociais.

Sobre a formacgao e o comportamento das tribos, Michel Maffesoli
(1998) cita que é possivel que cada pessoa faca parte de diferentes grupos
de acordo com os contextos em que esta inserida ao longo de suas vivéncias.
Maffesoli (1998) também defende que em uma sociedade complexa, cada
pessoa pode viver sua pluralidade participando de uma multiplicidade de
tribos, ajustando-se a cada uma com a “mascara” correspondente a cada
contexto social e, mesmo assim, essas relacdes Nnao passam a ser menos
reais.

O resultado das entrevistas foi analisado sob a perspectiva da
sociologia compreensiva g, a partir da analise individual de cada entrevista e
do cruzamento das impressdes, foram destacadas as observacoes
recorrentes onde foram identificados os sentimentos que despertam nos

participantes o sentimento de pertencer a uma tribo.

Palavras-chave: eventos; imaginario;, Campus Party Brasil; tribos.
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MUSICA POP E UM ATO POLITICO: ATIVISMO, DISPUTAS E
ACIONAMENTOS POLITICO MIDIATICOS EM MADONNA

Leonardo Silva Maciel'
Larissa Maués Peldcio Silva?
Thamires de Souza Trindade Silva?®

Desde o surgimento da musica pop contemporanea, a cultura pop e
os fas estao ligados ao entretenimento, possuem fator importante para a
expressao e reconhecimento do cidadao e, sobretudo, promovem uma
relacao de ativismo e manifestacao politica. O artigo discute com énfase na
representacao simbolica construida pela musica pop através das divas pop.
Partiu-se de noc¢des tedricas de algumas praticas e apontamentos para os
Modos como 0s posicionamentos e apoios publicos da cantora Madonna se
relacionam com a cultura pop global utilizadas para a desconstrucao de
padrdes e arranjos estabelecidos enquanto norma social.

Pelo dicionario, diva é sinbnimo de deusa, uma divindade que esta
acima de atrizes ou cantoras e que ao longo do tempo se consagra como
uma dimensao de poder da mulher artista. Contudo, a cultura pop produziu
novos sentidos a partir de artistas que passaram a construir performances
gue se enquadraram em uma cultura do “arraso”, fomentando experiéncias
para além do canto, celebrando a extravagancia (SOARES; MANCABEIRA,
2020), um caminho que teve uma de suas origens consolidadas por
Madonna no inicio da década de 80 com o lancamento de “Madonna”, seu
primeiro album de estudio. Portanto, a questao mobilizadora deste estudo é
investigar de que forma os diferentes posicionamentos de Madonna,

construidos acerca das problematicas de género, da teoria queer e
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identificados em seu histdrico de performances a partir desta dimensao do
corpo politico, agem discursivamente diante do contexto social, articulando
0s acionamentos da musica pop contemporanea através do ativismo
politico.

O termo “cultura pop” representa a estrutura de sentimentos da
modernidade, traduzido pelo conjunto de praticas, experiéncias e produtos
norteados pela I6égica midiatica, sob a perspectiva do entretenimento. Suas
nuances se ancoram, em grande parte, a partir de modos de producao
ligados as industrias da cultura, entre a musica, cinema, televisao, entre
outras (SOARES, 2022, p. 41). Diante deste contexto comunicacional, a cultura
pop ganhou contornos além do entretenimento, principalmente a partir de
seus fas. Séries de televisao, filmes, histérias em quadrinhos e
principalmente a musica, sao cada vez mais utilizados como meio para
transmitir mensagens pautadas em discussdes politicas (CARLOS, 2019).

Celebridades como Madonna conseguiram engajar sua base de fasem
campanhas de ativismo ou causas sociais (AMARAL; SOUZA; MONTEIRO,
2015), tal atuacao impulsiona para que determinados assuntos atinjam uma
popularidade que podem causar mobilizacbes publicas em prol de
determinadas causas e mudancas significativas nas estruturas da sociedade
e das instituicdes, influenciando nas ideias, habitos e costumes, pois cada
manifestacao da industria cultural reproduz nas pessoas tais como as
modelou a industria em seu todo (ADORNO; HORKHEIMER, 1985). Nesse
sentido, o inicio da década de 80 marcou uma nova onda de producdes na
industria fonografica, abrindo um espaco inquestionavel de diversidade
mididatica impulsionado por quem seria reconhecida como a “Rainha do
Pop”. Sua trajetéria midiatica € lancada sobre as luzes do que Douglas
Kellner (2001) representaria como um tripé em torno da imagem, moda e
guestdes femininas.

Suas nuances do feminismo contemporaneo foram retratadas em

obras que expressavam o valor social das mulheres, como em seus singles
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Like a Virgin (1984) e Papa Don't Preach (1987), onde as coreografias

utilizadas pela artista em suas performances da primeira obra trazem para o
centro da cena musical pop movimentos que incitam a pratica do sexo livre
e independente e a “busca do prazer pela mulher e pelo homem de formas
nao convencionais, além de mulheres que utilizam-se da masturbagao para
chegar ao orgasmo, fato que representa a superacao da submissao sexual
feminina” (CARVALHO, 2016, p. 169). A cantora coloca em cena aspectos
relacionados a gravidez precoce e o aborto, onde uma garota que engravida
cedo teme a reacao do pai, que a criou sozinha desde pequena, precisa
enfrentar a normatiza¢cao da autoridade masculina em nome da liberdade
sobre o seu proprio corpo. Nele, Madonna retrata a angustia da jovem, nao
bastasse a apreensao de ser rejeitada pelo patriarca, seu circulo social
também a rejeita e a incentiva a abortar. A cantora pauta sua existéncia no
mainstream com base na sua ideia de feminino, tangenciando o queer e as
correntes tradicionais feministas. Sua decisdo de “ficar com a/o bebé” parece
ja ter sido tomada, mas ela realmente deseja, ao dar a noticia a ele, que ele a
apoie em sua decisao.

Logo, percebe-se que Madonna nao apenas mobilizou uma tematica
gue retrata a realidade de muitas pessoas que engravidam na adolescéncia,
como também serviu de apoio para debater essa tematica de maneira a
popularizar a discussao, possibilitando uma emancipac¢ao das relagdes de
poder que geram desigualdades e precariedades para mulheres. Assim,
pode-se dizer que a cena da musica pop tem alimentado importantes
discussdes em diferentes campos e se consolidado como um fenémeno
cultural, produzindo um repertdrio visual e sonoro muito especifico, quase

sempre expresso na forma de narrativas politicas através do entretenimento.

Palavras-Chave: Cultura Pop. Musica Pop. Ativismo Politico.
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PO(P)LITICA NO LOLLAPALOOZA 2022: UMA ANALISE DAS
MANIFESTACOES ARTISTICAS

Thamires de Souza Trindade Silva’
Larissa Maués Peldcio Silva?
Leonardo Silva Maciel?

A edicdao do Lollapalooza no ano de 2022 ocorreu em seu formato
original, reunindo milhares de pessoas para respirar e vivenciar a experiéncia
através do entretenimento. O cenario evidenciou como artistas e
celebridades do mundo pop nao estao limitados apenas a légica do
entretenimento e podem promover e influenciar nas tematicas politicas e
sociais. Racismo, machismo e homofobia sao questdes discutidas e
abordadas por esses artistas, que travam uma guerra cultural com os ideais
de Bolsonaro e seus apoiadores. A partir desta perspectiva,
desenvolveremos o conceito de cultura pop e guerra cultural, conforme
indica Ortellado (2015), com o objetivo de expor como um festival tem a
presenca do pop e politico e como estes acabam se vinculando.

A ideia de cultura pop nos remete ao conceito de producdes voltadas
a grande massa, em que sao produzidas dentro de premissas das industrias
da cultura e sua principal caracteristica pop esta relacionada a logica
capitalista, com foco no retorno financeiro e modos de producao e consumo
(SOARES, 2014). Ao mesmo tempo, politica e entretenimento parecem ideias
gue nao se associam e sao opostas. A aproximacao entre politica e
entretenimento € clara no contexto brasileiro quando se tem artistas e
celebridades mostrando seus posicionamentos politicos a favor ou contra

determinados candidatos, como Jair Bolsonaro. “O entretenimento, ha
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mMuito tempo, € um espaco de construcao e veiculagao da opinido publica”
(MARTINO e MARQUES, 2022, p.12). O entretenimento tem a capacidade de
engajar o publico com uma linguagem familiar e pode ser percebida
guando artistas e celebridades do universo pop se mobilizam para discutir e
debater tematicas politicas.

Dessa forma, é perceptivel que personalidades da cultura pop nao
ficam limitadas apenas a produzir musicas, filmes, séries e produtos
mercadologicos. E possivel identificar muitas aproximacdes entre
entretenimento e questdes politicas, algumas mais claras como
representacdes da politica no cinema ou em historias em quadrinhas até as
questdes de “identidade, representacdes e vinculos de grupo” (MARTINO,
2019, p. 156). O interesse deste artigo esta neste segundo ponto, que trata
sobre as conexdes do entretenimento e politica por meio da tematica de
identidade e representacdes que artistas podem provocar nos individuos. O
processo de contribuicao de celebridades para o debate politico no Brasil,
com debates e manifestacdes despertam a atengao de eleitores que nao se
envolvem e nao se identificam com os representantes politicos do pais.

No Brasil, enfatiza-se a expressao “guerra cultural bolsonarista”, uma
vez que o sentido de guerra cultural bolsonarista € a eliminagao sumaria do
outro, sempre visto como inimigo (ROCHA, 2021). Fake news como o “kit
gay”, ganharam visibilidade ao divulgar que escolas por todo o pais estariam
distribuindo um kit com incentivo ao sexo para criancas pequenas e
estariam incentivando a homossexualidade. Eventos como esse mostram
gue a comunidade LGBTQIA+ é tratada como “diferente” daquilo que é
considerado como padrao dentro de uma sociedade e precisa ser eliminada.

As discussdes em torno das pautas morais no governo de Bolsonaro
dialogavam com a ideia da guerra cultural, que “implica um entendimento
fundamentalista do mundo, cujo corolario é a eliminacao pura e simples de
tudo que seja diverso” (ROCHA, 2021, p. 113). Quando artistas pop, como

Pabllo Vittar e Gloria Groove se posicionam contra Bolsonaro, estao
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mostrando que vao muito além da loégica do entretenimento e estdo
atuando politicamente também, assim como os outros artistas que se
posicionaram ao longo dos trés dias de festival. A guerra cultural bolsonarista
comecgou antes mesmo das elei¢des e permaneceram.

E notério que desde que Bolsonaro se apresentou como candidato a
presidéncia, pautas morais se tornaram mais recorrentes e artistas da cultura
pop brasileira se manifestaram contra seus discursos preconceituosos. A
mMusica pode conter um teor politico e por meio dela, cantores mostram seus
principios e valores. A guerra cultural trazida durante o governo de Bolsonaro
expods ainda mais que a cultura pop se insere cada vez mais na politica
(GALLEGO, ORTELLADO e MORETTO, 2017). O Lollapalooza foi um exemplo

das conexdes e interacdes dos dialogos entre artistas e politica.

Palavras-Chave: Manifestacdes politicas; Cultura Pop; Lollapalooza; Guerra

cultural.
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ACORDA MUNDO JOVEM: PROTAGONISMO INFANTOJUVENIL
NA COMUNICACAO SOCIAL

Grazielle Almeida Batista Silva '
Luis Fernando Lopes?

Este trabalho de carater bibliografico e amparado também em
vivéncias dos autores no ambiente escolar € um relato de experiéncia sobre
o Projeto: “Acorda Mundo Jovem - Protagonismo Infantojuvenil”, que visa
atender a demanda escolar, familiar, social, espiritual, politica, entre outras,
relativas ao protagonismo jovem junto aos meios de comunicacao,
sobretudo os digitais. A proposta € proporcionar através de foéruns
midiaticos, Arte e comunicacao dentro das escolas, debates em locais
publicos, nos quais se possa envolver criangcas e adolescentes em um
discurso ativo sobre a importancia do respeito a alteridade como uma
referéncia sociocultural, ética/comportamental, incentivando o}
empreendedorismo e o protagonismo juvenil, bem como, a reducao de
comportamentos de risco. Trata-se de acdes que visam ressaltar a
importancia do protagonismo juvenil neste “Novo Mundo”.

Assim, considerando o potencial dos Meios de Comunicacao, e das
tecnologias digitais em particular, ja que sao recursos que atualmente,
criancas e adolescentes mais acessam, e por meio dos quais eles também se
descobrem e se revelam, almeja-se o desafio da renovacao do protagonismo
da juvenil, nao obstante aos perigos inerentes as redes sociais conforme
apontado por Santos (2022).

O Projeto tem como objetivo contribuir com o atendimento de

demandas educacionais, religiosas, politicas e sociais relativas aos meios de
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comunicacao, para uma melhor elaboracao de instrumentos e acdes visando
resultados positivos, para uma melhoria do protagonismo Infantojuvenil
neste mundo virtual, tecnoldégico-informativo. Assim, visa-se proporcionar
debates, foruns, atividades em jornais, revistas e telejornais, de forma
artistica com atuacao a curto, médio e longo prazo destes jovens, revertendo
as acdes para a comunidade local ou proximidades, direcionar para reflexdes
e acgoes diante os desafios deste “Mundo Jovem”. Neste contexto, convém
ressaltar o desafio de “em tempo de mudanca permanente, captar a
instabilidade e transforma-la em um valor comunicacional” (MARTINS, 2022,
p. 9).

O trabalho esta alinhado com a proposta pedagdgica e metodoldgica
presente no documento da Base Nacional Comum Curricular (2017),

apresentando:

O Ensino Religioso busca construir, por meio do estudo dos
conhecimentos religiosos e das filosofias de vida, atitudes de
reconhecimento e respeito as alteridades. Trata-se de um espaco de
aprendizagens, experiéncias pedagdgicas, intercambios e didlogos
permanentes, que visam o acolhimento das identidades culturais,
religiosas ou nao, na perspectiva da interculturalidade, direitos
humanos e cultura da paz. Tais finalidades se articulam aos elementos
da formacao integral dos estudantes, na medida em que fomentam a
aprendizagem da convivéncia democratica e cidada, principio basico
a vida em sociedade (BRASIL, 2017, p. 437).

Considerando os pressupostos da BNCC (2017), existem possibilidades
de tracar condicdes de desenvolver projetos vinculados a disciplina de
Ensino Religioso envolvidos com os Meios de Comunicacao para trazer
melhorias coletivas e individuais no que diz respeito a participagao dos
jovens na sociedade. Trata-se de fomentar um dialogo entre os diversos
Meios de Comunicac¢ao atraves da importancia em relacao as questdes que
tém deixado o protagonismo infanto-juvenil apenas no papel, nas

propagandas, na utopia de melhorias para o futuro.

Os docentes podem utilizar os recursos digitais na educacgao,
principalmente a internet, como apoio para a pesquisa, para a
realizacdo de atividades discentes, para a comunicagao com 0s
alunos e dos alunos entre si, para integracao entre grupos dentro e
fora da turma, para a publicacdao de paginas web, blogs, videos, para
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a participacao em redes sociais e entre muitas outras possibilidades
(MORAN, MASETTO e BEHRENS, 2013, p. 36).

Buscar parcerias para estas acdes é fundamental. Do mesmo modo,
promover acdes que transponham os muros da indiferenca, da exclusao, da
falta de apoio, e que coloquem criancas e adolescentes frente a
modernidade e ao processo de humanizacao dentro desta sociedade
“‘desumanizada”. Por meio da integracao entre o virtual e o real, €
fundamental que eles produzam, atuem, melhorem, e interajam em
comunidades, espacos que necessitam de novas comunicacdes, novas
acoes.

Neste contexto, a partir de experiéncias em escolas, nas quais foi
aplicado este projeto, alguns resultados positivos ja surgem. Observa-se uma
melhoria da autoestima, autonomia, ética e solidariedade entre criangas e
adolescentes inseridos na proposta, o que facilita o desenvolvimento
educacional juntamente com o protagonismo Juvenil. Tais resultados
apontam a necessidade de ampliar as condicdes de Comunicagao Social
aliadas a tecnologias mais avancadas em que criangas e adolescentes
tenham acesso, como forma de também iniciarem reflexbes e acdes

posteriormente, através dos Meios de Comunicagao e redes sociais.

Palavras-chave: Protagonismo Juvenil, Tecnologia; Cidadania; Meios de
Comunicacao.
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DO YOUTUBE PARA TV: CONVERGENCIA E DIALOGISMO EM
CHOQUE DE CULTURA

Renan Honorato Gomes da Silva'
Nara Lya Cabral Scabin?

Em sequéncia ao material exposto no 7° Seminario de Pesquisa de
Comunicagao organizado pela Uninter, em 2022, intitulado “Protocolos
analiticos para a analise do seriado de humor ‘Choque De Cultura’, o
presente trabalho tem como objetivo apresentar algumas conclusdes
referentes as analises que permitiram compreender as condicdes materiais
que constituem as instancias de codificacao e a decodificagdao do seriado de
humor Choque de Cultura, da produtora TV Quase, disponibilizado via
YouTube e Globoplay, plataforma de streaming da emissora Globo.

Contudo, para que seja possivel adentrar os resultados da pesquisa,
tornar-se necessario relembrar alguns elementos do quadro tedrico e do
processo metodoldgico. Primeiramente, a relevancia do objeto de estudo se
manifesta pela oportunidade de adensar discussdes metodoldgicas
fundamentais ao campo da Comunicacao focalizados nos desdobramentos
humoristicos, que ganha visibilidade exponencial na cultura midiatica
contemporanea. Do ponto de vista metodoldgico, a presente iniciacao
cientifica de comunicagao se baseia em revisao bibliografica, voltada neste
momento a construcao do referencial tedrico da pesquisa, associada a um
cortejo exploratério da materialidade do objeto empirico em foco.

Na construcao do Quadro Tedrico, partimos do trabalho de Escosteguy
(2007, p. 3), que chama a atencao para uma predominancia historica, entre

pesquisas académicas em comunicacao, de “[..] uma segmentacao do
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processo comunicativo”, diante do qual, a autora defende a construcao de
protocolos analiticos que integrem os diferentes “momentos” do “circuito
cultural” — producao, texto, recepcao. Nesse sentido, resgatamos o protocolo
codificacdo/decodificacdo proposto por Hall (2020), que posiciona o circuito
comunicativo e cultural a partir de momento especifico e interligados em
esferas tecno-produtivas dos agentes de comunicacao, no qual, os
processos sao influenciados por diferentes pontos de tensdes, tanto
institucionais — ministrados pela semantica da hegemonia discursiva -
guanto contextual ao individuo. “Em vez de falar sobre produtores e
consumidores de midia como ocupantes de papéis separados, podemos
agora considera-los como participantes interagindo de acordo com um
novo conjunto de regras” (JENKINS, 2015, p.28). Essa tendéncia dos habitos
dos usuarios € acompanhada por um movimento mercadoldgico no qual as
midias digitais passaram a valorizar o burburinho gerado nas redes sociais,
a partir de comentarios e interacdes, tornando-se métrica de engajamento,
termdmetro comercial e de aprazibilidade.

Em segundo plano, outra caracteristica que salta aos olhos em Choque
de Cultura € a metacriticidade, a partir dos conceitos propostos por
Paganotti e Soares (2019) para destacar duas caracteristicas fundamentais
(porém nao exclusivas) da producao de humor: a) o fato de se tratar de um
formato audiovisual que busca criticar e resenhar produtos da cultura
audiovisual; e b) o género discursivo utilizado como ferramenta de comédia.

A metacritica pode ser compreendida com a critica midiatica
veiculada pela propria midia, tratando com especial atengao os
critérios adotados para esse julgamento ponderado, sem ignorar a
tensao de ocupar um espaco dentro das mesmas engrenagens do

maquinario midiatico que pretende avaliar (PAGANOTTI, SOARES,
2019, p.121).

Para Paganotti e Soares (2019), a critica possui um carater legislador do
meio midiatico na medida em que cada vez mais obras sao produzidas para

midia, de tal modo que ela se torna um crivo paradigmatico das percepcdes
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a respeito dos produtos culturais, servindo, assim, para a constru¢cao de um
arcabouco mais qualificado da cultura midiatica.

Por fim, na medida que o Choque de Cultura desloca as expectativas
da audiéncia em relacao aos tradicionais arquétipos da producao televisiva
ao colocar quatro motoristas de transporte coletivo no centro do debate
cinematografico, os protagonistas ganham camadas narrativas que
dialogam com outros enunciados de forma ativa, alocando-o, por
consequéncia, o programa para além do arquétipo da parddia (BAKHTIN). O
processo de mergulho no programa a luz de conceitos e métodos analiticos
de midiatizacao, dos circuitos culturais e das narrativas humoristicas ha
ainda muitas camadas para explorar, além do proprio aprofundamento a
partir da revisao bibliografica realizada nessa pesquisa. Dentre esses
caminhos, apresentam-se como possibilidades futuras analises do ponto de
vista da caracterizagao do cenario e dos personagens (semidtica), dos
paralelos dialdgicos extratextuais entre os personagens e suas inspiracdes
(milicianos, motoristas de transporte coletivo, moradores das periferias
urbanas etc.) g, principalmente, da pesquisa de recepcao do programa. Em
suma, as possibilidades para a continuidade da analise de Choque de

Cultura sao diversas.

Palavras-Chave: Humor, Dialogismo, Metacritica, Televisao,
YouTube.
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SAUDE MENTAL E COMUNICACAO: REPRESENTACOES NO
CAMPO DO HUMOR AUDIOVISUAL BRASILEIRO

Abia Reami Alves'
Nara Lya Cabral Scabin?

O presente trabalho é fruto da fase inicial de uma pesquisa de
iniciacao cientifica em andamento na area interdisciplinar entre
Comunicacgao e Psicologia. O objeto a ser investigado sao as representacdes
da saude mental no humor audiovisual brasileiro. Trata-se de objeto
relevante e atual na medida em que quase um bilhao de pessoas viviam com
algum transtorno mental em 2019, situacao que se agravou em todo o
mundo em decorréncia da pandemia de Covid-19; além disso, problemas de
saude mental sao objeto de estigmatizagao e discriminacgao, o que leva a
violacdes de direitos fundamentais (OPAS, 2022).

A primeira fase do referido estudo, cujos achados discutimos neste
resumo expandida, consistiu em revisao de fontes tedricas com base no
meétodo de pesquisa bibliografica. Para tanto, partimos da delimitacao dos
eixos tematicos e conceituais fundamentais do projeto a fim de construir o
guadro teodrico de referéncia da pesquisa, quais sejam: teorias do humor
(POSSENTI, 2010; 2018; EAGLETON, 2020); dos conceitos de cultura e
representacdo (HALL, 2016) e representac¢des sociais (MOSCOVICI, 2007); da
questao dos estigmas (GOFFMAN, 1975; SOARES, 2009); e da constituicdo
historica, social e cultural daquilo que se conhece hoje como transtornos
mentais (popularmente designadas sob a categoria da “loucura”)
(FOUCAULT, 1978).

O humor &€ um fendmeno politicamente ambiguo (ENGLETON, 2020)

e constitui, historicamente, terreno fértil para a propagacao de
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representacdes cristalizadas, os chamados esteredtipos, como destaca
Possenti (2010). Atualmente, o humor configura-se como uma arena em que
ha disputas e conflitos simbdlicos pelas diferentes formas de representacao
(POSSENTI, 2018). No riso, pode-se ao mesmo tempo enfrentar o status quo,
quase como um ato de rebelido, mas ao mesmo tempo pode-se reforgar
determinadas normas sociais (EAGLETON, 2020). Portanto, rir € um ato
social e significativo, segundo Eagleton (2020).

Considerando tais dimensdes do humor na contemporaneidade,
torna-se relevante investigar as representacdes sociais presentes nesse
campo de producao cultural, as quais podem ser entendidas como ideias
(normalmente coletivas) resultantes da interacao e da forma como se
percebem determinadas pessoas ou grupos sociais; ainda, representacdes
sociais podem se constituir como uma atmosfera simbdlica que exerce
grande influéncia sobre nossos pensamentos, valores e atitudes
(MOSCOVICI, 2007).

Tais representacdes impactam nas interagdes e, segundo Goffman
(1975), quando ha uma diferenca entre uma representacao prévia e o
atributo real de uma determinada pessoa ou grupo que aparece durante as
interacdes, surge entao o estigma, ou seja, 0 aspecto negativo dessa marca
da diferenca entre os diversos grupos sociais. Nos discursos audiovisuais, o
estigma aparece como a marca evidente da diferenca (SOARES, 2009),
podendo se manifestar de duas formas: como estigma de transposicdo, que
busca problematizar (ou transpor) esteredtipos e preconceitos dominantes
na sociedade, intercambiando as posicdées do grupo ou individuo
representado no imaginario social e permitindo que novos sentidos se
fixem; e o de reforco, que visam a marcar ainda mais tais ideias prévias
(SOARES, 2009, p. 19).

Com base nesse referencial tedrico, a pesquisa entende as midias
audiovisuais que sao suporte para discursos humoristicos, imersas nessa

atmosfera simbdlica e, a0 mesmo tempo, contribuindo para sua existéncia,
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como desempenhando papel central para a discussao das representacdes
da saude mental que circulam contemporaneamente na cultura e na
sociedade, uma vez que tém o poder de influenciar as interacdes dos
espectadores com membros do grupo representado. Assim, avangando na
discussao tedrica do objeto de estudo, entendemos, com base em Soares
(2009), que, por tras de estigmas relacionados a transtornos mentais
constitui-se  uma formacdao discursiva da saude mental na
contemporaneidade.

Entendendo o campo do humor como arena privilegiada nas disputas
contemporaneas em torno de representacdes e discursos sobre saude
mental, podemos colocar a seguinte pergunta de pesquisa: como se
apresentam, no humor audiovisual brasileiro contemporaneo,
representacdes da saude mental? Mais precisamente: podemos encontrar
focos, em producdes especificas, de proximidade em relacao ao que Soares
(2009) aponta como estigma de transposicdo? Nas proximas etapas da
pesquisa, esperamos responder a essas indagagdes por meio do método de
estudo de caso (YIN, 2001), tendo como foco as representacdes sobre saude
mental e seus transtornos na producao humoristica disponibilizada via
YouTube pelo coletivo Porta dos Fundos. Assim, o principal resultado
esperado da pesquisa diz respeito a articulacdo de uma abordagem
interdisciplinar sobre as relacdes entre saude mental e praticas midiaticas
de modo a promover interfaces efetivas, do ponto de vista tedrico,

metodoldgico e empirico, entre as areas da Comunicacao e da Psicologia.

Palavras-Chave: Comunicacao Audiovisual; Saude Mental, Campo
Humoristico; Representacdes; Estigmas.
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A CULTURA DO FANDOM E A TOXICIDADE NO MUNDO
DIGITAL: UMA ANALISE CRITICA DA SERIE "SWARM"

Lucas Cardoso de Oliveira do Nascimento'
Madira de Souza Nunes?

O objetivo deste trabalho consiste em analisar representacdes da
cultura do fandom, entendida como uma comunidade de fas que
compartilham produtos, experiéncias e trabalhos relacionados ao seu objeto
de adoracao, como livros, filmes, séries, bandas, entre outros, nos termos de
Jenkins (2015). O fandom é, portanto, um espag¢o no qual os fas podem
debater, especular e negociar interpretacdes e avaliacdes dos referidos
textos, bem como refletir sobre a natureza da midia de massa e sua propria
relacao com esta.

A instituicao do fandom é, desse modo, uma arena de teoria e critica,
na qual os fas se reunem para compartilhar sua paixao por um objeto
cultuado. Nesse contexto, a série limitada do servico de streaming Amazon
Prime Video, intitulada "Swarm" (Enxame, em traduc¢ao para o portugués),
criada pelos atores, diretores e roteiristas Donald Glover e Janine Nabers,
apresenta-se como uma obra audiovisual que aborda a perspectiva de uma
fa obcecada por um desses elementos culturais. A trama se desenvolve a
partir da vida de Dre, uma jovem negra que faz parte do Enxame, nome dado
a base de fas da Ni'Jah, uma cantora ficticia inspirada na artista norte-
americana Beyoncé. Ao longo da série, a personagem enfrenta diversos
desafios relacionados a sua obsessao, o que pode ser visto como uma critica
a cultura do "stan", presente em muitos fandoms.

A série Swarm utiliza elementos de horror para criticar a toxicidade

gue a cultura do fandom pode assumir, com foco no mundo digital. Muitos
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dos individuos que compdem essa cultura dedicam suas vidas a defender
seu produto ou artista favorito, de modo que sua identidade como sujeito na
sociedade se resume a essa devocgao.

Nesse sentido, a presente pesquisa busca compreender como a
personagem Dre, interpretada pela atriz Dominique Fishback, estabelece
suas relacdes e circulos sociais a depender de afeicdes ou nao de sua artista
favorita. Ademais, € importante destacar que a cultura do fandom pode ser
Muito toxica, o que pode levar a comportamentos prejudiciais e a criacao de
comunidades nocivas. Assim, o estudo em questao pode contribuir para
uma melhor compreensao dos efeitos da cultura do fandom na vida das
pessoas, em especial no que diz respeito as suas relacdes sociais.

A discussao tedrica parte de uma sustentacgao critica e tedrica, na qual
serao analisadas as obras de Byung-Chul Han (2015), um filésofo sul-coreano
gue escreve sobre a sociedade contemporanea e a cultura digital. Segundo
Han, a cultura atual é caracterizada pela pressao por produtividade e

eficiéncia, o que pode levar a exaustao e ao esgotamento dos individuos.

A preocupacdo pelo bem viver, a qual faz parte também uma
convivéncia bem-sucedida, cede lugar cada vez mais a preocupacao
por sobreviver. Os desempenhos culturais da humanidade, dos quais
faz parte também a filosofia, devem-se a uma atencao profunda e
contemplativa. Essa atencao profunda é cada vez mais deslocada por
uma forma de atencgdo bem distinta, a hiperatencao (hyperattention).
Essa atencao dispersa se caracteriza por uma rapida mudanca de foco
entre diversas atividades, fontes informativas e processos (HAN, 2015,

p. 21).

Além disso, o autor também critica a cultura do positivismo e do poder,
que pode levar a perda da liberdade individual. A partir dessa analise, &
possivel fazer uma reflexao sobre as implicagcdes da cultura do fandom em
relacao a saude mental dos individuos, bem como em relacao as suas
relacdes sociais.

A segunda etapa consiste em desenvolver uma Analise de Conteudo,

conforme proposto por Bardin (1977), com o objetivo de identificar como a
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série apresenta e critica as mazelas do mundo hiperconectado e
consumista. O foco é compreender a construcao da personagem principal,
uma mulher negra de pele escura nos Estados Unidos, que explora sua
sexualidade e género de varias maneiras ao longo de sua jornada, e como a
vida dela é sem propdsito enquanto o assunto Ni'jah nao € o principal da
conversa. A partir dessa analise, é possivel fazer uma reflexao sobre as
implicagbes da cultura do fandom em relacdo a saude mental dos
individuos, bem como em relacao as suas relacdes sociais.

A analise se concentra na cultura 'stan", que descreve fas
extremamente dedicados e apaixonados por artistas, filmes, séries ou outras
formas de entretenimento. O termo vem da musica "Stan" de Eminem, que
conta a histéria de um fa obcecado que se torna perigoso. Os stans sao
conhecidos por defender seus idolos com unhas e dentes, muitas vezes
entrando em discussdes acaloradas nas redes sociais e até perseguindo
pessoas que criticam seus artistas favoritos. Eles sdo muito ativos nas redes
sociais, promovendo o trabalho de seus idolos e criando conteddo em
homenagem a eles. A partir dessa descricao, € possivel refletir sobre a
influéncia que os stans podem ter na cultura do fandom, bem como sobre

as implicacdes desse comportamento para a sociedade como um todo.

Palavras-Chave: Cultura do fandom, Redes Socias, Salude mental,
Stan e Toxicidade
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SETIMA ARTE, BELEZA E COMUNICACAO VISUAL: ANALISE DE
THOR EM “VINGADORES ULTIMATO”

Daniel Cristian/’
Leia Santos?
Leticia Rebelatto®
Marcelo Pereira da Silva*

Como instrumento artistico e cultural, a moda é uma forma de
expressao corporal e estética para exteriorizar comportamentos,
preferéncias sociais, meandros culturais e sentimentos individuais. Com esta
atitude singular, comunica identidade e personalidade sem determinar
sons, caracterizando-se como um processo comunicacional nas relacdes
sociais. Para debates contemporaneos, € imprescindivel englobar o
ecossisterna comunicacional como meio de influéncia das ac¢des dos
individuos (WOLTON apud ROMANINI, 2008). Esta realidade permite uma
dinamica intuitiva no ambito da persuasao humana nas relagdes sociais e
intensifica a conversao de adeptos para determinadas ideias e o baloucar de
suas idiossincrasias.

A evolucao dos meios de comunicagao esta diretamente relacionada
a disseminacao de habitos sociais e praticas de consumo (LINDSTROM, 2016)
agregando esteredtipos que inspiram comportamentos no meio atingido.
Entretenimento de qualidade, circulacao de conhecimento, enfatizacao de
valores culturais e estimulo aos mercados artisticos: o cinema se tornou uma
mMarcante inovagao moderna que ruptou a transmissao de informacodes e a
oOtica sobre qualidade de tempo presente em seu prologo, ja que a

vivacidade das imagens e sua reprodutibilidade possibilitaram sua aceitacao
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como representacao da realidade. Ainda que sejam montadas, “a magiae o
encantamento do fluxo de imagens fazem o espectador reagir como se fosse
a propria realidade” (OLIVEIRA, 2006, p. 134).

Apesar de distante do que foi em seu apogeu, 0 cinema prossegue
influente na mobilizacao de cifras e audiéncias, e dispara estilos de vida,
constrdi e legitima identidades sociais, concomitante a desautorizacao de
outras. Este poder, visto nos meios de comunicagcao de massa, constroi um
habitat proprio para a proliferacao de ideias e a fixagao de preconceitos no
que diz respeito a estética.

Dalrymple (2015) considera que as concepcdes individuais sobre as
diferentes caracteristicas fisicas sao automaticas e decorrem da estrutura
social em que o sujeito esta envolvido. “Bom e ruim, bonito e feio, estao
construidos na estrutura mesma de Nossos pensamentos, e Nao podemos
elimina-los, nao mais do que podemos eliminar a linguagem ou um sentido
de tempo” (DALRYMPLE, 2015, p. 118).

Métodos e Técnicas: Alicercado em técnicas analiticas e descritivas,
este estudo de caso tém como propdsito induzir ao debate uma visao critica
para as obras cinematograficas, influentes no ambiente contemporaneo,
tensionando a padronizac¢ao estética masculina inverossimil materializadas
em arquétipos enfatizados na moda ou (des)proporcdes fisicas. Analisamos
uma cena do filme “Vingadores: Ultimato” dos diretores Russo e Russo (2019),
com énfase na personagem “Thor”. Na historia ficticia do filme, a
personagem segue um padrao de beleza exaltado (musculoso, loiro, olhos
azuis) que se alterou na obra analisada. Com o contexto, Thor entra em uma
profunda depressdao e se afoga na boemia, resumindo-se em jogar
videogame, beber, comer e dormir.

Com estes comportamentos, sua aparéncia mudou: ganhou peso,
estava com barba mal feita, nao fazia mais exercicios fisicos, se mostrava sujo

e mal cuidado. Estas caracteristicas visam a comunicar uma pessoa
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dependente, fraca e deprimida e o longa-metragem enfatiza esta visao no
intuito de explorar a debilidade da figura.

Resultados: Amparado pelo filme estudado, conclui-se que, ante a
tendéncia social de diversidade, estes arquétipos se mantém presentes nas
obras e sdo aproveitadas por seus consumidores. Esta conduta é evidente na
escassez desta problematizacao, onde encontramos écio para desmistificar
estes atributos e trincar a complexidade deste debate no meio cientifico.

Em vista as cenas investigadas, identificou-se a transparente intencao
do roteiro ao sustentar uma imagem caida e negativa para se referenciar ao
estado invalido da personagem e, em momento de necessidade frente a um
desafio final, suas propriedades fisicas sao alteradas repentinamente,
concedendo caracteristicas viris e masculas para especular poder em sua
imagem para a audiéncia. Mesquita (1998) ressalta que esta nao pode ser
desvinculada do contexto social ao qual pertence. A influéncia das
informacdes recebidas esta no inconsciente, e persuade seu publico por
meio da construcao de uma realidade subconsciente, estigmatizando sua
Otica de acordo com os interesses individuais do ator comunicativo. E
ingénuo inferir coincidéncia nas cenas realizadas no filme e é fulcral levantar
a discussao da moralidade deste porte.

Perscrutamos que ha uma amplo espaco para a pesquisa em
comunicagao e praticas de consumo nos processos de midia
cinematograficos a se preencher, e € truista a consolidacao da tematica para
o0 embasamento cientifico. Apesar de secular, é recente o questionamento
para a padronizagcao estética nos veiculos de comunicacao, o que torna
imprescindivel nossa pesquisa para a formatacao de visdes criticas acerca

das imagens expostas nas telas da sétima arte.

Palavras-Chave: Comunicacao; Cinema; Thor; Estudo de caso; Padrao de

beleza;
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A REPRESENTACAO DE ESTEREOTIPOS DE GENERO EM “THE
LAST OF US”

Paulo Roberto da Silva Junior’
Madira de Souza Nunes?

Uma série sobre o fim do mundo, The Last Of Us aborda um mundo
pos-pandémico apresentado na franquia de jogos de videogame
desenvolvida originalmente por Neil Druckmann. A série, produzida pelo
canal HBO e dirigida por Craig Mazin, apresenta a vivéncia entre Joel e Ellie
em uma jornada pela sobrevivéncia, apresentando para o publico geral uma
visao mais ampla e aprofundada em relacao aos personagens. O ambiente
pos-pandémico é apenas um plano de fundo para a compreensao das
caracteristicas da relacao de Joel e Ellie. (TAKAHASHI, 2013).

Bruce Stanley, diretor da versao de videogame, afirma em entrevista:

Acho que fizemos um trabalho extraordinario de criar personagens
fortes — homens, mulheres, negros, brancos, héteros, gays. [...] € bom
haver essas conversas, uma vez que precisamos ter essa discussao e
nds precisamos ser mais maduros sobre a nossa abordagem ao
meio. (TAKAHASHI, 2013).

Na narrativa da série, iniciada em 2003, o caos produzido por uma
pandemia do fungo cordyceps cria uma ruptura na sociedade, com graves
consequéncias e gerando uma realidade pandémica. O enredo apresenta a
vida apos 20 anos do inicio do caos, quando a sociedade esta dividida em 3
grupos: a FEDRA, instituicao paramilitar que substitui o governo e controla
os centros de refugiados, onde os habitantes sao protegidos da infeccao por
muros, recebendo mantimentos essenciais; os Fireflies, um grupo rebelde
gue possui estrutura e bases proprias e busca se infiltrar nesses centros; e

grupos independentes que vivem fora das areas protegidas pelo poderio
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militar, focando em sua propria sobrevivéncia e deixando de lado os
interesses politicos. (SOARES; AGUIAR; PETRY, 2014).

Ja nos primeiros episddios, a série apresenta quem é e qual a
importancia de Joel no enredo. O personagem antes da pandemia vivia com
sua filha Sarah em uma vida pacata em Austin, Texas. Apds sua morte, Sarah
adquire um papel referencial e apresenta um “padrao” de filha em que Joel
mais adiante desenvolvera em sua relacao com Ellie. A protagonista € uma
personagem de 14 anos, possuidora de um grande segredo, a cura para o
fungo cordyceps. Uma garota que nasceu durante a pandemia e vive sob o
poder do exército em uma base, visando de que no futuro ela possa tornar-
se uma lideranca da base.

Ellie atodo momento demonstra ter um comportamento atipico, fora
dos padrbes de feminilidade, assim como Joel em seu papel paterno.
Entende-se que os protagonistas fogem dos esteredtipos de género,
definidos como “o conjunto de crencas acerca dos atributos pessoais
adequados a homens e mulheres, sendo crencas individuais ou partilhadas”
(D'AMORIM, 1997).

Percebe-se que, atualmente, os produtos culturais da industria
hollywoodiana, bem como da industria de games, tém dado mais atencao

as questdes de género, principalmente a partir de um viés interseccional.

Os vieses para as mudangas representacionais imagéticas, nesta era
pods-colonial, sao as relagdes entre os meios de comunicagao, a
cultura onde atuam e as formacgdes identitarias em sua
multidimensionalidade. E necessaria a superacdo das visdes
tradicionais, simplificadas e estereotipadas das diversidades.”
(MACHADO, 2017, p. 236).

Nesse sentido, a presente pesquisa tem por finalidade discutir os
esteredtipos de género e sexualidade presentes na construcao dos
protagonistas do jogo e da série The Last of Us, Joel e Ellie. Investigar a
representacao de  esteredtipos pressupde identificar  “imagens

preconcebidas que se cristalizam em um grupo social, [..] suas funcdes e
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seus efeitos sociais de forma a compreender seu papel na organizacao do
tecido social.” (LYSARDO-DIAS, 2007).

Pretende-se realizar um estudo comparativo entre os dois produtos
(jogo e série) desenvolvendo uma analise de conteddo (BARDIN, 2011) a
partir de categorias que permitam identificar rupturas e permanéncias nas
representacdes dos dois personagens.

Entendendo que a partir do género pode-se perceber a organizacao
concreta e simbdlica da vida social e as conexdes de poder nas relagcdes entre
0s sexos (SCOTT, 1995), pretende-se realizar um cotejamento entre a
construcao narrativa dos protagonistas no jogo e na série, por meio de uma
Anadlise de Conteudo. O estudo comparativo se dara por meio de da analise
dos significados ou dos significantes, identificados em categorias que
englobam esteredtipos de género e sexualidade. As categorias da analise
serao criadas a partir da observagao prévia da estrutura narrativa dos dois
produtos seguindo o modelo proposto por Fonseca Jr. (2005): pré-analise, a
exploracdao do material e tratamento dos resultados obtidos para a

interpretacao e validacao dos dados.

Palavras-Chave: The Last of Us, Esteredtipo, Género, Sexualidade.
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FANVESTORS E ECONOMIA COLABORATIVA NO SETOR DE
ENTRETENIMENTO

Eliza Cristina Santana e Silva Santos’
Luisa Haddad Barros de Carvalho?
Maria Carolina Gopfert Palhano Leal?

O papel do fa como aquele dvido por consumir e propagar o conteudo
com o qual se identifica mudou muito ao longo dos anos, passando do
CONSUMO pPassivo para a conversacao ativa. Com o surgimento de novas
formas de interacao e o crescimento dos fandoms, possibilitados pela Web
2.0, criou-se uma inteligéncia coletiva, em que o uso desse excedente
cognitivo foi sendo direcionado e moldado para gerar um comportamento
baseado no conceito de economia colaborativa, que foi promovido
principalmente pelo uso da Internet e dos smartphones. Trata-se de um
conceito em que o foco estda no compartilhamento de bens, servicos e
recursos intelectuais. A crescente acessibilidade das ferramentas de
comunicacao e canais No ciberespago provoca a reflexao acerca do papel dos
fas como produtores de conteudo, assim como a autonomia que as
comunidades de fas com interesses em comum, os fandoms, possuem
guando decidem agir em conjunto. Portanto, esse artigo explora as atitudes
dos fas em relacao ao trabalho de fas, que pode ser atribuido, em parte,
devido ao aumento da conectividade global. Nesse cenario, é visivel que os
fas deixaram de ser meros espectadores para se tornarem agentes ativos na
propagacao de conteudo, impulsionando a economia colaborativa e
contribuindo para a construcao da cultura de uma marca. Desse modo,

contribuem diretamente na divulgagao nao remunerada para o setor de

' Escola Superior de Propaganda e Marketing, discente do mestrado,
elizacssantos@gmail.com.

2  Escola Superior de Propaganda e Marketing, discente do mestrado,
lluisashaddad@gmail.com.

3 Escola Superior de Propaganda e Marketing, mestre, lina.palhano@gmail.com.
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marketing e por isso € um fendmeno que merece atencao e estudo no
campo da comunicacao. Dentro desse contexto, o trabalho aqui proposto
tem como objetivo analisar a dinamica que vem sendo promovida entre a
figura dos fanvestors e a economia colaborativa com foco no setor de
entretenimento. Vale ressaltar que embora esse setor possua diversas
subcategorias, este estudo se concentra no entretenimento editorial e de
programas de televisdao. Por meio de pesquisa bibliografica e pesquisa
documental em plataformas de crowdfunding e sites de noticias, a pesquisa
aqui proposta visa descrever a relagcao dos fas como investidores, os
chamados fanvestors e o quanto sua influéncia impacta o setor de
entretenimento. A parte tedrica deste estudo, de carater exploratoério-
descritivo, tem como principais pilares fundamentados em teorias de
diversos estudiosos. Alguns dos conceitos presentes neste artigo sao:
Economia colaborativa (BELK, 2013), Cultura participativa (JENKINS, 1992), A
influéncia da fanfiction na consolidacao da cultura de fas (JAMISON, 2017),
Cauda longa (ANDERSON, 2006) e Cultura da participagao (SHIRKY, 2010).
Diante deste estudo, ficou evidente o compartilhamento colaborativo entre
os fas nas midias sociais, tais percepcdes compartilhadas podem moldar
uma cultura Unica dentro de cada fandom. De modo geral, o excedente
cognitivo do fandom é uma fonte valiosa de insights e perspectivas para os
profissionais que desejam entender melhor essa comunidade e, portanto,
existe a necessidade em interagir e incentivar os fandoms a tornarem-se

fanvestors, possibilitando novas mudancgas no setor de entretenimento.

Palavras-Chave: Trabalho de fa; Fanvestor; Economia Colaborativa; Cultura

Participativa.
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DE VITIMA A SOBREVIVENTE: A CONSOLIDACAO DE
INFLUENCERS DE FINANCAS E SEUS INFOPRODUTOS A
PARTIR DE NARRATIVAS TESTEMUNHAIS.

Drielle Lee Ribeiro de Andrade Barreto'

Atualmente, basta acessar as redes sociais para encontrar uma série
de pessoas denominadas de influencers ou influenciadores digitais que
ensinam a audiéncia sobre diversos assuntos a partir de narrativas
autobiograficas com o objetivo de criar uma audiéncia, consolidar suas
marcas e vender seus infoprodutos.

E neste ambiente de pluralidade e visibilidade que crescem os
produtores de conteddo que combinam sua caracteristica educadora,
reputacao midiatica e conhecimento para ensinar, levantar discussdes e
modificar o estilo de vida de seus seguidores (KARHAWI, 2017).

De acordo com a Nielsen (2022, apud VALOR INVESTE, 2022), em 2022
foram encontrados no Brasil, cerca de 10 milhdes de influenciadores digitais
com pelo menos 1T mil seguidores cada um. Ainda conforme a pesquisa,
Nosso pais € o mais influenciavel globalmente, no qual cerca de 43% da
populacao ja adquiriu produtos ou servicos influenciada por um criador de
conteudo.

E dificil ignorar que tais influenciadores tém se tornado idolos para
suas audiéncias, capazes de impactar e gerar mudanca de vida através das
suas narrativas de superacao - que aqui chamamos de testemunhos, sobre
como viraram a chave de uma vida permeada pelo fracasso para um
ambiente de sucesso.

Tracamos aqui um paralelo entre as narrativas dos influenciadores e o

testemunho, pois 0 mesmo &€ um ato informativo e performativo de uma

! Drielle Lee Ribeiro de Andrade Barreto. Doutoranda do Programa de Pdés-graduacdo em
Comunicagao da Universidade Federal de Pernambuco. Mestre em Comunicagao,
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trajetodria individual repleta de sentidos, “em que se mobiliza a experiéncia
vivida, a sua transformacao em narrativa, e a relagdo com uma plateia que
escuta e sofre os objetivos ou efeitos concretos de sua pratica” (DUARTE;
DULLO, 2016, p.15).

Nesse trabalho nos debrucamos especificamente sobre o conteudo
dos influenciadores digitais de financas, que segundo o Valor Investe (2021)
ja falam para 74 milhGes de pessoas, onde pudemos compreender as
narrativas desses individuos a luz do conceito de testemunho, desde Lackey
(2008) até a visao de Sacramento (2018), que discorre sobre como o tema
sofreu uma espécie de mutacao historica desde o que Wieviorka (1998),
chamou de ‘a era da testemunha’ para discorrer sobre os testemunhos do
periodo do holocausto, até o que se vive atualmente no contexto da
consolidacao das redes sociais.

Nossas hipdteses foram as de que o padrdao narrativo encontrado no
conteudo dos influencers poderia ser associado ao conceito de testemunho
e que esse discurso obedeceria a uma férmula narrativa que possui o
objetivo de gerar adesao e iniciar um movimento ciclico de testemunho e
transformacao.

A metodologia da pesquisa foi a Analise do discurso, a partir de uma
pesquisa netnografica, pois entendemos assim como Mainguineau (2013),
gue o discurso é orientado, e issO Nao ocorre apenas porque o mesmo €
concebido na perspectiva de um interlocutor, mas também porque os
discursos se inserem linearmente no tempo, construindo-se a partir de uma
finalidade e visando atingir um publico especifico. Para constituicao do
corpus, estudamos um ano de publicacdes entre 2022 e 2023 do
influenciador de financas com a maior audiéncia do Instagram, Thiago Nigro
—sendo 8,2 milhdes de seguidores, em junho de 2023.

Apds analisar o material em questao foi possivel responder as
perguntas sobre os influencers de financas que permearam todo 0 NoOsso

trabalho. Isto €, as narrativas das histdrias pessoais dos influenciadores a)
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podem ser consideradas testemunhos, a partir de Lackey (2008), b) possui

como objetivo influenciar a audiéncia a desejar que a mudanga ocorrida
também aconteca consigo mesma, ¢) sao capazes de atrair uma audiéncia
que passa ou ja passou pelas mesmas questdes, ansiosos por também
passarem pela mesma transformacao e atingir os mesmos resultados, €) dao
ao influencer o status de detentor do conhecimento em sua area justamente
por conta do que viveu e narrou, nao sendo o testemunho um fim em si
mesmo, mas um ponto de partida que deve ser rememorado e recontado
continuamente, produzindo adesao aos produtos e transformacao de quem
0s segue.

Entendemos também segundo Sacramento (2018) que a ampliacao
do testemunho na cultura contemporanea se expandiu porgque as no¢des de
trauma e sobrevivéncia também se expandiram. Deixando de se ater apenas
a sobreviventes de regimes ditatoriais e contemplando pessoas que
passaram pelo divorcio, preconceito, bullying, queda financeira, dentre
outros, ganhando ainda mais relevancia em um cenario onde as pessoas
buscam avidamente por referéncias pessoais e historias de superacao para
se espelharem numa tentativa de passar pelo mesmo processo de

transformacao.

Palavras-Chave: Testemunho; Influenciadores digitais; Narrativas

contemporaneas; Redes sociais.
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JULGAMENTO PUBLICO NA AGORA DIGITAL:

comunicacéo, cancelamento e liberdade - andlise de

conteudo

Caroline Amorim’
Marcelo Pereira da Silva?

O plano de pesquisa que apresentamos interliga-se ao planejamento
estratégico da PUC-Campinas, sobretudo ao tépico “relacdes humano-
afetivas” e a pesquisa atual do orientador, intitulada “Redes de vinganca e
odio - Midiatizacao, entidades e discursos circulantes no ecossistema
digital’, em desenvolvimento no Programa de Pd&s-Graduacao em
Linguagens, Midia e Arte da Pontificia Universidade Catodlica de Campinas.

Desta forma, nosso objeto empirico integra-se da difusao, concepc¢ao
e arbitramento social nos meios digitais acerca do caso de acusacao do
crime de racismo a cantora Luisa Sonza. Apds sua separagao e crescimento
Nno cenario musical, os ataques através de plataformas digitais surgiram e se
expandiram de forma ampla.

Segundo as referéncias, em uma pousada, Luisa pediu para que Isabel
Macedo pegasse um copo de agua para a mesma, crente de que esta era
funcionaria do local. Sentindo-se lesada, Isabel abriu uma acao contra a
cantora alegando ter sofrido racismo.

Determinados a compreender a comunicagao nas midias e redes
digitais e o comportamento dos participantes deste tecido social
tecnoldgico, lemos: “A comunicagao como encontro”, de Adair Caetano

Peruzzolo, "O filtro Invisivel: o que a internet estda escondendo de vocé", de Eli

! Estudante de Relacbes Publicas da PUC-Campinas. E-mail:
caroline.amorimOll@gmail.com

2 Pés-doutor em Comunicagdo. Docente do curso de Relagdes Publicas e do Mestrado em
Linguagens, Midia e Arte da PUC-Campinas. E-mail: marcelosilva_rp@hotmail.com
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Pariser, e "Humilhado: como a era da internet mudou o julgamento publico",
de Jon Ronson.

Para compreender a otica da liberdade e da razao da acao humana,
buscamos autores de ambitos e escolas diversas para auxiliar na
interpretacao deste fenémeno. Para este fim, lemos: “A Etica da Liberdade”,
de Murray Rothbard, “Ensaios sobre a liberdade”, de John Stuart Mill, “Toda
acao humana ¢é racional; o problema esta nas consequéncias”, por Tulio
Bertini, e “Os Fundamentos da Liberdade”, de Friedrich A. Hayek.

Ao analisar o comportamento humano no desenlace da justica social
e o cancelamento, analisamos os seguintes autores: “Liberdade de Expressao
nas Redes Sociais e o conflito do Hate Speech”, de Andressa Rodrigues, “A
cultura do cancelamento, seus efeitos sociais negativos e injusticas”, de
Breno da Silva Chiari, "Doutrinados", de Lindsay Currie e Trisha Leaver, e "Em
defesa do preconceito", de Theodore Dalrymple.

A pesquisa de comunicacao expde versatilidade para estudarmos a
tematica instituida, e base em preceitos reais, além de permitir paradigmas
ontoloégicos para a discussao de direito.

Para isto, utilizaremos a analise de conteddo depreendendo os
estimulos socials que instituem tais comportamentos, observando
recorréncias semanticas nas trocas discursivas que se materializam no
ecossistema digital.

A realizacao deste trabalho cientifico propicia a oportunidade nao soé
de conhecimento no que diz respeito as novas fontes, como textos e livros
académicos, mas também na viabilizacao de estudo de caso como
entendimento do mundo real na coexisténcia com o digital.

O enquadramento da pandemia de Covid-19 acarretou em inumeros
entraves coletivos, entretanto foi possivel coletar e analisar dados nos meios
tecnoldgicos. A estimativa € de continuo agregamento intelectual, com

novas leituras para a gnose que contribua com a analise. Ademais, entender
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0S mecanismos que despertam os “justiceiros sociais” para com a figura

publica Luiza Sonza e seu caso fazem parte do designio.

Palavras-Chave: Comunicacao; Cancelamento; Digital.
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MULHERES RURAIS E TRABALHO: Um retrato dos estudos de

recep¢ao na producao académica

Joana Gall Pereira’

Levando em consideracao a crescente presenca da mulher rural frente
aos negocios?, realizamos um Estado da Arte a fim de fazer um
levantamento e atualizacdo das pesquisas - incluindo os Estudos de
Recepcao (BARROS, 2012) - que vem sendo realizados com esta tematica no
Brasil. Para isso, promovemos o tensionamento entre dois pontos de
interesse: mulheres rurais e trabalho. Desta forma, a pergunta que permeia
esta pesquisa é: De que forma os conceitos de género e trabalho vem sendo
debatidos nas pesquisas que envolvem as mulheres rurais? Este Estado da
Arte (FERREIRA, 2002) pretende aprofundar o estudo ja realizado® pela
autora, que agora langa um novo olhar sobre a tematica. Para iniciar a analise
foram pesquisados trabalhos nos bancos de dados da Capes e Biblioteca
Digital Brasileira de Teses e Dissertacdes (BDTD). Quando associamos o
termo “mulher” + *“trabalho” é possivel identificar uma quantidade
expressiva de resultados: mais de 1,9 mil (teses e dissertacdes). Contudo,
quando alteramos as palavras-chave para “mulher rural”, “mulher
camponesa”, “mulher campesina” ou “mulher agricultora” + “trabalho”, este
nUmero cai drasticamente: apenas 18 (dentro das Ciéncias Sociais). Quando
filtramos para a area de Comunicacao, buscando os Estudos de Recepcao, o
ndmero € ainda menor: apenas 5.

Destes, a grande maioria ndo esta disponivel* para consulta. O que fica

evidente é a producao antiga de trabalhos, anteriores a plataforma Sucupira.

'Docente no Centro Universitario Uniavan, Doutoranda no Programa de Pés-Graduagdo em
Comunicac¢ado da Universidade Federal do Parana (PPGCOM), e-mail: joanagal@gmail.com
2 Link da pesquisa IBGE 2017:
https://censoagro2017.ibge.gov.br/templates/censo_agro/resultadosagro/produtores.html
3 GALL, Joana. Consumo e Comunicagdo nas rocas de Camborid. UFPR, 2019.
4 Os estudos ndo disponiveis foram: “Cotidiano rural e recepgdo da televisdo: o caso Trés
Barras” de Veneza Veloso M. Ronsini (1993); “O retrato da mulher camponesa de
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Esse dado chama a atencao, ja que os programas em Comunicacao

apresentam um enorme intervalo de tempo entre as producdes com a
tematica. O primeiro registro é de 1993, seguido por dois estudos, em 2001.
Somente 18 anos depois temos a presenca de mais duas pesquisas, em 2019.
Em relacao aos dois trabalhos disponiveis, um deles € de Recepcao (GALL,
2019) e outro de Representacao. Entre os resultados do primeiro destaca-se
o fato de que as mulheres tém como base de sua comunicagcao as
mediacdes (MARTIN-BARBERO, 1997) que acontecem dentro da religido e da
familia, principalmente. J4 o segundo (CORREA, 2019) é um estudo entre as
camponesas do assentamento Dandara (Sao Paulo) no qual as trabalhadoras
foram fotografadas e apresentadas as suas proprias imagens.

Um dos resultados importantes dessa analise foi perceber como os
direitos das mulheres do campo foram assegurados a duras penas e ha
pouqguissimos anos (LORENZONI et al, 2020). Desta forma, além de apontar
0 ainda baixo numero de pesquisas de Recepcao com o tema, essa pesquisa
permitiu que a discussao entre as mulheres rurais e suas funcdes de trabalho
fossem ampliadas e aprofundadas, oferecendo novas possibilidades de

estudos e perspectivas de debate.

Palavras-chave: estado da arte; mulheres rurais; trabalho
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DINAMICAS COMUNITARIAS DO SWING SOB A OTICA DA
COMUNICACAO E CIBERCULTURA

Alfredo José Lopes Costa’

Este trabalho refere-se a tese de doutorado em andamento cujo
objetivo € buscar a compreensao das dinamicas de uma comunidade
swinger, sob a 6tica da Comunicac¢ao na producao das distintas logicas que
subjetivam diferentes visdes da sexualidade na sociedade contemporanea
no contexto da cibercultura.

No plano tedrico, considera a interligagao entre a socialidade e o ideal
comunitario tribal de que fala Maffesoli (2006, 1995) e a emergéncia do que
Castells (1999) designou de Sociedade em Rede. Tais conceitos sao utilizados
para dialogar com o tema do swing, considerado modelo de relacionamento
fora da logica de reproducao, conforme registram Foucaut (1988) e Giddens
(1993), associando-o com as tecnologias digitais de informacao e
comunicacao (TDICs).

Comunicacao como cultura € modelo de estudos, proposto por Lima
(2001), que norteia o presente trabalho. Parte-se, portanto, do campo da
Comunicacao em direcao ao campo da Cultura, buscando interface que dé
conta, em termos tedrico-metodoldgicos, de abarcar a afirmacao de que a
comunicacao possa constituir a caracteristica de se tratar de uma cultura
contemporanea.

Apds revisdo bibliografica, neste trabalho optamos por realizar
pesquisa etnografica presencial, com entrevistas semi-estruturadas.
Entretanto, nao foi possivel levar a cabo a coleta sistematica de dados
empiricos pessoalmente, por meio de entrevistas face-a-face, porque a

pandemia ocasionada pela Covid-19 acarretou situacdes de risco tanto para

1 Mestre em Administracao Estratégica e Mercadologia do Programa de Pds-Graduagao em
Administragao da UFMG, professor adjunto da Faculdade de Informagao e Comunicagdo da
Universidade Federal de Goias, e-mail: alfredo.costa@ufg.br.
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participantes de pesquisa, como para pesquisadores, 0 que impossibilitou a
experiéncia direta, para conhecer as regras, costumes e convencdes que
norteiam a comunidade estudada.

Decidimos, entao, entrevistar o publico-alvo por meio de um site
especializado em swing, o Sexlog, oferece canal para troca de mensagens de
texto privadas. Embora esse recurso seja citado pelos usuarios como um
veiculo em que as conversas fluem bem e cumpre a finalidade de
apresentacao mutua, nao obtivemos a efetividade pretendida nas respostas
da pesquisa, que vinham de forma monossilabica e descomprometida,
muito diferente de uma conversa real.

A pesquisa revigorou-se quando tomamos conhecimento de que
havia grupos de WhatsApp em que adeptos do swing interagem, primeiro
no ambiente digital, e depois em festas presenciais - organizadas por casais
promoters -, que, com o afrouxamento das medidas sanitarios, foram
retomadas. O grupo funciona como uma comunidade fechada, que s
permite o ingresso de novos membros indicados por seus proprios
participantes, apos confirmacao de telefone, e--mail e perfil em algum site
de swing. Ao nos apresentarmos a um desses casais promoters, fomos
introduzidos num grupo de WhatsApp e frequentamos algumas dessas
festas, estreitando vinculos com os adeptos, o que nos facilitou a elaboracao
de uma etnografia hibrida, que misturou conversas digitais e presenciais,
constituindo, assim, o corpus da pesquisa. Com os dados transcritos,
passamos a analise preliminar de acordo com as categorias selecionadas
com base em indicadores de registro de Bardin (2016),

Nessa linha, adotamos como unidades de registro perceptiveis as
seguintes: registro tematico, que cooroboram para a identificacao dos
principais temas abordados nas entrevistas, como estilo de vida dos adeptos
do swing, tipos de praticas sexuais envolvidas, relacdes sociais e afetivas;
registro lexical, que revelam palavras e expressdes utilizadas pelos

entrevistados para descrever suas experiéncias, emocdes e sentimentos em
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relacao ao swing, como "liberdade sexual”, "cumplicidade", "prazer"; registro
proposicional, que identificam afirmacdes e opinides sobre a pratica do
swing e implicacdes sociais, culturais e psicoloégicas.

Ja as unidades de registro semanticas incluem: registro afetivo, que
trazem a tona emocgdes e sentimentos em relacdo ao swing e as
experiéncias, como "excitacao", "ansiedade", "medo"; registro axioldgico, que
dizem respeito a valores e crencas expressos pelos entrevistados em relacao
ao swing, como importancia da liberdade sexual, valorizacao da diversidade
sexual e crenca na cumplicidade e respeito mutuo entre os membros da
comunidade; registro de atitude, que identificam comportamentos em
relacao ao swing, como aceitagao ou rejeicao da pratica por parte de amigos
e familiares, além da disposicao para compartilhar suas experiéncias com
outras pessoas.

Entre as conclusdes parciais, ha evidéncias de que as categorias
encontradas e 0os enunciados que observamos na plataforma refletem, em
ampla medida, saberes, opinides e desejos do publico pesquisado, por se
tratar de representacdes midiaticas produzidas com base em informacdes
dos proprios usuarios. Também é visivel que os manuais, recomendacodes e
proibicdes que envolvem o ambiente do swing sao reveladores de sua
condicao mais conservadora, com relacao ao status quo das conjugalidades
monogamicas e cisheteronormativas, do que emancipatoérias dessa norma
social instituida. Apesar disso, seus praticantes consideram o espaco estriado
dessa modalidade de relacionamento sexual uma forma de resisténcia a
captura do espaco liso do amor livre pelo aparelho do Estado, de acordo com
os conceitos de Deleuze & Guattari (1997), atualizando a cesura e a

descontinuidade daquilo a que se chama de contemporaneo.

Palavras-chave: Estudos de cultura contemporanea;, Comunicagao

intermediada por computador; Cibercultura; Redes sociais; Etnografia.
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PUBLICIDADE DE CAUSA SOBRE A PANDEMIA DE COVID-19 E
A INTERACAO COM JOVENS BRASILEIROS

Clévis Teixeira Filho'

Tanto o cenario de desconfianca em instituicdes tradicionais
(EDELMAN, 2019) quanto o crescimento das marcas na sociedade de
consumo (SEMPRINI, 2010; PEREZ, 2020) levam a proposi¢cao desta pesquisa,
somadas as praticas juvenis de consumo, orientadas a economia moral e
conectividade ubiqua (ATLAS DAS JUVENTUDES, 2021). As relacdes sociais e
de consumo tiveram grandes transformacgdes no contexto pandémico como
antecipa o estudo da Kantar (2020). Assim, assistimos ao desenvolvimento
de demandas sociais, embasadas pela poténcia midiatica das marcas,
concomitante ao desgaste do primeiro setor, conjecturas necessarias de
serem compreendidas.

A partir desse panorama, o objetivo deste estudo € compreender
como se deu a interacao entre jovens e marcas, mediada pela publicidade
de causa, especificamente sobre temas referentes a salde no contexto de
pandemia de Covid-19. Entende-se aqui como publicidade de causa os
diferentes esforcos de publicizacao de organizacdes com fins lucrativos, suas
marcas e produtos, que envolvam interesses comerciais, ou institucionais,
em conjunto com a informacao, sensibilizacao, persuasao ou dissuasao dos
publicos de interesse sobre demandas vistas como relevantes por uma
comunidade, agindo sobre a qualidade de vida em sociedade, ou exercicio
da cidadania.

Para atingir esse objetivo, foi desenvolvida pesquisa qualitativa por
meio de multiplos métodos, privilegiando o pragmatismo e as interacdes

em ambiente digital, além da articulacao da teoria de base com os estudos

' Doutor em Ciéncias da Comunicagédo pela Universidade de Sdo Paulo (USP), Coordenador
dos Cursos de Pés-Graduacao na Area de Comunicacdo da Uninter: clovistf@hotmail.com
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culturais latino-americanos, que fortalecem o consumo como lugar de
significacdes. Esta pesquisa pertence a uma investigacao maior proposta na
tese do autor, aprofundando diferentes facetas com a publicidade de causa
e juventudes.

Na primeira etapa, um conjunto de rodas de conversa reuniu trinta e
qguatro intérpretes, de 18 a 22 anos, de diferentes regides do Brasil, para
discutir a interagcao com marcas e causas. Na segunda, a netnografia
abordou comunidades digitais de marca na midia social Instagram e as
interacdes com a publicidade de causa, em trés casos especificos mais
citados durante as rodas de conversa (Burger King Brasil, Adidas Brasil e
Natura).

A pesquisa utiliza como quadro tedrico de referéncia trés proposicoes
distintas das Ciéncias Sociais que tratam da interacao do sujeito em
sociedade em situag¢des de disputa ou negociagao. A terceira geracao da
Teoria Critica, por meio da proposta de reconhecimento de Axel Honneth
(2017), a proposta de justificacdo de Boltanski e Thévenot (2006) e o
Individualismo Metodoldgico tanto pelo ressentimento de Nietzsche (2009),
guanto pela virtude do egoismo (RAND, 2011) auxiliam as analises.

Ainda reforca a justificativa desta pesquisa a exploragcao do tema no
cenario internacional, que aprofunda as consequéncias para a marca ao
atuar em demandas publicas (ADKINS, 1999; BARONE; MYAZAKI; TAYLOR,
2000; HOEFFLER; KELLER, 2002), mas pouco se debruca sobre os usos e
apropriagcdes realizados pelos consumidores e quais as significacdes
existentes na interacao com a publicidade de causa. No Brasil, o estudo se
voltou a analise da producao publicitaria (SANTAELLA; PEREZ, POMPEU,
2021), suas relacdes de oportunismo e interacdes possiveis (RESENDE;
COVALESKI, 2020), temas identitarios especificos tratados pelas marcas
(MOZDZENSKI; COVALESKI, 2020) ou previsdes sobre modos de ativismos
por meio do consumo (DOMINGUES; MIRANDA, 2018).
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A excecao empirica advém de Machado (2011), ao explorar como os
jovens percebem as publicidades e produzem seus discursos pelo recorte
da politizagcao. Portanto, ainda se justifica o objeto de estudo para
compreender em que medida esta presente no cotidiano e pode engendrar
outros temas comunicacionais que nao apenas a politizacao, ainda que a
inclua.

Os resultados evidenciam o acompanhamento dos jovens sobre as
acOes comunicacionais e as praticas organizacionais das marcas, nomeadas
agqui como uma vigilancia do consumidor. Bancos, empresas de educagao e
de entrega foram lembradas por adaptarem seus servicos aos modelos
remotos, assim como houve questionamento sobre a comunicagao em
alinhamento com a pratica das organizacdes e a percep¢ao de aumento da
publicidade digital. Nas interacdes observadas na netnografia, o tema
pandemia se destaca no periodo analisado e, novamente, reforca o
qguestionamento das comunidades digitais frente as a¢cdes das marcas neste
cenario, cobrando mudancas do protocolo em lojas fisicas e o
aprofundamento de auxilio para revendedores, como parcelamento das
compras. As interacdes estabelecem conexao com cada uma das teorias,
recordando o reconhecimento entre diferentes condicdes financeiras e
profissionais, a justificacao entre humanismo e monetizacao, assim como o
essencialismo para atuar apenas no negocio central da empresa. A
lembranca do primeiro setor ocorre apenas de forma negativa, destacando

a inacao frente a crise sanitaria.

Palavras-Chave: publicidade de causa; pandemia; juventudes;
consumo
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DESAFIOS DA PESQUISA SOBRE COMUNICACAO E MUNDO
DO TRABALHO DAS PCD MOTORA

Jamir Kinoshita'

O presente resumo expandido mostra o status de pesquisa de
doutorado iniciada em 2020, no ambito da Escola de Comunicagdes e Artes
da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP), pouco antes da chegada da
pandemia de Covid-19 ao Brasil. Com isso, pretende-se apontar os
procedimentos metodoldégicos utilizados a partir da adog¢ao do
distanciamento social, como uma das medidas profilaticas para evitar a
proliferacao da doencga, até os passos atuais da investigagao, cuja tese tem
de ser depositada no prazo maximo de fevereiro de 2024.

Em tempo, o estudo em curso? visa compreender as relagdes de
comunicacio (FIGARO, 2008; 2009) no mundo do trabalho das pessoas com
deficiéncia (PcD) motora, pela perspectiva da ontologia do ser social
(LUKACS, 2012). A hipdtese central é que o discurso neoliberal (HARVEY,
2008), insuflado pela l6gica do empreendedorismo (DARDOT,; LAVAL, 2016),
acaba servindo como justificativa a inclusao social desses trabalhadores.

Convém destacar que o0s pontos empiricos elencados nesta
comunicagao se encaixam ao tema da 8% edicao deste seminario. Em
relacao a nocao de enfrentamento, € importante ressaltar que apesar de
termos conquistado, via processo seletivo, suporte financeiro da

Coordenacao de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES)

" Doutorando e mestre em Ciéncias da Comunicacdo pela Escola de Comunicacdes e Artes
da Universidade de Sdo Paulo (ECA-USP), com pods-graduacao lato sensu em Gestao de
Processos Comunicacionais pela mesma instituicao. Pesquisador do Centro de Pesquisa em
Comunicacgao e Trabalho (CPCT), grupo vinculado a ECA-USP. Bolsista da Coordenacgao de
Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES). E-mail: jamir.kinoshita@usp.br.

2 Alinvestigacao cumpre os requisitos de pesquisas que envolvem seres humanos, conforme
diretrizes estabelecidas pelo Conselho Nacional de Saude, estando devidamente registrada
no sistema da Plataforma Brasil, sob o nimero 4.5201521.7.0000.5390. Para tanto, obteve
parecer favoravel do Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da Escola de Artes, Ciéncias e
Humanidades (EACH) da USP.
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desde o comec¢o do doutorado, corremos o sério risco de ficar sem esse
direito, uma vez que houve corte de bolsas de pesquisa perpetrado, sem
explicagcao alguma, pelo governo Jair Bolsonaro. A repercussao de tal ato fez
com que, pouco tempo apos este anuncio, houvesse revisao da medida, com
a desculpa de erro no sistema para o ocorrido.

Além disso, devido a pandemia, tivemos de alterar a metodologia inicial
da nossa pesquisa, que consistia em observacdes de campo (POUPART ET
AL., 2008) para estabelecer o constructo do perfil dos trabalhadores que sao
PcD motora. Assim, de forma totalmente remota, em 2020 realizamos 17
contatos com empresas de recrutamento de profissionais, ONGs,
instituicdes que atuam em defesa de PcD, poder publico e 6rgaos de classe.
Desse total, somente 3 aceitaram responder questionario (THIOLLENT, 1980)
e participar de entrevista (MEDINA, 1986) aprofundada - 1 agéncia de
recrutamento e 2 ONGs.

Em 2021 e em 2022, buscamos interlocucao com o ministro Claudio
Mascarenhas Brandao, do Tribunal Superior do Trabalho (TST), em virtude de
tese defendida na Universidade Auténoma de Lisboa sobre o
descumprimento da Lei de Cotas' por grandes empresas brasileiras.
Mantivemos contato ainda com 7 organiza¢des privadas que empregam
PcD e tém programas de sustentabilidade/responsabilidade social. Dessas 3
se dispuseram a responder questionario e a participar de entrevista
aprofundada. Foram realizados também 3 pré-testes com trabalhadores
que sao PcD motora, de modo a aferir a pertinéncia de roteiro de perguntas
especificas.

Com a situagao da Covid-19 sob controle no pais, associada a nao
reeleicao de Jair Bolsonaro, o outro elo da tematica deste seminario — a

retomada —se traduz, agora em 2023, na realizacao da observacao de campo

A Lei 8.123/1991 estabelece que empresas com 100 ou mais funcionarios devem reservar de
2% a 5% de seus postos de trabalho a pessoas com deficiéncia (auditiva, motora, visual e/ou
mental).
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de profissional que € PcD motora e na avaliacao aprofundada das respostas
dadas aos questionarios (questdes abertas) e as entrevistas realizadas,
inclusive aquelas em execucao com profissionais que tém deficiéncia
motora. Para esses dois Ultimos casos, iremos usar a analise de discurso
(ORLANDI, 2015).

Nossa expectativa, nessa reta final do doutorado, € a de que a pesquisa
em questao possibilite perceber que a ideia de inclusao social de PcD
motora, na esfera laboral, a partir das relagdes de comunicagao no mundo
do trabalho, devem sempre seguir a I6gica freiriana (FREIRE, 1975; 1989;
ALVES, 2021), o que vai propiciar superarmos o desafio do enfrentamento ao
preconceito e a exclusao social de pessoas com deficiéncia, lutando assim
para fazer prevalecer, de fato, seus direitos em uma sociedade que se queira

justa e plenamente igualitaria.

Palavras-chave: Pessoas com deficiéncia motora; Comunicag¢ao; Mundo do

trabalho; Enfrentamento; Retomada.
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ENSINO A DISTANCIA PARA ALUNOS COM DEFICIENCIA:
COMO PROPOSTA DE LEVAR ENSINO REMOTO PARA ALUNOS
COM DIFICULDADES DE DESLOCAMENTOS.

Francisco Eder Santos Dos Santos !
Josiane Mescouto de Brito Santos?

Diante de um cenario pds pandemia, estamos mais proximos das
tendéncias tecnoldgicas e, isto colabora para que mesmo longe fisicamente,
estejamos perto, a proximidade virtual nos da esta possibilidade, pensando
nisso a educacao a distancia surge como proposta de ensino remoto para
alunos com deficiéncia com dificuldades de mobilidade, isto nos chama
atencao, pois, precisamos nos reinventar enquanto educadores. A educacao
tem se adaptado muito bem na era tecnoldgica, ja nao a mais barreiras para
estar presente em varios lugares do mundo.

Na atualidade, tem surgido novos tipos de sociedades tecnoldgicas,
gracas a isto estamos cada vez mais mergulhados na tecnologia, informacao
e comunicacao de forma, mas latente, e a velocidade das informacdes é sem
duvidas um marco para esta fase da humanidade (KENSKI, 2003).

A partir deste novo cenario mundial da tecnologia, informacao e
velocidade, abre-se um olhar para o modo de como educar, de como se
chegar mais proximo do educando, mesmo de longe, estar perto. Ter um
contato mesmo que este nao seja fisico, onde o educando que seja pessoa
com deficiéncia possa ter os mesmo direitos e acessibilidade assim como os
demais, onde eles possam estar em frente ao computador, notebooks e
smartphones e nao estar s6, mas ter um educador ali, dando os devidos

suportes educativos, bastando apenas acesso a internet (KENSKI, 2003).

! Graduado em licenciatura em Geografia, Universidade da Amazénia Unama. Graduando
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2 Universidade da Amazobnia Unama, graduando em Bacharelado em Engenharia da
producao, josianebrito860@gmail.com.
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Objetivando um olhar mais apurado para esta classe de alunos que
merecem 0SS mesmos tratamento que nos alunos que nao possuem
deficiéncia tem, dentro e fora das escolas de aulas.

A partir de pesquisas e leituras de autores que desenvolveram trabalhos
com énfase em tecnologias, informacao e educacao, esses autores estao
citados neste trabalho, e devidamente referenciados, surgiu entao a ideia de
pensar em uma proposta para que alunos com deficiéncia possam ter
acesso a educacao, mesmo que nao se desloquem até a escola, o método
utilizado foi leitura, pensamento critico e pesquisa sobre trabalhos
académicos sobre o assunto.

A tecnologia surge como uma ponte que pode proporcionar educacao
e, levar até estes alunos com deficiéncia educacao de qualidade, surge entao
essa proposta de educacao inclusiva para esta classe de alunos,
principalmente os que nao podem ou nao tem condi¢cdes de se deslocar até
a escola, mas se pensarmos em uma alternativa, a escola pode ir até esses
alunos.

A promoc¢ao de uma educacao de qualidade depende de mudancas
profundas na sociedade, nos sistemas educacionais e na escola. Nesses
dois ultimos, exigem-se: condi¢cdes adequadas ao trabalho pedagdgico;
conhecimentos e habilidades relevantes; estratégias e tecnologias que
favorecam o ensinar e o aprender; procedimentos de avaliagao que
subsidiemn o planejamento e o aperfeicoamento das atividades
pedagdgicas; formas democraticas de gestao da escola; colaboracdo de
diferentes individuos e grupos; didlogo com experiéncias nao-formais de
educacao; docentes bem formados (que reconhegcam o potencial do aluno

e que concebam a educagao como um direito € um bem social)
(MOREIRA; KRAMER, 2007. P 1046).

Falar de educacao inclusiva no Brasil é falar de precariedade, pois,
existem lugares que a internet nao chegou, principalmente na regiao
amazdnica que é carente neste quesito, e se pensarmos nos alunos com
deficiéncia dessas regides mais distantes tecnologicamente falando, é
pensar em uma barreira invisivel, nao podemos enxerga-la, mas sabemos

gue existe.
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A proposta aqui nao € por barreiras para educacao, longe disso, mas €
relatar assuntos que ainda sao debatidos em pleno século XXI. Pensando
nisto, o educador nao tem a missao de diminuir ou facilitar o nivel de
dificuldades do aluno com deficiéncia, nao se pode fazer isto, mas a partir da
sua deficiéncia desenvolver métodos para que este educando possa
desenvolver habilidades para seu crescimento, estimula-los para que eles
mesmo possam a partir da educacdo superar seus proprios limites (CALVAO
FILHO, 2013).

Concluiu-se que de fato a educacao na era tecnoldgica tem sim,
barreiras a serem ultrapassadas pela inclusao social para alunos com
deficiéncia, mas que essa proposta de levar educagcao remota para esses
alunos a partir da educacao via internet desde que a tecnologia se
estruturou, € um meio que pode ser o caminho para a inclusao de fato, onde
o aluno com deficiéncia possa estar presente em sala, mesmo que nao
fisicamente.

Ainda existe dificuldades, existem graus de deficiéncia que precisam
de um olhar ainda mais cuidadoso, mas a proposta aqui €, a superacao e
forca de vontade é maior que as barreiras existentes, acreditando que o
aluno pode sim, superar todas as dificuldades e disfrutar dos mesmos
direitos que os demais.

Os professores sao fundamentais neste trabalho, desde que com o os
devidos suportes do Estado, juntamente com a familia deste aluno,

podemos reinventar e educar.

Palavras-Chave: Inclusao; Educacao para Pcd; tecnologia e informacao na

educacao.
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COMUNICACAO E EDUCACAO EM DIREITOS HUMANOS:
ENSINO DA “HISTORIA E CULTURA AFRO-BRASILEIRA,
AFRICANA E INDIGENA” NO ENSINO SUPERIOR

Raphael Alvares de Medeiros’
Luis Fernando Lopes?

Este estudo de carater bibliografico e documental tem como objetivo
geral: analisar a implementacdo da Lei 10.639/03 e seus desdobramentos
sociais. O estudo é realizado no ambito da Iniciagdao Cientifica no Projeto:
relacdes entre educacao, tecnologia, humanismo e ética. A referida Lei,
entrou em vigor em 2003 e alterou a Lei n°. 9.394, de 20 de dezembro de
1996, para incluir no curriculo oficial da Rede de Ensino a obrigatoriedade da
tematica "Historia e Cultura Afro-Brasileira” (BRASIL, 2003). Essa Lei surgiu
com o objetivo de lutar contra o racismo dentro da formac¢ao académica,
além de influenciar de forma mais incisiva na representatividade da
comunidade negra no Brasil. Nesse contexto os processos comunicacionais
sao fundamentais para superar o racismo estrutural que integra a realidade
do nosso pais. Nesse sentido, Felix (2022) discute a importancia da aplicagcao
da Lei supracitada e a urgéncia da curricularizacao desta tematica para a
formacao de jornalistas comprometidos com a luta antirracista. Acrescenta-
se que a Lei 11.645/08, tornou obrigatdrio o ensino da histéria e cultura afro-
brasileira e africana em todas as escolas, publicas e particulares, do ensino
fundamental até o ensino médio (BRASIL, 2008).

Ressalta-se que essa legislacao € um instrumento importante para

combater o racismo estrutural presente na sociedade brasileira, pois

' Advogado, Graduando em Filosofia pela UNINTER, Participante de Iniciagcao Cientifica no
projeto: relagcdes entre educacao, tecnologia, humanismo e ética. Aluno especial do
mestrado em Direito do PPGD - UFPE, Pés-graduado em Direito Penal e Processo Penal,
Pés-graduado em Advocacia Civel - FMP/ESA-OAB, raphael.alvares.adv@gmail.com

2 Professor da Area de Humanidades e do PPGENT UNINTER, Doutor em Educacéo,
luis.l@uninter.com
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permite que sejam discutidos temas relevantes sobre a historia e cultura
afro-brasileira, africana e indigena nas instituicbes de ensino. Assim, €&
necessario que haja uma maior representatividade da populagcdao negra no
ambiente académico, bem como uma maior conscientizagao sobre a
importancia do ensino da Historia e Cultura Afro-Brasileira e indigena. Nesse
sentido,
[...] as universidades deveriam ser um espag¢o democratico equitativo
de negros e brancos e precisam ser ocupadas democraticamente
para que um grupo tenha direito a voz e vez. Contudo, essa tentativa
de equidade nao é admitida por aqueles que ocupam 0 espaco na
universidade. Assim, nesse instante, estabelece-se um conflito entre
alunos brancos que querem a manutencdo da aula (a continuidade
do privilégio, reconhecido como esfor¢co) e negros que querem

interromper (comecar a aula sobre uma democracia inexistente)
(LISBOA; LOPES; OLIVEIRA, 2023, p.6).

O trecho citado que considera um apontamento de Florestan
Fernandes, remete a mudanca que é gerada efetivamente, quando o espaco
académico, engloba de maneira equitativa as mesmas condi¢cdes para
negros e brancos, sendo um local democratico, onde o aprendizado e o
saber precisam ser trabalhados para extinguir a injustica do privilegio em
decorréncia da cor. Deste modo, para que se tenha uma implementacao
efetiva da Lei10.639/03 e “para contemplar essa demanda social, ha de se ter
uma vertente intercultural, viabilizadora desse processo [..]" (LISBOA,
LOPES, 2023, p.4). Ainda segundo os autores, uma otica intercultural ndo é o
fim do processo, e sim o inicio, e por isto, necessita-se de um prisma
decolonial, ja que nao se trata apenas do respeito e aceitacao de outros, ou,
de grupos historicamente dominantes, mas de um panorama em que nao
se recebe concessao ou autorizacao para ser da maneira que se &, e
simplesmente ser com suas especificidades e peculiaridades.

Nestes seus vinte anos, a Lei 10.639/03 recebeu diversas politicas
publicas que buscaram concretizar sua implementacao. Durante esse
percurso, estudos apontaram as dificuldades e a ma aplicacdao que

resultaram em acdes inconclusivas e baixa eficiéncia. (CONCALVES, 2022).
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Assim, a aprovacdo da Lei 10.639/03 precisa ser considerada como uma
conquista para a populacao negra. Essa legislacao abre espaco para que a
populacao negra tenha seus direitos garantidos como seres humanos, para
gue nossa sociedade aprenda a viver e respeitar os direitos do outro e para
que a cor da pele da populagao negra nao seja nunca vista como inferior a
qualquer outra tonalidade de cor. E nessa perspectiva que a Lei 10.639/03
pode contribuir com a valorizacao da diversidade racial e cultural existente
em nosso Brasil, para que, assim, possamos trilhar um caminho de respeito
e ter uma sociedade mais justa que reconheca os direitos humanos de

pessoas negras.

Palavras-chave: Comunicacdo, Lei 10.639/03, Educacdo em Direitos

Humanos.
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DESINFORMAGCAO E RACISMO

Carla Maria da Silva’
Giovana Ferri Mazeika?
Mauricio Geronasso®

O racismo no Brasil, caracterizado pela desigualdade socioecondmica
e pela violéncia contra a populacdao negra, foi construido sobre o
apagamento histdrico da escravidao. A relagao entre os discursos baseados
na desinformacao deliberada e os impulsos racistas que permeiam o
cotidiano constitui uma realidade cruel presente nao apenas nas redes
sociais, onde o anonimato protege o agressor, mas também nas arenas
publicas tradicionais nas quais a autoria da agressao pode ser identificada.
O episédio na Espanha envolvendo o jogador de futebol Vinicius Jr.
demonstra que a questao é global, o que nao impede de identificar as
especificidades do racismo no Brasil. Segundo relatério do Alafia Lab, que
analisou mencdes a perfis de pessoas negras nas redes de janeiro a margo
de 2023, o racismo domina as conversas sobre celebridades negras. Das 50
publicagdes com mais compartilhamentos que citam o jogador, 52% faziam
referéncia a racismo, sejam ataques ou mensagens de apoio. O dado é
revelador de que o racismo predomina no ambiente virtual quando o
assunto engloba pessoas negras.

Esta comunicacao se propde a refletir sobre o papel do jornalismo no
enfrentamento da desinformacao de cunho racial a partir de episédio do
podcast Apura Verdade sobre Desinformmacao e Racismo, veiculado em

outubro de 2022. Neste programa foram entrevistados os jornalistas Fabiana

' Doutoranda do Programa de Pds-graduagdo em Comunicacdo e Linguagens da
Universidade Tuiuti do Parand (PPGCom/UTP). Bolsista Prosup/Capes. E-mail:
carla.msd@gmail.com

2 Mestranda do Programa de Poés-Graduagdo em Comunicacdo e Linguagens da
Universidade Tuiuti do Parand (PPGCom/UTP). Bolsista Prosup/Capes. E-mail:
giovanaferri@hotmail.com

3 Estudante do curso de Jornalismo do Centro Universitario Internacional (Uninter). E-mail:
mgeronasso@gamil.com
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Moraes, docente da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), e Wagner
Machado, doutor em Comunicacao pela Pontificia Universidade Catdlica do
Rio Grande do Sul (PUC-RS).

Projeto hibrido de pesquisa e extensao universitaria, o Apura Verdade
€& coordenado pelas professoras Mbnica Fort, da Universidade Tuiuti do
Parana (UTP) e do Centro Universitario Internacional (Uninter), e Karine
Moura Vieira, do Uninter. O objetivo é estudar o atual contexto do exercicio
jornalistico a partir de entrevistas com profissionais e pesquisadores que
atuam no combate a desinformacao em diferentes areas do conhecimento.

Para a realizagcao do trabalho, refletimos sobre a atuac¢ao do jornalismo
na abordagem de questdes raciais com base no relato dos entrevistados.
Considera-se o método centrado na entrevista pertinente a pesquisa sobre
jornalismo, visto que “a mobilizacdao das falas dos jornalistas como sujeitos
da atividade, estabelece outro nivel de observacao e compreensao sobre a
atividade, os produtos, os valores e a constituicao de identidade do grupo
profissional e do campo” (VIEIRA, 2017, p.1).

Para os entrevistados é fundamental pensar a questao racial numa
perspectiva histérica, observando o contexto de desinformacao e
apagamento dos grupos racializados. Segundo Fabiana Moraes, no comeco
do século XX, no contexto pos-abolicionista e de crescimento da imprensa
no Brasil, os modos de noticiar eram reiteradamente racistas, criando um

cenario de desinformacao sobre a populagcao que estava a margem.

O ambiente desinformacional ndo é novidade para 0os grupos
racializados. Para essa populacdo é tracado um lugar hierarquico
menor. Isso tem a ver com modos de visibilidade e invisibilidade e de
exclusao de possibilidades de existéncia. O que é dito sobre essa
populacao é dito de forma muito marcada, como a percepgao de
pessoas negras calcada na prostituicao, por exemplo (MORAES, 2022,
informacado oral).

A necessidade de realizar o retrospecto histérico € corroborada por
Wagner Machado, gue enxerga esse processo Nndo cComo um acaso, mas

pensado para desestabilizar e desumanizar. Nesse sentido, a desinformacao
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opera ao selecionar fragmentos que afirmam a versdao da historia que se

pretende contar.

Quando se fala da escravizagao no Brasil, parece que foi rapido,
instantaneo e pouco doloroso. Na verdade, fomos sequestrados,
desumanizados, assassinados e coisificados por mais de 400 anos. O
gue aconteceu no passado, que a histdria ndo conta ou conta sé em
parte, foi usar fragmentos da histéria para contar uma nova histéria
nao verdadeira (MACHADOQO, 2022, informacao oral).

Machado reivindica também a poténcia dos grupos racializados de
contarem a propria historia. “Nossa trajetoria € mal contada, porque foi
relatada por outras pessoas de maneira que sempre nos desfavorecia. Se
fosse dentro do contexto nos por nos, seria uma historia renovada pela nossa
Otica, que € isso que estamos fazendo como comunicadores” (MACHADO,
2022, informacao oral).

Por isso, os autores defendem maior representatividade na imprensa
gue encare 0s grupos racializados como capazes de desempenhar
quaisquer papéis em sociedade. “Por que sO o branco teria o privilégio da
universalidade? A imprensa nao esta desinformada sobre taxas anuais de
assassinatos de negros, apenas naturalizou” (MORAES, 2022, informacao
oral). Os entrevistados citaram o projeto Entreviste um negro, banco de
dados com fontes de pessoas negras especialistas em varias areas do
conhecimento. “Sé assim teremos uma midia mais diversa, condizente com
a cara do Brasil e capaz de promover o protagonismo negro” (MACHADO,

2022, informacao oral).

Palavras-chave: Desinformacao; Racismo; Podcast; Apura Verdade.
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ESPIRITUALIDADE E COMUNICAGCAO: DESAFIOS
CONTEMPORANEOS

Grazielle Almeida Batista Silva’
Luis Fernando Lopes ?

Este trabalho de carater bibliografico aborda a relacao da
espiritualidade com o processo de comunicacao atualmente. Ressalta-se
que a espiritualidade nao é aqui entendida numa perspectiva religiosa, mas
como dimensao do ser humano considerado em um horizonte integral.
Desta forma, apresenta-se de forma sucinta algumas reflexdes sobre o papel
da espiritualidade na constru¢ao da humanizagcdao em uma perspectiva
contemporanea associada aos meios de comunicagao. Para tanto, confere-
se destaque a tecnologia e a comunicabilidade tendo em vista a ampliagao
de uma reflexdo mais ativa sobre o ser humano que valoriza a espiritualidade
em consonancia com a comunicacao no século XXI. Nesse contexto, €
preciso ter presente a relevancia da questao ética. Conforme adverte Hans
Jonas (2006, p. 21) “O novo continente da praxis coletiva que adentramos
com a alta tecnologia, ainda constitui, para a teoria ética, uma terra de
ninguéem”.

Nessa perspectiva, € necessario buscar uma compreensao mais
aprofundada a respeito dos meios de comunicacao e sua relevancia
atualmente, pois, “apenas dessa forma seremos capazes de desenvolver
estas novas tecnologias dentro de uma perspectiva humanista” (LEVY,1999,
p.12). Historicamente o ser humano se encontra em um confronto direto
consigo mesmo, buscando alternativas para se adaptar, moldar e melhorar

sua condicao humana em todos os aspectos. Entretanto, se perdeu e ainda
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se perde quando o poder, a intolerancia e o “endeusamento de si proprio”

alcancaram sua razao, distraem sua emocao, o afastaram da espiritualidade

e o desviaram do caminho da verdadeira humanizacao.
[...] na aurora do diluvio informacional, talvez uma meditagao sobre o
dilavio biblico possa nos ajudar a compreender melhor os nossos
tempos. Onde esta Noé? O que colocar na arca? No meio do caos,
Noé construiu um pequeno mundo bem-organizado. Face ao
desenvolvimento dos dados, protegeu uma selegdo. Quando tudo
vai por dgua abaixo, ele esta preocupado em transmitir. Apesar do

salve-se quem puder geral, recolhe pensando no futuro (LEVY,1999,
p.14).

Partir da necessidade de acompanhar a evolucao humana, espiritual,
juntamente com o desenvolvimento tecnoldgico é priorizar melhores
condi¢cdes para a sociedade no presente e no futuro, possibilitar condicdes
para que o ser humano ao interagir com este “novo mundo” transfira nao s6
O conhecimento tedrico, mas, considere a pratica humanista de se
comunicar com o outro de forma ética e integra edificando caminhos mais
acessiveis entre a espiritualidade e os meios de comunicagao. Se
considerarmos a importancia da espiritualidade na identificacao e
conducao do ser humanizado, podemos compreender que, na
contemporaneidade, o afastamento da humanizacao se da também pelo
afastamento da espiritualidade de forma geral.

O individuo tornado moralmente “insensivel” (a quem se possibilita
e que esteja disposto a desconsiderar o bem-estar do outro) esta,
gueira ou Nao, ao mesmo tempo situado na ponta receptiva da

insensibilidade moral dos objetos de sua insensibilidade moral
(BAUMAN, 2021, p.23).

O ser humano se viu vigoroso ao compreender e utilizar a técnica e a
comunicacao, primordiais para alcancar melhores condicdes de vida. A
comunicagcao se tornou uma ferramenta indispensavel para o avanco
sociocultural e espiritual em concernéncia a humanizacao, trazendo meios
para suprir as necessidades humanas com o uso das multiplas tecnologias

e dos meios de comunicacao através da globalizacao. “Aclaremos um pouco
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as palavras: “Exis-téncia”. A palavra quer dizer: vivemos para “fora” (ex),

somos seres de abertura em todas as dire¢cées” (BOFF, 2009, 14, grifo nosso).

A espiritualidade surge como uma necessidade no processo de

humanizacao, fornecendo meios de integracao social, emocional e familiar,

através da difusdao da comunicacao. Nao obstante as ambiguidades que

circunscrevem nossa ‘“‘era digital”, vivencia-se novas formas de

relacionamento nos quais a internet e 0os meios de comunicagao

contemplam o espiritual e o tornam mais acessivel a aqueles que procuram
cultivar essa dimensao da existéncia.

Se é assim, entao a transcendéncia nao pode ser reduzida apenas ao

campo das religides, porque elas trabalham diretamente com o

conceito de “Deus” cuja realidade esta para além de qualquer limite e

por isso é transcendente. A transcendéncia é um dado antropolégico.

Define nosso ser essencial. Ela € dada a todos, todos se realizam nela

e todos a revelam. Entdo, todos os tempos sao tempos de
transcendéncia (BOFF, 2009, p. 17).

Os seres humanos sao seres que possuem uma propensao a
espiritualidade, e € importante que nos apropriemos dela, assim como nos
apropriamos da técnica, do progresso, dos meios de comunicagcao. No
entanto, € preciso adotar uma atitude de ampliacdo e conducao do
conhecimento, a fim de proporcionar melhores condi¢cdes de acessibilidade
levando em consideracao o uso ético e conceitualmente humanizado das
ferramentas tecnoldogicas e mais particularmente dos meios de
comunicacgao.

A espiritualidade pode contribuir para uma nova educacao interior,
transformadora, que nos permite agir de formma mais humanizada e voltada
para a alteridade e a paz individual e coletiva. Esses anseios aliados ao
progresso tecnoldgico e difundidos por uma comunicacao integra e
confiavel poderao oferecer ao ser humano do século XXI, condi¢cdes de
existéncia para que sua vida individual e coletiva continue merecendo o

nome de humana.
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PROJETO DIALOGO ABERTO: ENTRE A ACESSIBILIDADE E A
TRANSPARENCIA DIGITAL.

Felipe Oliveira Tavares'
Doacir Gongalves de Quadros?

Este resumo apresenta os resultados preliminares de uma pesquisa de
iniciacao cientifica que versa avaliar a acessibilidade aos recursos de
comunicacgao on-line e o nivel de transparéncia digital do portal eletrénico
Didlogo Aberto criado pela prefeitura do municipio de Sao Paulo. Através
deste portal a administracdo publica do municipio intenta transferir
algumas das atividades governamentais para a plataforma digital
objetivando tornar mais eficiente seus servicos para o atendimento ao
publico. Além disso, com este projeto ha o propdsito de reducao dos gastos
relativos a criacao de canais para participagao da populacao na governancga
local e também para mitigar os encargos Nno que concerne ao acesso da
populacao a informacdes de prestacao de contas da gestao municipal.

Por outro lado, a literatura sobre o assunto tem mostrado que as
atividades governamentais de atendimento a populacdao ao serem
transferidas para a plataforma digital tém como alvo a criacao de uma
imagem publica do governo no meio digital (Sarmento et al., 2021, p. 20).
Portanto, o meio digital e a comunicacao tecnoldgica presente neste meio
se torna um instrumento de governanca do municipio no intuito de atender
determinados valores coletivos da sociedade. A comunicagao por meio da
tecnologia digital destina-se ao fomento do acesso da esfera civil as

instancias decisorias ligadas a formulagao de politicas publicas para garantir
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a populacao direitos em diferentes areas (MUSSO et. al apud MARQUES,
2016, p. 28)".

Para avaliar os recursos de acessibilidade e de transparéncia digital do
portal eletrénico Didlogo Aberto adotou-se a metodologia desenvolvida por
Paula Amorim e Maria Almada (2016). Cada indicador presente na
metodologia contém um conceito para a avaliacao da qualidade dos
recursos oferecidos pelo portal e podem variar entre o conceito “muito bom”
(4 pontos), “bom” (3 pontos), “regular” (2 pontos), “fraco” (1 ponto) e “nao
existe” (O ponto). A proposta metodoldgica contempla mensurar a eficacia
digital, cuja finalidade é a de verificar a organizacao e a arquitetura da
informacao (AMORIM e ALMADA, 2016, p. 58). E, também mensura o nivel de
transparéncia digital ligada a avaliagao informacional do portal eletrénico e
as ferramentas disponiveis para consulta. A partir desta metodologia
coletaram-se entre 27/02 e 07/03 de 2023 as seguintes informacdes sobre o

portal eletrénico.

TABELA 1 - Acessibilidade do website do Didlogo Aberto

Indicadores Conceitos Pontuacao
Instrumentos para o Muito bom — quando ha mecanismos que 4
acompanhamento das possibilitem ao cidadao o acompanhamento
politicas publicas das politicas publicas governamentais com
informacdes atualizadas sistematicamente
(semestral), como relatdrios e prestacdes de
contas.
Agenda publica Nao localizado — quando ndo ha publicacao. 0
Avaliagao dos servigos do Ndo existe — quando nao ha meios de 0
governo avaliacao dos servicos do governo.
Acompanhamento das Nao localizado — quando ndo meios de 0
demandas acompanhamento das demandas do cidadao.
Respostas da autoridade e Nao localizado — quando ndo ha publicagao 0
perguntas e respostas das respostas dadas pelas autoridades as
frequentes guestdes apresentadas pelos cidadaos.

TMUSSQO, J.; WEARE, C.; HALE, M. Designing web technologies for local governance reform:
good management or good democracy? Political Communication, Washington D.C,, v. 17,
n.1, p.1-19, 2000.
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Atendimento online Localizado — quando ha meios de 4
atendimento online.
Debate prévio Localizado — quando existem alternativas para 4

debate prévio por meio de plataformas
deliberativas no website.

Participacdao em redes Localizado — quando ha link para redes sociais 4
sociais no
website.

Fonte: Os autores.

TABELA 2 - Atribuicdo do conceito global de transparéncia digital

Conceito global Escala de pontuagao Escala percentual
TA — transparéncia 4a32 100% a 80%
avancada
TS — transparéncia 31a24 79,9% a 60%
significativa
TM —transparéncia 23al6 59,9% a 40%
moderada
TF — transparéncia fraca 1,5a0,8 39,9% a 20%
Tl - transparéncia Abaixo de 0,7 Abaixo de 19,9%
insuficiente

Fonte: Os autores.

A partir dos dados coletados e comparado com os conceitos presentes
na tabela 2 identificou-se que o conceito global de transparéncia digital do
portal Didlogo Aberto é de nivel moderado. Também, durante o
monitoramento sobre as informagdes dispostas no portal constataram-se
diversas fragilidades no que concerne a organizacao e a qualidade
informacional dos relatdrios de prestacao de contas disponiveis para os
usuarios do portal. Com base nestes resultados é possivel propor
recomendacdes Nno que tange a agcdes para a melhoria na acessibilidade e da
transparéncia digital do portal Dialogo Aberto. Sao elas: a padronizagao do
conteudo constante nos relatérios, a criacao de repertdrio digital para
consulta, a inclusao de informacdes sobre planejamento governamental g,
por fim, o uso de distintos canais de comunicacao de aceso a populacao

paulista para divulgar os propositos o projeto Dialogo Aberto.

Palavras-Chave: Comunicac¢ao. Governo Digital. E-transparéncia.
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DOGMAS E DESINFORMAGAO: DISCURSO DE LIDERES
RELIGIOSOS NA PROPAGAGCAO DE CONTEUDOS ENGANOSOS

Maykel Dowglas Ladislau Santos’
Jonas José Mendes Aguiar?

Mobnica Cristine Fort?

As informacdes falsas e os conteldos enganosos sao preocupacdes na
sociedade contemporanea que ganharam destaque na politica,
principalmente nas Udltimas eleicdes. Dentre as ferramentas utilizadas na
corrida presidencial, teve destaque: a manipulacao e a distor¢cao de
informacdes, as chamadas fake news, potencializadas pelo poder de
manipulagdao social da comunidade evangélica pentecostal, que
atualmente representa cerca de 30% do eleitorado brasileiro (ARAUJO,
2019). Neste sentido, o presente estudo aborda a relacao entre fake news,
religiao e o papel desempenhado por lideres religiosos na manipulagao
social com foco no poder politico. Especificamente, busca-se compreender
0 mecanismo que lideres religiosos utilizam para convencer seus fiéis. A fim
de realizar o objetivo proposto, utilizou-se a metodologia de revisao narrativa
da literatura. Por se tratar de uma tematica abrangente, esse tipo de revisao
se faz Util, nao necessitando de critérios explicitos e sistematicos para a
busca e analise da literatura (CORDEIRO et al., 2007).

Uma perspectiva socioldgica relevante é apresentada por Monahan,
Mirola e Emerson (2011) em seu livro Sociology of Religion, em que discutem

que a religiao desempenha um papel central na sociedade, fornecendo um

! Centro Universitario Internacional (UNINTER), bacharel em Engenharia Civil (UNIARAXA),
maykeldowglas@gmail.com.

2 Superintendéncia da Policia Técnico-Cientifica de Sdo Paulo (SPTC-SP), doutor em
Entomologia (UFLA), mestre em Entomologia (FFCLRP-USP), jjmaguiar@gmail.com.

3 Universidade Tuiuti do Parana (UTP) e Centro Universitario Internacional (Uninter), pds-
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conjunto de valores para a vida das pessoas. Embora muitos lideres
religiosos exercam seu poder de maneira responsavel e ética, a manipulagao
de valores e dogmas por lideres tem sido uma atitude frequente na
sociedade brasileira. Dentre os mecanismos mais utilizados na manipulacao
de fiéis tem destaque os seguintes: interpretacao seletiva de textos
sagrados, controle autoritario e manipulacao emocional.

O presente estudo se atém essencialmente a manipulagdao emocional,
mecanismo pelo qual lideres religiosos exploram vulnerabilidades
emocionais de seus seguidores, direcionando assim seus valores a partir de
dogmas impostos aos fiéis (LALICH; TOBIAS, 2006). No Cristianismo, um
dogma € uma crenca comunicada por revelacao divina e definida pela Igreja
(BLACKBURN, 2005). Segundo Lalich e Tobias (2006), dogmas sao
frequentemente utilizados como doutrinas rigidas e inquestionaveis que
possibilitam a coesao e o controle de um grupo, podendo ser utilizados para
mManipular o pensamento critico, uma vez que é esperado que os adeptos
aceitem inquestionavelmente as crencgas e ensinamentos impostos.

A abdicacao da capacidade critica e o0 questionamento feitos por fiéis
podem ser interpretados pela 6tica tracada por Dawkins (2007) em seu livro:
O gene egoista. Nessa obra, Dawkins conceitua o termo memes — ideias que
agem como genes — e cita o grande poder de manipulacao proporcionado
por duas ideias que juntas tém se perpetuado por toda a historia. A primeira
delas é existéncia de um Deus vinculado a um paraiso e a um livro sagrado
com regras explicitas que caso sejam obedecidas levarao o fiel ao paraiso. A
segunda diz respeito a existéncia de um Diabo, vinculado a um inferno e a
desobediéncia das regras impostas pelo mesmo livro. A unidao desses
memes foi impactante para a humanidade e tem se mostrado forte por toda
a historia.

Com o panorama supracitado € possivel verificar um perfil de fiel que
frequentemente renuncia a sua capacidade critica devido ao medo da

punicao divina e segue ensinamentos de seus lideres, vistos como
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autoridades espirituais. Essa confianca € fundada na percepc¢ao de que
lideres tém um conhecimento mais profundo dos textos sagrados ou de
experiéncias espirituais. O fendmeno cria um exército de fiéis que
obedecem de maneira cega a seus lideres que, quando guiados por
interesses politico-partidarios, criam narrativas fantasiosas e ajudam na
propagacao de fake news replicadas por fiéis.

Para lidar com a desinformacao no meio religioso, € crucial que fiéis
desenvolvam pensamento critico e analisem as informacdes recebidas.
Entretanto, incentivar o pensamento questionador no meio religioso pode
ser delicado, pois envolve o respeito a liberdade de crenga. Abordagens para
encorajar o pensamento critico incluem ambientes acolhedores para
dialogos abertos, curiosidade intelectual e educacao midiatica com énfase
na verificacdo de fontes.

A boa comunicacao € crucial no combate a desinformacao, pois
estimula o questionamento e o engajamento intelectual em busca da
verdade. Desmascarar a desinformacao requer uma abordagem
educacional ampla, destacando-se as areas da filosofia, ciéncias e
comunicacao. A filosofia desempenha um papel fundamental ao estimular
0 pensamento critico e a busca por uma compreensao mais profunda do
mundo e de nés mesmos. Por sua vez, as ciéncias sustentam o pensamento
critico, com base em evidéncias, questionamento e analise l6gica. Por fim,
auxiliados por uma boa comunicacao podemos enfrentar a desinformacao
de maneira mais eficaz. Ao promover uma comunicacao clara, responsavel
e acolhedora, associada a uma boa base filosdfica e cientifica, poderemos
fortalecer a luta contra a desinformacao e construir uma sociedade mais

critica e informada.

Palavras-chave: Comunicacao; Filosofia; Religidao; Desinformacao; Fé.
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CAMPANHA DOS CANDIDATOS A PRESIDENCIA EM 2018 E
2022

Kauan Anunciacao Menezes dos Santos/
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Karolina Mattos Roeder#*

O presente trabalho tem como objetivo analisar os gastos que os
candidatos a presidéncia da Republica realizaram em comunicagao nas
eleicbes de 2018 e 2022. A analise pretende identificar semelhancas e
diferencas entre anos e entre candidatos sobre a estratégia de comunicacao
politica. Os dados das prestacdes de contas eleitorais dos quatro primeiros
colocados na disputa eleitoral foram coletados no Tribunal Superior Eleitoral.
Em seguida, foram categorizados em gastos com comunicacao tradicional,
moderna e digital. Por fim, foi realizada a analise desses dados para
identificar as diferencas nos gastos com comunicagcao nas campanhas dos
presidenciaveis comparando-os. Segundo Sampaio (2021) os meios que 0s
candidatos utilizam para se comunicar com seus possiveis eleitores tém
mudado constantemente. Dessa forma, as pesquisas sobre esse tema tém
dividido essas estratégias das disputas eleitorais como comunicacao
tradicional, moderna e contemporanea. Todavia, vale salientar que essas

formas de comunicacao coexistem nas disputas eleitorais (SAMPAIO, 2021).
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Outros estudos mostram que as campanhas eleitorais evoluiram de modelos
tradicionais para modernos e, mais recentemente, pds-modernos.
Observou-se também que houve mudangas na composi¢cao dos elementos
e estratégias utilizadas nas campanhas (SPECK; MANCUSO, 2017). Segundo
Braga e Carlomagno (2018) devido ao crescente desinteresse dos eleitores
pelos partidos politicos, ocorreu uma "personificacao" das mensagens
politicas utilizando os websites para comunicacao. Isso ganhou importancia
tornando as e-campanhas cada vez mais decisivas na escolha do voto e
fommentando a evolucao das referidas fases. No modelo tradicional, os
voluntarios desempenhavam um papel fundamental na mobilizacao e
engajamento dos eleitores. Na fase moderna, ocorreu a profissionalizacao
das campanhas, com extenso uso de midia e o surgimento de assessorias
especializadas, sendo as estratégias de comunicac¢ao planejadas de forma
mais calculada e estruturada, com objetivo de alcancar um publico mais
amplo. Ja na fase pds-moderna, novos canais de comunicacao interativos
ganharam importancia. As redes sociais, por exemplo, tém desempenhado
um papel fundamental na mobilizacao dos eleitores e na disseminacao de
mensagens politicas. Além disso, a formacao de redes de apoio e o
engajamento dos eleitores nas campanhas se tornaram elemento chave
nessa fase (SPECK; MANCUSO, 2017). Aqui é possivel observar a transicao
entre as fases. O que costumava ser um exercicio de 'campanha de rua'
agora tem a tecnologia a seu favor. Além disso, a literatura também aborda
investigacdes a respeito da possibilidade de as fases de campanha
apresentarem rendimentos diferentes em termos de voto. As informacdes
sobre a natureza dos gastos tém sido utilizadas como proxy para avaliar a
eficacia do perfil de campanha e suas estratégias. O objetivo desses estudos
€ entender como as mudancas de campanha afetam os resultados eleitorais
e como as estratégias de arrecadacao de fundos afetam o desempenho,
colaborando assim para o entendimento a respeito das tendéncias eleitorais

(SPECK; MANCUSO, 2017). A partir da literatura supracitada, categorizamos
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os dados de gastos eleitorais em: tradicionais, modernos e pés-modernos ou

digitais, e para analise, acrescentamos também despesa com organizagao,
gasto com pessoal e outras. As duas primeiras estao relacionadas tanto com
a estrutura fisica para funcionamento da campanha, quanto com a logistica
e eventuais gastos basicos, porém essenciais, como a alimentacao. Em
relacao a “outros”, foram entendidos como gastos financeiros, taxas, etc.

(SAMPAIQO, 2021). Na Tabela 1 abaixo os dados sdao apresentados:

Tabela 1. Proporgao de gastos de campanha dos candidatos a presidéncia da Republica

2018
Ciro Fernando Geraldo
Gomes Jair Bolsonaro Haddad Alckmin
Digital 1,7% 4. 7% 3,0% 4%
Moderna 54,8% 27,5% 52,7% 30,3%
Tradicion
al 30,4% 13,0% 21,1% 21,9%
Organiza
cao 0,7% 0,2% 0,8% 4,0%
Pessoal 12,3% 32, 7% 8,8% 3,3%
Outros 0,1% 22,0% 13,5% 36,4%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
2022
Ciro Luiz Inacio Lda
Gomes Jair Bolsonaro Silva Simone Tebet
Digital 16,1% 371% 19,5% 8,9%
Moderna 421% 17,8% 29,8% 9,7%
Tradicion
al 32,6% 20,2% 32,8% 26,1%
Organiza
cao 1,6% 0,3% 0,9% 0,8%
Pessoal 7,6% 18,5% 10,2% 53,6%
Outros 0,02% 6,2% 6,8% 1,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: Elaboracao prépria a partir dos dados de prestacdes de contas eleitorais do Tribunal
Superior Eleitoral. Para ver os valores nominais, acessar: https:/bit.ly/3gHUjNa

Em 2018 nota-se uma diferenca entre os dois primeiros colocados da
disputa, com Bolsonaro gastando 13% em comunicacao tradicional e
Haddad, 21,1%. E da comunicacao moderna, 27,5% e 52,7%, respectivamente.

Ciro Gomes dispendeu 54,8% dos recursos em campanha moderna,
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enquanto Alckmin, 30,3%. A campanha digital ainda nao detinha atencao
nas prestacdes de contas e nao passou de 4,7% do total de cada candidato,
sendo Bolsonaro o que mais gastou com esse tipo de comunicagao naquele
ano. Em 2022, Lula dispendeu 82,1% do seu total de recursos em
comunicacao no geral, enquanto Bolsonaro gastou 75,1% do total, Ciro, 90,8%
e Simone Tebet 44,7% do seu total de gastos. Chama a atencao o
crescimento das campanhas digitais nessa eleicao, com Bolsonaro alocando
371% do total de seus recursos, acima das estratégias modernas e
tradicionais. HA um maior enfoque em todos os candidatos, em 2022, em
gastos com impulsionamento, producao de websites e midias sociais,
comparando com 2018. Ja& o candidato que mais utilizou campanha
moderna, com radio, televisao, producao audiovisual e pesquisas foi Ciro,
com 42,1% e o que mais utilizou a comunicacao tradicional foi Lula, com
32,8%. Os dados demonstram uma pulverizacao de estratégias de 2018 para
2022, diminuindo a concentracao em estratégias modernas para um

enfoque também em campanhas digitais.

Palavras-Chave: Eleicdes presidenciais; Comunicacao politica;

Eleicdes 2018; Eleicdes 2022; Financiamento Eleitoral.
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A COMUNICACAO DA ESTRATEGIA ORGANIZACIONAL: UM
ESTUDO A PARTIR DA PERSPECTIVA DO SENSEMAKING

Carla Patricia da Silva Souza'
Grazielle Ueno Maccopp/i?
Flavia Roberta Fernandes 3
Claudio Aurélio Hernandes*
Glaucielly Ferreira de Oliveira®

O termo sensemaking foi cunhado em 1995 por Karl Eric Weick, tedrico
organizacional americano que em sua obra Sensemaking in Organizations,
admite uma nova forma de estruturar a acao organizacional, considerando
0 modo com que as pessoas criam sentido e compreendem as informacdes
e acdes no seu interior. A proposta advinda da obra de Weick é de construir
um novo entendimento aos aspectos da organizacao, a partir da narrativa
(CZARNIAWSKA, 1997). Assim, pode se afirmar que o sensemaking engloba
narrativa e comunicagao em contexto organizacional de forma estrutural e
estratégica.

Diante da relevancia da comunicacao em ambiente organizacional
(WEICK; SUTCLIFFE; OBSTFELD, 2005), este trabalho tem por objetivo refletir
sobre a comunicacao da estratégia organizacional, a partir do sensemaking.
Para Weick (1995), as pessoas criam sentido a partir de elementos da sua
experiéncia e de seu contexto cultural e discursivo, para entao, oferecer um
campo tedrico de compreensio das suas acdes. E um processo social de
construgcao e reconstrucao de significados do qual os gestores
compreendem, interpretam e criam sentido para si e para os outros

(ROULEAU; BALOGUN, 20T1).
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Neste sentido, pergunta-se: Como a abordagem sensemaking pode
contribuir para a comunicacao da estratégia organizacional?

A estratégia esta vinculada ao desenvolvimento de um planejamento
para o alcance de uma posicao futura de uma organizag¢ao. Seu conceito
estd submetido a resultados, principalmente econémico em um ambiente
competitivo. Para este trabalho, compreende-se estratégia como pratica,
que decorre dos encontros, conversas e rotinas organizacionais
(WHITTINGTON, 1996). O que pressupdem a relevancia da comunicagao em
ambiente organizacional.

A comunicacao nas organizacoes, sao dinamicas e possuem linguagem
e simbolos proprios, denotando a existéncia de uma rede de interacdes e de
comunicagao proprias. De acordo com Weick (2001, p. 5) € uma colecgao de
pessoas que tentam fazer sentido sobre o que esta acontece ao seu redor.
Caracterizada por um ambiente competitivo, podem desenvolver
mMecanismos para interpretar os acontecimentos ambiguos e dar sentido e
direcao as equipes que a compdem. Assim, durante uma definicao
estratégica, constroem-se significados comuns para tentar resolver
incertezas e ambiguidades presentes na pratica diaria do ambiente
organizacional (BALOGUN; JOHNSON, 2005). E atribuido aos gestores a
responsabilidade de criar entendimentos e esquemas de interpretacao que
direcionem estrategicamente as praticas organizacionais.

De acordo com Borges e Gongalo (2009) sobre a obra de Weick (1995) o
direcionamento dado a uma estratégia organizacional pode ser variavel,
tanto pela compreensao e entendimento dos seus membros, quanto pelo
sentido por eles atribuido. O sentido, parte da experiéncia e do contexto
cultural e discursivo o qual pertencem os individuos membros da
organizacao (BORGES e GONCALO, 2009). E neste processo de fazer sentido,
se tem o sensemaking.

Tendo a estratégica como pratica, é possivel afirmar que o

sensemaking envolve basicamente trés etapas principais: busca de
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informacao (scanning), a construcao de interpretacao e a tomada de agao
(MAITLIS; CHRISTIANSON, 2014; DAFT; WEICK, 1984). Acao € o foco central,
a0 passo que a interpretacao € a esséncia. Weick, Sutcliffe e Obstfeld (2005),
acreditam que a criacao de significado pode ser um processo ordenado de
acao e interpretacao, onde as pessoas se organizam para estabelecer
sentido as suas praticas de forma mais ordenada.

A partir disso, a pesquisa (em fase de desenvolvimento) possui natureza
descritiva, exploratdria, fundamentada em pesquisa bibliografica com
abordagem qualitativa (MARCONI; LAKATOS, 2007). O trabalho encaminha-
se para a construcao de uma proposta de modelo tedrico, observando a
transversalidade da comunicacao, para a construcao estratégica das
praticas organizacionais com base nos elementos do sensemaking, em um

processo recu rsivo.

Palavras-Chave: Sensemaking; Comunicacao; Estratégia.
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OS SOUVENIRS E A COMUNICACAO DA IDENTIDADE DO
DESTINO TURISTICO CURITIBA-PR

Adriana Czajkowski'
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A pratica da atividade turistica ocorre por diferentes motivos (lazer,
negocios, eventos, estudos, saude, esportes, entre outros). Ao realizar uma
viagem e visitar o destino turistico, o turista tem a possibilidade de conhecer
os atrativos da regiao, fazer um intercambio com novas culturas, ter o
contato com a populagao residente, utilizar os servicos turisticos e consumir
os produtos locais (DALONSO et al, 2015).

A partir das experiéncias vividas na viagem, a ideia de adquirir um
souvenir pode ter a funcao de presentear, garantir uma lembrancga, ter uma
evidéncia tangivel, tornar a experiéncia de viagem publica na rede social ou
até mesmo a de fortalecer a imagem mental positiva do turista sobre o
destino visitado (VARGAS, 2016).

Horodyski (2014, p.19) afirma estar o mercado de souvenirs presente
em distintos espacos turisticos, sendo que estes objetos estao dotados “de
inumeros significados relacionados a identidade e aimagem turistica de um
determinado destino”. A respeito de Curitiba, a autora menciona diferentes
estabelecimentos, proximos aos principais atrativos, que comercializam

souvenirs. Destacam-se as Lojas #CuritibaSualinda, projeto da Prefeitura de
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Curitiba, cujo portfélio de produtos expressam a cidade e sao idealizados por
artesaos, designers e artistas locais (INSTITUTO MUNICIPAL DE TURISMO,
2018).

Na elaboracao do referencial tedrico, observou-se a escassez de
estudos cientificos que contemplem a relacao entre o souvenir, como um
artefato que confere autenticidade a experiéncia turistica, e o contexto da
comunicagao. Portanto, acredita ser relevante estuda-los nao apenas na
premissa da comercializagao turistica e sim na perspectiva sobre os seus
significados, como se categorizam e as caracteristicas de um territério que
eles comunicam.

Nesse sentido, a pesquisa se propde a responder a seguinte questao
norteadora: De que forma a identidade do destino turistico Curitiba-PR é
comunicada pelos souvenirs comercializados pelas Lojas
#CuritibaSualinda? Para responder a problematica do estudo, definiu-se
como objetivo geral compreender como a identidade do destino turistico
Curitiba-PR é expressa a partir dos souvenirs comercializados nas Lojas
#CuritibaSualinda.

Assume-se nesta pesquisa o conceito de imagem do destino turistico
descrito por Gandara (2003; 2008), tida como um conjunto em que se
somam ag¢des comunicativas que envolvem conhecimentos adquiridos
durante a viagem, impressdes e sensacoes particulares. Aimagem, portanto,
€ valida como suporte para a comunicacgao, constituindo-se de maneira
concreta e efetiva para informar, comunicar e documentar uma visitacao.
Para Gandara (2003), a marca dos produtos turisticos pode se constituir em
parte das acdes e esforcos de materializacdao da imagem. Nesse sentido, a
materializacao geralmente se da na forma criada pelos turistas para
transmitir a realidade vivenciada em um destino. Nesse contexto, destacam-
se 0s souvenirs, objeto desta investigacao.

Para Horodyski (2014), os souvenirs sao objetos, lembrancas ou

recordacdes, que servem como memoria tangivel das sensacdes vivenciadas
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em um determinado destino. A pesquisadora estudou em profundidade a
tematica dos souvenirs. A partir da sua analise, apresentou-os enquanto
experiéncia turistica na cidade de Curitiba-PR. Para a autora, os souvenirs
como objeto de investigacao exigem uma abordagem interdisciplinar com
destaque aos campos da geografia, marketing, turismo e design.

No turismo, 0s souvenirs possuem uma significativa importancia para
os turistas, pela oportunidade de materializagcao da sua experiéncia. Mas,
também sao reconhecidos por sua representacao econdémica a comunidade
local, enquanto geradores de receitas capazes de mobilizar diferentes atores
no processo de producao, distribuicdao e comercializagao. Dito posto, este
trabalho situa-se no campo do turismo e da comunicacao da imagem de
Curitiba, a partir dos souvenirs.

Vale ressaltar que o presente estudo se encontra em andamento.
Nessa perspectiva, como meétodo, pretende-se utilizar de pesquisa
bibliografica e estudo de caso (YIN, 2015). A pesquisa bibliografica sera
adotada para compreender a relagao entre os temas: imagem no destino
turistico e souvenirs na o6tica do turismo e da comunicagao. E o estudo de
Caso, para realizar uma compreensao mais detalhada sobre como o destino
Curitiba € comunicado aos seus visitantes, por meio dos souvenirs. A escolha
do canal de comercializagcao se deu a partir da representatividade da loja
#CuritibaSualinda neste cenario. A Urbanizacao de Curitiba (URBS) é
responsavel pela administracao das lojas, contando com o suporte do
Instituto Municipal de Turismo — Curitiba Turismo.

Espera-se, com a realizacao desta pesquisa, caracterizar Curitiba como
um destino turistico; apresentar as Lojas #CuritibaSualLinda como
estabelecimentos comerciais de souvenirs, mapear 0S souvenirs
comercializados pelas Lojas #CuritibaSualinda e categorizar os souvenirs de

acordo com os aspectos de comunicacao da identidade de Curitiba.

Palavras-Chave: Imagem; Turismo; Experiéncia; Souvenirs.
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A COMUNICAGCAO NOS MUSEUS: ANALISE DO PAGCO DO
FREVO NO INSTAGRAM @VISITRECIFE

Renata Cristina da Silva Coelho’
Luciana Pereira da Silva?

A comunicacao é primordial nas relagcdes sociais tanto no ambito
interpessoal como nos organizacionais. Na atualidade, o processo
comunicacional no contexto das organizacdes passou a ter uma nova
dinamica com o advento das midias sociais. Para Torquato (2015) esse
movimento passou a ser dicotdbmico, ou seja, tanto pode ampliar a
visibilidade e agilidade da comunicag¢ao das organizagdes com os publicos
de interesse, como também pode trazer danos a imagem pela inadequacao
das técnicas e praticas utilizadas na comunicag¢ao organizacional.

Torquato (2015) afirma que, na atualidade, o consumidor tanto recebe a
comunicagcao da organizagao como também produz conteudo, emite
opinides, relata suas experiéncias sobre os produtos e servicos. Esses relatos
tanto podem conduzir outros consumidores como afasta-los do produto ou
servico.

No contexto da comunicacao no turismo, € fundamental estabelecer
um processo comunicacional planejado, sistémico com linguagem
adequada para a plataforma utilizada e direcionada estrategicamente aos
publicos do equipamento turistico, ou seja, estabelecendo uma a ponte
entre o cidadao e o equipamento turistico, o destino, o servico, dentre
outros.

Logo, consideramos que 0S museus sao importantes instrumentos de

lazer, cultura e turismo por representarem espacos que guardam e
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preservam a memoria de um povo, bem como dialogam com as culturais
locais. Segundo o Instituto Brasileiro de Museus — IBRAM, o conceito de
museu apresentado é a definicdo presente na Lei 11.904/2009, que institui o
estatuto dos museus. Para o IBRAM, os museus sao instituicdes sem fins
lucrativos que preservam, pesquisam, expdem e comunicam conjuntos e
colecdes de valor historico, artistico, cientifico e cultural, tendo por finalidade
o estudo, a educacao, contemplagao e o turismo, sendo abertos ao publico
e a servico da sociedade e de seu desenvolvimento.

Se bem que a existéncia desses equipamentos culturais ndo significa o
conhecimento deles por parte da comunidade local. Morettoni (2018, p. 87),
em sua discussao acerca de museus, lazer e turismo cidadao, apresenta
como uma das justificativas para o distanciamento entre os museus e o
publico em geral a ideia de que, desde o seu surgimento, 0s museus
emergiram como espacos destinados a preservar os testemunhos do
passado, narrando a histdria “oficial” de grupos privilegiados que possuiam
pouca identificacdo com as diferentes classes sociais, e que este abismo
permanece até os dias atuais.

Neste contexto, a comunicacao € um dos grandes desafios para os
museus que, assim, podem aproximar os moradores, primeiramente,
permitindo o direito ao lazer e a cultura da sua comunidade, mas também
para té-los como parceiros e construtores do patrimdénio que guardam e
exibem. Sendo assim, o objetivo deste trabalho é analisar como o museu
Paco do Frevo é divulgado no Instagram @VisitRecife, o perfil oficial da
Secretaria de Turismo do Recife. Participamos da pressuposi¢cao de que uma
comunicacao efetiva nas midias sociais amplia a visitacao do publico-alvo.

Na metodologia deste trabalho elaborou-se um instrumento de coleta
de dados na forma de planilha. Para a execucao da pesquisa utilizou-se um
recorte temporal de 03 meses, (setembro, outubro e novembro de 2022), e
neste periodo coletou-se as publicacdes da pagina do Instagram

@VisitRecife.
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Os resultados apontaram que, o perfil do @VisitRecife, no periodo
pesquisado, realizou 40 publicacdes em sua pagina, no intervalo de 02 de
setembro a 24 de novembro. O quadro abaixo apresenta a lista de postagens

relacionadas ao museu Paco do Frevo.

Quadro 1- Publicagdes sobre o Pago do Frevo no perfil @VisitRecife

Instagram @VisitRecife

Publicacao do dia 14 de setembro de 2022 — sobre o projeto Encantando no Centro,
cantora Clara Sobral gravou video no museu.
Publicagcao do dia 22 de outubro de 2022 - roteiro O que fazer no final de semana em
Recife — menciona Pac¢o do Frevo.
Publicacao do dia 02 de novembro sobre O que fazer no feriado em Recife -
Mencionado Paco do Frevo, divulgando seu horario de visitacao.

Apods analise, pode-se concluir que no periodo pesquisado, o Paco do
Frevo foi o museu divulgado com maior frequéncia de aparicao na rede
social. E tratando-se de um perfil oficial de turismo do municipio, com 52,3
mil seguidores, este dado influencia diretamente na visibilidade do museu.
Segundo dados do Tripadvisor, plataforma referéncia em avaliagdes, o Paco
do Frevo conta com 1.841 avaliagdes e figura na 16° posicao entre 239 coisas
para fazer no Recife.

Diante disso, concluimos que a comunicagao € primordial para os
espacos museais e que as novas midias podem possibilitar uma

aproximacao com os publicos dos equipamentos turisticos.

Palavras-Chave: Comunicacao organizacional; museus; instagram; Paco do

Frevo

Referéncias

INSTITUTO BRASILEIRO DE MUSEUS. Museus e Turismo: estratégias de
cooperacao. Brasilia-DF: IBRAM, 2014.

MORETONNI, Marina Marins. Museus, lazer e turismo cidadao: um dialogo
interdisciplinar. Revista Brasileira de Estudos do Lazer. Belo Horizonte, v. 5, n.
1, p. 80-94, jan./abr. 2018. Disponivel em <
https://oeriodicos.ufmg.br/index.php/rbel/article/view/577> Acesso em: 21

131



Pesquisa em comunicacéo: SComunicagdo
RETOMADA E ENFRENTAMENTO —_—

TECNOLOGIA
14 e 15 de Julho SOCIEDADE  UNINTER &5

Maio 2023.

TORQUATO, Gaudéncio. Comunicagdo nas organizagdées. empresas
privadas, Instituicdes e setor publico. Sdo Paulo: Summus, 2015.

132



Pesquisa em comunicacéo: SComunicagdo
RETOMADA E ENFRENTAMENTO —_—

TECNOLOGIA
14 e 15 de Julho SOCIEDADE  |NINTER >

TEMPO E REALIDADE NA FOTOGRAFIA: DIDI-HUBERMAN E A
FOTOGRAFIA “LITTLE SURVIVOR”

Bruna Fernandes Guimardes Albuquerque
Marcia Boroski
Matias Sebastido Peruyera

A fotografia, enquanto meio técnico, estabelece uma relacao singular
com o tempo. Ao contrario de outras formas de expressao visual, ela captura
um momento especifico, desvinculando-o de seu contexto temporal e
permitindo, por meio de sua propria materialidade, evocar a passagem do
tempo. Como coloca Entler (2004), "A imagem fotografica é ela prépria um
espaco, uma superficie que oferece a representagcao de um outro espaco,
aquele que faz parte do que chamamos de realidade".

A partir dessa discussao, observamos algumas fotografias,
especificamente as do World Press Photo, prémio de fotojornalismo que
existe desde 1955. O corpus da pesquisa se apoia na obra Little Survivor4
(Figura 1), vencedora da categoria Observed Portraits em 2013, de Nemanja

Pancis.

Figura1- The Survivor, 2013

Autor: Nemaja Pancic. Fonte: World Press Photo 2013
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Nessa fotografia, podemos observar o uso de uma velocidade do
obturador relativamente lenta, o que resulta em um leve borrado na
imagem. Esse borrado sugere movimento e dinamismo, adicionando uma
sensacao de fluxo temporal a cena. Além disso, a profundidade de campo
destaca o rosto e a expressao do menino, de forma que o plano de fundo
aparenta estar mais desfocado e concentrando a atencao do espectador no
rosto e na figura principal da imagem. Essa técnica ajuda a estabelecer uma
conexao mais intima e emocional com o sujeito retratado, intensificando a
narrativa e a carga emocional da fotografia. Ao observarmos essa obra
podemos explorar a relacdo entre imagem e tempo proposta por Didi-
Huberman.

Segundo Didi-Huberman: “sempre, diante da imagem, estamos
diante do tempo.” (DIDI-HUBERMAN, 2015, pag. 15). De acordo com o autor,
a fotografia, ao fixar um fragmento da realidade, revela a temporalidade
recalcada desse instante. Cada imagem fotografica carrega consigo uma
densidade temporal, remetendo-nos nao apenas ao momento capturado,
mas também ao tempo anterior e posterior a ele.

No caso de "Little Survivor", somos confrontados com a imagem de
uma crianga, retratada em um contexto de sofrimento e vulnerabilidade. A
imagem nos remete nao apenas ao momento em que a fotografia foi tirada,
mas também ao passado e ao futuro dessa crianga, as circunstancias que a
levaram a estar nessa situacao e as possibilidades de sua trajetoria.

Ao referenciar um detalhe da parte inferior da obra “Madona das
sombras” de Fra Angelico, Didi-Huberman afirma que: “Diante dessa
imagem, Nosso presente pode, de repente, se ver capturado e, a0 mesmo
tempo, revelado na experiéncia do olhar.” (DIDI-HUBERMAN, 2015, pag. 16). A
discussao sobre a nocao do real na imagem fotografica é fundamental para
compreendermos a relagao entre imagem e tempo, ja que: “a imagem ¢&,
logo, altamente sobredeterminada em face do tempo. (DIDI-HUBERMAN,

2015, pag. 25). Portanto, as imagens estao sempre impregnadas de multiplas
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camadas temporais. Ao olharmos para a fotografia em questao, nossa
percepcao e interpretacao sao influenciadas por uma série de referéncias
temporais que estao presentes na imagem. Ela nao € apenas um
instantaneo isolado, mas esta entrelacada com uma rede de significados
temporais que a torna profundamente enraizada em diferentes momentos
e contextos. Dessa maneira, a fotografia ndao apenas registra o real, mas
também constréi uma realidade particular. Ao selecionar um fragmento do
mundo e enquadra-lo, o fotdgrafo atribui um significado especifico a
imagem, influenciando nossa percepgao e interpretacao do real.

A obra "Little Survivor" nos convida a refletir sobre a temporalidade e a
percepcao da realidade. Ao explorar a temporalidade presente na teoria do
Didi-Huberman, aplicada a fotografia, abrimos uma trilha que nos permite
refletir de maneira mais profunda sobre as interconexdes entre imagem,
tempo e realidade. Nesse sentido, podemos considerar que a obra e o
pensamento de Didi-Huberman constituem um caminho adicional para
compreendermos a fotografia como um meio complexo, que vai além de sua

funcao documental.

Palavras-chave: Didi-Huberman; Fotografia; World Press Photo; Tempo.
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ESFORCOS TELEVISIVOS PARA ESCLARECER CONTEUDOS
ENGANOSOS - ESTUDO DO JN NO PERIODO ELEITORAL 2022

Priscila Guedes Buares'
Mobnica Cristine Fort?

Em um contexto de embate entre informacdes veridicas e
desinformacao, nos quais midias tradicionais (radio, impresso e TV) tém o seu
espaco de noticia legitima, mas disputam lugar com midias digitais sendo
utilizadas para construcao, disseminacao e compartilhamento de noticias
falsas, vé-se que a funcao informativa do jornalismo, a partir do seu
compromisso com o interesse publico, se tornou essencial. Desinformacao
sao informacdes falsas compartilhadas de forma consciente. Ou seja, ha uma
intencao quando esse tipo de mensagem € disseminada. Consequéncia
disso sao os danos que podem ser causados por meio da propagacao de
conteddos enganosos na sociedade (danos individuais e coletivos).
Desinformacao coloca em risco o valor liberdade de expressao, conceito este
gue suporta a existéncia de uma democracia enquanto afasta da sociedade
a censura, impedidor da formacao de uma opinido publica critica e
informada, pilar maior dessa mesma democracia.

A partir desse contexto, o presente artigo apresenta o inicio de
um estudo do discurso jornalistico, a partir de noticias apuradas por
profissionais de imprensa sobre eleicdes exibidas no jornalistico de TV Jornal
Nacional, da Rede Globo, durante o periodo eleitoral, especificamente o
intervalo compreendido entre julho e outubro, inicio e fim de campanha
para a Presidéncia da Republica, com eleicbdes em primeiro e segundo

turnos, em 02/10/2022 e 30/10/2022, respectivamente. A intencdo é analisar

! Centro Universitario Internacional (Uninter), pds-graduanda em Jornalismo Digital,
buarespriscila@gmail.com.

2 Programa de Pds-Graduacdo em Comunicagdo e Linguagens da Universidade Tuiuti do
Parand (PPGCom/UTP); cursos de comunicacdo do Centro Universitario Internacional
(Uninter), monicacfort@gmail.com.
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os esforcos jornalisticos em esclarecer ao publico conteudos distribuidos
com a intencao de enganar ou manipular eleitores. Buscamos analisar no
Jornalismo respostas para a conduta humana, diante do consumo e
disseminacao de noticias falsas e desinformacao.

A proposta envolve observar a composicao da noticia, em fato,
valor noticia, apuragao, pauta, producao e veiculagcao, e o que leva essa
noticia a ser disseminada e compartilhada como desinformacao,
aproveitando os fatores confiabilidade e credibilidade na informacao e no
veiculo de comunicacao. A opc¢ao pelo Jornal Nacional se da por se tratar de
um produto jornalistico veiculado em midia tradicional (neste caso
audiovisual), com alto indice de audiéncia'. O JN esta no ar desde 1969 e é
vinculado ao Grupo Globo de comunicacao. Como referéncias, emprega-se
O conceito de noticia e a influéncia da televisao e suas propriedades no
campo jornalistico, por Pierre Bourdieu (1997), e a conceituagcao da
informacao e a importancia dela para a sociedade, por Patrick Charaudeau
(2013). Com pressupostos dos autores, o objetivo € o de analisar, por meio do
conceito de noticia, o discurso jornalistico para esclarecimento e combate a
desinformacao.

Até o momento, foi possivel observar, a partir de uma analise
inicial e exploratdria, que o veiculo busca como critério para a construcao da
noticia, em primeiro lugar, a importancia da informacao em seu processo de
escolha. Charaudeau (2013, p. 65) refere-se a isso como transmissao da
verdade ao publico, inclusive classificando em varios pontos o discurso
informativo e, assim, analisando os mecanismos de producao de sentido.
Junto aisso, utilizando a analise do discurso, diferencia os termos linguagem,
lingua, informacao, comunicacao e discurso. Com referéncia a producao

jornalistica e para esclarecer espectadores a respeito da disseminacao e

! De acordo com estudo encomendado por Noticias da TV, do Portal UOL, em 2023 a
audiéncia do Jornal Nacional tem sido em média de 23,5 pontos, o que significa 38,1% de
share (ANDRADE, 2023). Embora venha apresentando quedas, em 2004 era de 39,8 pontos,
61,9% de share, ainda € uma das maiores audiéncias da televisao brasileira.
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compartilhamento de noticias falsas, observa-se o objetivo da noticia.
Segundo Charaudeau (2013, p. 141), a finalidade da informacao é dada através
da credibilidade e da captacao da verdade, ambos os termos inexistentes no
que se refere a desinformacao. Também se observa a importancia da
informacao na sociedade e no que ela se baseia para o consumo e
disseminacao de informacdes falsas. Charaudeau (2013, p. 72) ressalta a
importancia da midia em producao e do publico em recepcao, sendo a
primeira a detentora do conhecimento e a segunda, a parte que se interessa
em obter o conhecimento.

Neste primeiro movimento de pesquisa foi possivel observar, nas
noticias veiculadas pelo jornalistico Jornal Nacional, a proposta de
esclarecimento, verificacdo as informacdes disponiveis sobre o processo
eleitoral e um exercicio de contraposi¢cao das informacgdes a circulagcao da
desinformacao, considerando, também, as limitagcdes estruturais do campo
jornalistico, tais como tempo de exibicao, audiéncia, temas de interesse

publico e l6dgica comercial (BOURDIEU, 1997, p. 80-81).

Palavras-Chave: Discurso jornalistico; Desinformacao; Noticia;

Eleicdes.
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MIDIA, COMUNICACAO E SUSTENTABILIDADE
AGENDA 2030 PROFISSAO DO FUTURO

Daniella Maria Pinheiro’
Luciana Gross Martins?

A principal preocupacao para novas ac¢dées no universo das
comunicagbes e profissionais do jornalismo vai muito além da
sustentabilidade e do Planeta Verde para os anos futuros. Sem minimizar a
preocupacao ambiental, mas tendo consciéncia da importancia da ética na
disseminacao de dados, a atividade jornalistica poderia corroborar para o
aprimoramento das instituicdes publicas e privadas brasileiras? A pesquisa
possui @ metodologia dedutiva, tendo por recurso bibliografico a utilizacao
de artigos cientificos, dados de instituicdes oficiais, etc. Observa-se que o
jornalismo possui um papel decisivo na consolidacao de um Estado
Democratico e de Direito, atuando-se, precipuamente, pela imparcialidade
e transparéncia de informacdes a serem divulgadas a sociedade em geral,
com severo combate as Fake News, dando-se ampla divulgacao jornalistica
de qualidade, assim corroborando para a realizacao do ODS 16 da Agenda
2030, ao atuar de modo a buscar o fortalecimento das instituicdes virtuosas
no Brasil.

O principal debate hoje, no ambito nacional e internacional, dentro do
tema sugerido Profissbes do futuro - Comunicacdes, Midia e
Sustentabilidade, nos arremete numa interagao entre carreiras dos setores

publico e privado, pela busca incessante aos objetivos tracados pela ONU.

! Mestre em Direitos Fundamentais e Democracia (Unibrasil). Doutora em Direito
Econdmico e Desenvolvimento pela PUC/PR.
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Os objetivos profissionais que sao alinhados a Agenda 2030 vao muito
além do financeiro e toda competéncia profissional, mas sobretudo no
impacto positivo que as profissdes do futuro terdao no desenvolvimento de
um pais, estando esse conceito intimamente relacionado a ideia de
inovacao e sustentabilidade. Nesse sentido, € necessario que a profissao
jornalistica seja reinventada, especialmente no meio digital, de modo a
fornecer uma atividade imparcial, dotada de transparéncia, que de forma
alguma nao dissemine informagdes falsas ou tendenciosas, assim
pugnando pela qualidade de informagdes a serem veiculadas, convidando
com consumidores e expectadores com conteudo que possa contribuir em
suas vidas diarias e que promovem reflexao contributiva.

A problematica esta em alinhar os principios da Agenda 2030 e do
Pacto Global da ONU com mudancgas na atuagao jornalistica, uma vez que a
indUstria digital colabora infinitamente para a “crise” em suas producdes.

Fomentar a comunicacao e as midias digitais sustentaveis buscando
gue 0s anunciantes e agéncias assumam o compromisso de tornar todo
anuncio “verde” até 2030 - Ad Net Zero, € a meta apresentada pela lideranca
das comunicacdes em Cannes Lions.

Nesse sentido, reduzir a meta de carbono de maneira global é a maior
meta nesse momento, projetos que busquem equilibrar pessoas, planeta e
lucro, tragam a unidao de todos os integrantes do mundo da midia na
definicao uma série de novos padrdes como acesso a material e apoio de
engenharia semantica, otimizacao de conteudo e publicacdes, ferramentas
de monetizacao e compartilhamento de producdes. Nesse aspecto a midia
também possui um papel decisivo de modo a contribuir com a
disseminacao de importantes conteudos para sociedade.

O relatorio Brundtland traz ha 30 anos o conceito de desenvolvimento
sustentavel e desde 2015, os Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel
apresentaram os 17 ODS e 169 metas a serem cumpridos por empresas,

governos e sociedade civil.
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Saiu na frente gquem inovou e impulsionou a mensagem: em vez das
ONGs ou dos especialistas, os investidores do mercado. Essa iniciativa trouxe
a preocupacao com as formas de um negdcio ser administrado
considerando varidveis nao financeiras. E a discussao que mexe com o bolso
das empresas de capital aberto e em muito interessa principalmente aos
profissionais de comunicacao e midia.

Toda grande corporagao, tem potencial de dar o ‘“start” as
transformacdes que realmente ajudardao a superar os desafios da
humanidade. E todos do planeta serao beneficiados em amplos aspectos,
muito além da comunicac¢ao e midia, do jornalismo e do comunicador.

Nesse sentido, observa-se a relevancia do profissional e do empresario
das comunicacdes no cenario do Estado Democratico e de Direito, de modo
a ressaltar a imparcialidade e independéncia desse setor, a fortalecer as
instituicdes de um pais a serem virtuosas em suas respectivas atuacoes,
corroborando para a implementacao do ODS 16 da Agenda 2030, no que
concerne ao fortalecimento das instituicdes publicas e privadas no Brasil.

Portanto, diante do exposto, constata-se a importancia da Agenda 2030
na Iidealizacao e formacao das profissbes do futuro, por meio da
conscientizacao das agéncias, produtoras de comunicacao e midia em
assumir o compromisso primeiramente com a ética profissional, buscando
a imparcialidade, a inclusao, o respeito a diversidade, a transparéncia das
informacdes, e enfim, a realizacao e divulgacao de um jornalismo que pugne
pelo desenvolvimento do pais aliado aos principios de inovagao relacionados

a sustentabilidade.

Palavras-chave: Sustentabilidade. Comunicacao. Jornalismo. Meio

Ambiente. Fake News.
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CHAMADA DE PROGRAMAQAO NA TELEDRAMATURGIA:
COMO O GENERO DISCURSIVO ATUA PROMO(;AO DE “LADO
A LADO”

Tacia Rocha’
Neil Armstrong Franco de Oliveira?

Atelevisao é suporte para veiculagcao de inumeros géneros dentre eles
a chamada de programacao. A finalidade desse género é “preencher os
breaks, sedimentar a personalidade da emissora, promover a programacao
e estimular a audiéncia” (PALACCE, 2016, p. 48, grifos do autor). Dada a
funcao social desempenhada ao promover de forma sedutora e persuasiva
os programas de uma emissora, apesar da chamada ser produzida pela/para
televisao, consideramos que ela faz parte do campo publicitario assim como
outros comerciais que sao veiculados por anunciantes na televisao. Essas
emissoras dispdem de estratégias na composi¢ao dos tempos dos intervalos
comerciais e na veiculacdo programada de chamada. E exibido nos
intervalos dos programas televisivos, divulgando: “nome, conteudo, dia,
horario e marca do programa a ser exibido, além da marca e do slogan da
propria emissora” (ALMEIDA, 201, p. 14).

Sobre tal género discursivo da televisao, nesta pesquisa elegemos
como objeto de estudo uma das chamadas de estreia telenovela Lado a
Lado?®, produzida e exibida pela emissora TV Globo em 2012 e 2013. O objetivo
deste estudo € analisar as dimensdes social e verbo-visual da chamada de

programacao de estreia da telenovela das 18h, Lado a Lado. Como escopo
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tedrico-metodologico, este estudo de géneros do discurso se apoia nos
postulados do Circulo de Bakhtin, tomando como referéncia as obras do
Circulo de Bakhtin (1981; 2003) e de seus interlocutores contemporaneos
Geraldi (2006), Rodrigues (2001), e Machado (2005), além de tedricos da
comunicagao para explorar a especificidade do género chamada.

O Circulo de Bakhtin propde a linguagem como forma de interacao -
a linguagem situada “como o lugar de constituicao de relagcdes sociais, onde
os falantes se tornam sujeitos” (GERALDI, 2006, p. 41). A interacao verbal é a
realidade fundamental da lingua. Portanto, o didlogo é a forma elementar
de comunicacao e o uso da linguagem se da em “forma de enunciados (orais
e escritos) concretos e Unicos” e sempre remete a um enunciado anterior e
aponta para outro que lhe sucedera. SGo chamados de géneros do discurso
gue apresentam regularidades que se constroem historicamente nos
campos de atividades humanas, em uma determinada situacao de
interacdo. Sao “correias de transmissao entre a histdria da sociedade e a
histéria da linguagem” (BAKHTIN, 2003, p. 268).

Para investigar os géneros discursivos Rodrigues (2001) propde, a partir
da ordem metodoldgica proposta pelo Circulo de Bakhtin em Marxismo e
Filosofia da Linguagem (1981), estudar os géneros discursivos a partir de
duas dimensdes: a social e a verbo-visual. A analise da dimensao social toma
como elementos as especificidades da esfera social onde circula o
enunciado, que transposta a chamada de programacao de uma telenovela,
corresponde a finalidade ideolégica da publicidade no conjunto da vida
social, etc.. Ja a dimensao verbo-visual compreende o estudo do conteudo
tematico, do estilo e da composicionalidade, bem como sua dimensao
multimodal (semiose audiovisual).

Para compreender a dimensao social da chamada da novela Lado a
Lado, tracaremos um brevissimo apanhado sobre os géneros publicitarios
na televisao, levantando as condi¢cdes socio-historicas da sua origem e do

seu desenvolvimento, a sua funcao soécio-discursiva no conjunto da vida
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social bem como os aspectos da dimensao social do género chamada. Ja
para a dimensao verbo-visual, estudaremos os trés elementos que
compdem o género - seu conteudo tematico; sua forma composicional e seu
estilo — por meio de decupagem do texto audiovisual, enumerando as cenas
que sao descritas em sua forma imagética e em audio.

O género publicitario “chamada” mantém uma relacao intertextual
com o programa a qual se propde divulgar, o género-fonte, apresenta valores
axiologicos por meio do locutor que comentar sobre, além de estabelecer
uma atitude responsiva com o interlocutor, convidado a consumir o
conteuddo promovido. Assim, na analise pretendemos mostrar como a
chamada da telenovela Lado a Lado enuncia, recorta e destaca temas que
permeiam a trama por meio dos recortes de cenas da telenovela.

Ainda, pretendemos compreender as posicoes valorativas do autor da
novela marcadas pela voz do narrador, na escolha lexical da locu¢ao em off
e naselecao deimagens que apoiam a locucao. O telespectador dialoga com
0s outros enunciados da emissora, estabelece uma comparacao e fica na
expectativa de assistir a telenovela, podendo ter a atitude responsiva ativa

gue a emissora objetiva obter com a chamada.

Palavras-Chave: Postulados do Circulo de Bakhtin; Chamada de

programacao; Telenovela; Género discursivo.
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CINECLUBE NA ESCOLA: DESAFIOS E POSSIBILIDADES NO
ENSINO FUNDAMENTAL

Carla Sibele Posnik dos Santos'
Daniela Antunes Lopes?

Rita de Cassia Gomes Waldrigues?
Elizangela Nascimento Gong¢alves de Souza*
Izabela Mahayn da Silva®
Luis Fernando Lopes®

Este estudo de carater bibliografico objetiva analisar a pertinéncia do
uso da pratica cineclubista no Ensino Fundamental como metodologia ativa
para o desenvolvimento e enriqguecimento cultural de toda a comunidade
escolar. A pesquisa se insere no contexto do Projeto Residéncia Pedagdgica
realizado em uma escola de Rede Municipal de Curitiba pelos estudantes
dos cursos de Pedagogia e Licenciatura em Musica do Centro Universitario
Internacional UNINTER.

Um cineclube € um espaco de exibicao de filmes, geralmente
organizado por pessoas interessadas em cinema e que compartilham o
mesmo interesse. E um lugar onde se pode assistir a filmes que n&o sdo
exibidos nos cinemas comerciais, além de discutir e refletir sobre os filmes
exibidos. Vale mencionar que Butruce (2011) no artigo: “Cineclubismo no
Brasil: Esboco de uma histdria” apresenta uma histdria emocionante sobre
os 75 anos de atividade cineclubista no Brasil, desde a criacao do Chaplin

Club em 1928.
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A proposta de um cine cineclube, entre outros objetivos, tem como
intuito o aprendizado de forma atrativa por meio do uso dos recursos
disponiveis na exibicao de trechos de filmes e animag¢des que buscam a
ampliacao do conhecimento (CARVALHO, 2017). Criar clubes de cinema
dentro das escolas e instituicdes de ensino tende a levar mais qualidade no
aprendizado. Com a possibilidade de debater sobre a proposta apresentada,
observando os roteiros e abrindo espaco a reflexao. Desta maneira promove-
se o desenvolvimento de habilidades de comunicag¢ao, pensamento critico
e argumentacao. Ressalta-se que os temas abordados precisam estar
relacionados com os conteudos das disciplinas trabalhadas, realizando uma
integracao curricular e adequado a faixa etaria (FARIA, 2017).

O cinema pode ser uma ferramenta pedagdgica pertinente e eficaz.
Ele tem o potencial de envolver os alunos, despertar sua curiosidade e
estimular o pensamento critico. Quando utilizado criteriosamente, o cinema
pode contribuir para facilitar a compreensao de conceitos complexos,
promover a reflexao sobre questdes sociais e culturais, e ainda, estimular o
desenvolvimento de habilidades de analise e interpretacao. Nesse sentido,
um exemplo de implantacao de Cineclubes em escolas é apresentado por
Menezes (2017), que além de expor reflexdes sobre a relagao entre Cinema e
Educacao, apresenta uma metodologia de trabalho com filmes em contexto
educativo formal.

O professor ao utilizar o cine clube como ferramenta de aprendizagem
poderda despertar o interesse dos estudantes, uma vez que 0S recursos
auditivos e visuais sdao atrativos e facilitadores no processo de ensino e
aprendizagem. Para tanto o planejamento, seja do cineclube e de cada
sessdo, do uso de filmes e videos em sala, € um elemento fundamental. E
esse planegjamento que permite a construgcao de um caminho de
possibilidades pedagdgicas que resultam no conhecimento repleto de
significados. Nesse sentido, Azevedo (2020, s/p.) que registra a experiéncia do

Cineclube: “Um Cineminha no Quintal”, traz um relato do organizador desse
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projeto que considera: “os curtas sao bacanas para comecar as sessoes,
deixamos eles rolando engquanto estamos testando tudo, preparando para
comegar e as criang¢as vao chegando [...]"

Conforme o Instituto Claro (2017), o cineclube pode nao ser apenas uma
ferramenta de aprendizagem para os alunos, mas também pode mobilizar
os professores para temas pertinentes ao seu cotidiano. Filmes que
discutem a educacao e seus desafios podem ser Uteis para a reflexao e a
ressignificacdo do processo educativo. Tanto filmes inspirados quanto
comerciais podem ser objetos de analise critica da equipe docente.! A
criagcao de um cineclube na escola pode ser uma forma de estabelecer uma

relacao de colaboracao e critica entre o grupo de professores.

Palavras-chave: Cinema; Educacao, Ensino Fundamental.
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PARA ALEM DAS TELAS: EXPERIENCIAS NARRATIVAS
IMERSIVAS RESGATAM OBRAS DE ARTE PERDIDAS

Eduardo Fernando Uliana Barbozad'

Este trabalho tem como objetivo comparar duas experiéncias narrativas
imersivas realizadas para possibilitar o acesso a obras de arte roubadas ou
perdidas em incéndios. A primeira experiéncia apresentada é a exposicao
“Tiempo de Mirar?", do Museu Torres Garcia de Montevidéu, sobre as obras
do artistica uruguaio Joaquin Torres Garcia que foram perdidas em um
incéndio ocorrido no Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro, em 1978. A
segunda analise versa sobre um projeto que resgata obras de arte
atualmente desaparecidas de artistas como Caravaggio, Cézanne e
Rembrandt em uma experiéncia social e imersiva no metaverso. A iniciativa
“The Stolen Art Gallery” foi desenvolvida pela empresa Compass,
especializada em transformacao digital.

E importante destacar que o projeto “The Stolen Art Gallery®” trabalha
com realidade virtual, propondo ao visitante reproduzir a sensacao do
presencial em um tour virtual, com a chance de contemplar pinturas que
nao estao disponiveis em nenhum outro local desde que foram roubadas de
museus ao redor do mundo. Ja a exposi¢ao permanente “Tiempo de Mirar”
evoca a auséncia das obras perdidas no incéndio, mas também as traz para
O presente por meio da realidade aumentada, convidando o publico a
experimentar uma descoberta que dificilmente poderia ser produzida sem
uma experiéncia no espaco fisico do museu.

Segundo Duarte (2015), inicialmente o conceito de experiéncia

compreendia a ideia pratica de exploracao, pesquisa e verificacao. Com o

' Doutorando do Programa de Pods-Graduagdo em Comunicacdo e Linguagens da
Universidade Tuiuti do Parana (UTP). E-mail: eduardofernandouliana@gmail.com. Orcid:
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2 Disponivel em:< https;//www.torresgarcia.org.uy/exposiciones/tiempo-de-mirar/>

3 Disponivel em:< https://www.youtube.com/watch?v=AUP22ZRYCcE>
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passar do tempo, o conceito foi sendo reposicionado para descrever as
experiéncias a partir dos sentidos, de forma mais subjetiva, receptiva e
fisicamente passiva. “A estruturacdao de uma experiéncia esta diretamente
ligada a disposicao emocional que se coloca na relacao. Sem a emocgao, nem
sequer poderiamos dizer que houve uma experiéncia”, (DUARTE, 2015, p. 12).

A narrativa construida nos dois projetos foi pensada como conteudo
imersivo, proporcionando experiéncias em primeira pessoa. Ambas
direcionadas para esse publico contemporaneo e participativo que
Santaella (2004) chama de usuario imersivo e nasce “da hipotese de que a
navegacao interativa entre nds e nexos pelos roteiros a lineares do
ciberespaco envolve transformacdes sensorias, perceptivas e cognitivas que
trazem consequéncia também para a formagcao de um novo tipo de
sensibilidade corporal, fisica e mental” (SANTAELLA, 2004, p. 34). Portanto,
trata-se de pessoas que sao afetadas e modificadas pelas transformacdes
socioculturais, tecnoldgicas e comunicativas ocorridas nos ambientes
digitais e conectados. Sua principal marca de identificacao é a
interatividade. Além disso, a narrativa imersiva proporciona ao usuario a
possibilidade de mergulhar em qualquer situacao, ambiente ou historia e
“presenciar e experimentar com a vista, o ouvido e, inclusive, com o tato e
com o olfato, o que ocorre no lugar dos fatos” (HIDALGO; FERNANDEZ-
BARRERO, 2016, p. 111).

Em comum, as duas iniciativas buscam em tecnologias de
comunicacao e informacgao recentes uma forma de possibilitar o resgate
historico e cultural de um acervo que nao se encontra mais disponivel ao
publico, seja por uma tragédia ou crime. Dessa forma, uma nova experiéncia
visual e interativa é construida para viabilizar a exibicdo desse material com
o auxilio de plataformas digitais, aplicativos e gadgets, como pode ser
comprovado a partir das experiéncias disponiveis nos dois casos estudados.

“The Stolen Art Gallery” conta com um aplicativo de conteudo imersivo

gue pode ser baixado e acessado pelo smartphone com ou sem o auxilio de
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oculos de realidade virtual. Contudo, a imersao plena acontece quando o
usuario utiliza os 6culos, uma vez que pode interagir com as obras dentro de
um espaco virtual criado no formato de metaverso. Hidalgo e Fernandez-
Barrero (2016) argumentam que assim como no jornalismo imersivo, a
utilizacdo de tecnologias audiovisuais cada vez mais avancadas estao
aprimorando a sensacao proporcionada pela realidade virtual e
revolucionando

a experiéncia imersiva em areas como entretenimento, esportes, medicina,
educacao e cultura. Com uma proposta narrativa e tecnoldgica diferente, a
exposicao “Tiempo de Mirar” possibilita o acesso as obras perdidas utilizando
um aplicativo de realidade aumenta que projeta as pinturas em molduras
em branco afixadas fisicamente no museu, contendo apenas um QRCode no
meio da tela. Nesse caso, a interatividade acontece no ambiente fisico do
museu.

De acordo com Longhi e Caetano (2009), essas iniciativas comprovam
que as narrativas imersivas utilizadas nas exposi¢cdes possibilitaram as
vivéncias de experiéncias sensiveis e “sairam do epicentro do mercado do
entretenimento e adentraram diferentes dominios simbdlicos, sobretudo
com as novidades da tecnologia digital: a publicidade, o marketing, a
espacialidade arquitetdnica e urbana, os estilos de vida, a economia, entre
outros” (LONGHI; CAETANO, 2009, p. 83).

A exposicao em realidade aumentada “Tiempo de Mirar” demonstra
também que essa experiéncia imersiva nao € concebida apenas para o
ambiente virtual, ja que os espacos fisico e digital integram um grande
cenario composto pelas obras do artista, que podem ser acessados
simultaneamente ou n3o. E o que Duarte (2015, p. 10) enfatiza ao afirmar que
‘o organismo vivo experimenta o mundo num movimento ativo de
integracdo com seu ambiente, essa posicao ativa o coloca em disposi¢cao

para ser afetado pelos diversos estimulos do ambiente”.

154



Pesquisa em comunicacéo: SComunicagdo
RETOMADA E ENFRENTAMENTO —_—

TECNOLOGIA
14 e 15 de Julho SOCIEDADE  |NINTER >

O conteudo cultural disponibilizado abertamente por canais
multimidiaticos ajuda a unir o tecido da vida cotidiana e contribui na
formacao de identidades, comportamentos sociais e até do senso critico das
pessoas. Lembrando sempre que “toda forma de experiéncia acontece na
transacao continua e circular entre o organismo e o0 seu ambiente. Aemogao
acontece nesse percurso, como um fator primordial de sentido de
aglutinacao ao conjunto das experiéncias dessa transacao” (DUARTE, 2015, p.
10). Nesse sentido, acreditamos que as duas iniciativas apresentadas neste
trabalho estdao em consonancia também com a ideia da Web 3.0 e um
promessa de cultura online mais transparente, participativa, experencial e

colaborativa.
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SPLASH UOL NO YOUTUBE: JORNALISMO, ENTRETENIMENTO
E (POR QUE NAO?) FOFOCA.

Roberta Rios Amoédo da Cunha Neves Menezes'
Rogério Caetano de Almeida?

O Splash UOL nao nasceu no Youtube, mas migrou para esse ambiente.
A secao Splash foi langada, em setembro de 2020, como a plataforma de
entretenimento do portal de noticias UOL (Universo On Line), substituindo
o UOL Entretenimento e mantendo “seu rigor editorial [..] com layout e
narrativa mais interativos, linguagem das redes sociais e diversas novidades
no conteudo. Focado na experiéncia mobile [...]” (SPLASH, 2020). Em outubro
de 2021, chegou no Youtube com “programas como 'Otalab’, 'Sai da Caixa' e
'Splash Show'” (SPLASH, 2021). Em tempos de Youtube e Youtubers, manter-
se somente na web é perder dinheiro, 0 que mostra o poder das redes e
midias sociais, forcando o jornalismo a nao se limitar a uma plataforma.
Entretanto, o fato de o jornalismo seguir o clamor das tecnologias nao € algo

NOVO OU Visto somente na atualidade:

O jornalismo tem sido sempre dependente da tecnologia. De modo
a alcancar estatuto publico e chegar a audiéncia de ‘massas’, a
profissdo conta com a tecnologia para a recolha, edigcao, produgao e
disseminacao da informacdo. Desde o aparecimento dos primeiros
jornais na Europa, durante o século XVII, a tecnologia tem permitido
gue o jornalismo se organize em torno de uma premissa basica: a
transmissdo rapida e perceptivel de informacao. (DEUZE, p.17 2006)

Apesar de terem o mesmo nome e pertencerem a mesma rede de
comunicacao, o Splash do site e o do Youtube sao muito diferentes, a
comecar, obviamente, pela midia de divulgacao. Outro ponto importante &

a migracao para o Youtube como uma forma de se conectar com uma

TUniversidade Tecnoldgica do Parand (UTFPR), mestranda do Programa de Pés-Graduagdo
em Estudos de Llinguagens; Universidade Cruzeiro do Sul, graduanda em Jornalismo,
robertarios.rios@gmail.com.
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audiéncia ja acostumada a esse tipo de produto midiatico, apesar de ser algo
relativamente recente.

E importante ressaltar que para este trabalho foram escolhidos como
recorte temporal os meses de abril e maio de 2023 e como objeto de estudo
somente dois produtos do canal do Splash no Youtube: o Splash Show e o
Central Splash. Ambos sao transmitidos ao vivo de segunda a sexta, sendo
que o primeiro é transmitido as 13h e o segundo, as 18h, e sao apresentados,
respectivamente, por Diego Schueng e Chico Barney. A pessoalidade e a
personalidade nao somente dos apresentadores principais, como dos outros
profissionais que os acompanham nas transmissdes, sao elementos a serem
destacados e que, por vezes, tornam-se, mesmo sem intencao, pauta do
programa: por exemplo, em algumas ocasides as dores emocionais de Fefito
foram discutidas fugindo claramente da pauta principal; ou quando Chico
Barney e Yas Fiorello elencam, as sextas-feiras, o “top 5" de algum assunto de
interesse comum dos dois.

Esse tipo de situagao € comum em programas que buscam um fazer
jornalistico mais leve no Youtube, principalmente os que tratam de
entretenimento e celebridades. E uma forma de estabelecer contato com
sua audiéncia, que, aparentemente, nao quer a seriedade de um ancora
tradicional. Além disso, esse jeito de noticiar, colocando-se em primeiro
plano, gera conexao emocional com o publico, convidando-o para
manifestar-se por meio mensagens. Essas mensagens sao enviadas por
meio de duas ferramentas do Youtube: o chat (mensagens gratuitas e
abertas para todos os inscritos no canal) e o superchat (pagas). Por meio
delas, o publico pode concordar ou discordar com o que esta sendo
apresentado; indicar pautas, comentar assuntos aleatdrios; falar sobre sua
vida... a criatividade e o cartao de crédito, no caso do Superchat, sao o limite.
Nesses momentos, o publico se sente “coapresentador”, “copauteiro”, amigo

dos apresentadores e cocriador de conteudo. A audiéncia esta longe de ser
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passiva, 0 que os programas Splash Show e Central Splash sabem explorar

de forma interessante:

Se 0s antigos consumidores eram tidos como passivos, 0s Novos
consumidores sao ativos. Se os antigos consumidores eram
previsiveis e ficavam onde mandavam que ficassem, os novos
consumidores sao migratérios, demonstrando uma declinante
lealdade a redes ou a meios de comunicagdo. Se os antigos
consumidores eram individuos isolados, os novos consumidores sdo
mais conectados socialmente. Se o trabalho de consumidores de
midia ja foi silencioso e invisivel, os novos consumidores sao agora
barulhentos e publicos. (JENKINS, p.45, 2008)

Informa-se que o objetivo geral é proceder a uma analise do conteudo,
sem juizo de valor, relacionada especificamente a categorizacao das pautas
apresentadas nos programas e a repercussao do publico por meio das
mensagens. Conforme Bardin, “A categorizacdao € um processo de tipo
estruturalista e comporta duas etapas: - o inventario: isolar os elementos; - a
classificagcao: repartir os elementos e, portanto, procurar ou impdr certa
organizacao as mensagens”. (BARDIN, p.148, 2011). Por fim, os resultados
esperados se referem as categorias das pautas estarem relacionadas a
entretenimento, celebridade e fofoca e das mensagens, ao apoio e/ou
discordancia do ponto de vista dos apresentadores e aos mais diversos

assuntos aleatorios.

Palavras-Chave: analise de conteudo; jornalismo de entretenimento; UOL;

convergéncia.
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LEITURA CRITICA DOS MEIOS DE COMUNICACAO: UMA
REFLEXAO PARA A EDUCAGCAO BASICA

Lais Bueno Tonin'
Rodrigo Otavio dos Santos?

Os recursos entre as areas da comunicacao e da educagao caminham
ha muito tempo de forma paralela, embora seja um desafio constante para
a educacao promover o uso adequado das midias na escola para fins de
formacao e leitura critica dos meios de massa.

Na sociedade contemporanea os meios de comunicagao impactam
diretamente na formacao das pessoas, fomentando a formacao de opiniao,
O que pode trazer efeitos negativos, tendo em vista que, geralmente os
meios de comunicacao digitais enfrentam um contexto de desinformacao.

A leitura critica dos meios de comunicacao de massa € um tema
bastante debatido, em especial na América Latina com os estudos da
Educomunicacgao. Para Francisco Gutierrez (1978) o campo da educag¢ao e da
comunicacao constituem a Pedagogia da Comunicacao, ou Pedagogia dos
meios de comunicacao, que trata da leitura critica dos meios, e 0os problemas
gue a midia de massa impde a sociedade.

A escola ndao educa democraticamente, mas reforca uma ideia como
se 0o mundo audiovisual fosse uma frivolidade, apenas reforcando a
alienacao, e o livro sim fosse a solucao.

Embora os livros também sao desprezados pela sociedade, segundo o
autor, as pessoas costumam o abandonar, reforcando que o livro € somente
um instrumento didatico para o periodo escolar.

O autor questiona uma escola que, no seu dia a dia, ndao educa

democraticamente, por mais que dé cursos de educacao civica e de

'Lais Bueno Tonin, UNINTER, Doutoranda no Programa Educacédo e Novas Tecnologias, lais-
bueno@hotmail.com

2 Rodrigo Otavio dos Santos. UNINTER Doutor em Histéria (UFPR) e docente no Programa
de Poés-Graduacgdo Profissional em Educagao e Novas Tecnologias (UNINTER).
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urbanidade. Nao se aprende a ser democratico em cursos sobre a
democracia; aprende-se a ser democratico em familias que admitem pais e
filhos nao convencionais, em escolas que assumem a dissidéncia e a
diferenca como riqueza, com meios de comunicacao capazes de dar,
verdadeiramente, a palavra aos cidadaos (CITELLI, 2014).

Para José Moran (1991) que também foi um dos precursores Nos
estudos de leitura critica dos meios de comunicacao e dos estudos de
educomunicacao, na ECA Escola de Comunicagcao da USP, o grau de
conhecimento pessoal que o individuo tem em relacdao a determinado
assunto influi na aceitacao total ou parcial de uma informacao que advém
dos meios de comunica¢cao de massa.

Por isso, este trabalho tem como objetivo propor uma reflexao que
promova a educacao midiatica na educacao basica, pois a escola € um
espaco que constroem “ideologia”, “cultura” e “formacgao sociocultural e
ética”, que sao temas discutidos pela leitura critica dos meios de
comunicacao, e da educacao midiatica, para pratica no contexto escolar,
para fins de tornar o individuo mais critico.

Por isso, recorre-se aos tedricos que corroboram com esta proposta,
como aponta Moran (1991), quem caminhou foram os comunicadores em
direcao a educacao. O inverso ainda deixa a desejar. Esse grande esforco dos
comunicadores, que comegou com 0s projetos de leitura critica dos meios
de comunicacao, hoje se constitui como uma area de pesquisas consistente,
qgue tem como nome, educomunicagao.

Para Ismar de Oliveira Soares, a leitura critica dos meios tem como
objetivo;

Educar o publico receptor para que tenha uma atitude critica perante
o0 impacto das mensagens ideoldgicas, culturais e publicitarias que nos
bombardeiam continuamente, com o fim de neutralizar os efeitos negativos

da manipulacao e massificacao (SOARES, 1988, p5).
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O conceito de educomunicacao, surgiu em decorréncia da leitura
critica dos meios de comunicacao e se tornou tanto uma a¢ao, como uma
formacao tedrica-pratica, para que novas geracdes tenham condicdes, nao
apenas de ler criticamente os meios de comunicagcao de massa, mas
também de criar suas formas de expressao.

Para tanto, esta reflexdo aponta por meio de uma pesquisa
bibliografica com o levantamento desses autores, que afirmam que
ambiente escolar pode ser propicio para abordar a leitura critica dos meios,
e a educacao midiatica em seus curriculos, especialmente atuando em
contexto digital do século XXI, em meio a desinformacao. O que levanta
outro desafio, como a formacao de professores adequada para relacionar a
comunicacao e a educacao midiatica, como a leitura critica dos meios de

comunicacgao.

Palavras-Chave: Educacao midiatica; Educacao e Tecnologias, Educacao

Basica; Curricularizacao.
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O PIBID UNINTER E OS REGISTROS ESCOLARES: ENTRE
DIMENSOES FORMATIVAS E SOCIO-HISTORICAS

André Henrique Boazejewski Pereira’
Daiana da Silva Walkiu?
Mariah Burnier de Moraes?
Desiré Luciane Dominschek#

O presente trabalho, que tem origem no Programa Institucional de
Bolsas de Iniciagao a Docéncia (PIBID) UNINTER, buscou elucidar o impacto
do PIBID e sua relagao com os registros documentais produzidos por seus
membros. Assim, para responder ao objetivo proposto, este trabalho utilizou
a abordagem qualitativa (SEVERINO, 2016, p. 125), a qual contempla a
pesquisa bibliografica, que “se realiza a partir do registro disponivel,
decorrente de pesquisas anteriores, em documentos impressos” ou virtuais,
“‘como livros, artigos, teses etc.” (SEVERINO, 2016b, p. 131). Também se
considerou a interpretacao proposta por Kossoy (1989), onde se faz
necessario analisar as multiplas realidades da imagem representada na
fotografia, suas dimensdes como representacao da memoria e da realidade
que é fruto de uma elaboracao técnica, estética e cultural.

Preliminarmente, cabe ressaltar que o PIBID, criado em 2007 para as
universidades publicas e, em 2013, para as instituicdes privadas, vem
promovendo debates e estudos acerca da formacao inicial de professores,
elencando a importancia de uma praxis educacional mais qualitativa, critica
e significativa (DOMINSCHEK; ALVES, 2017), assim como a concretizacao da

triade pesquisa-ensino-extensao (SEVERINO, 2016), desenvolvendo tanto no

' Graduando em Licenciatura em Letras pelo Centro Universitario Internacional UNINTER,
boazejewskia@gmail.com;

2 Graduada em Licenciatura em Pedagogia pelo Centro Universitario Internacional
UNINTER, daianawalkui@gmail.com:;

3 Bacharelanda em Histéria pelo Centro Universitario Internacional UNINTER,
mariahburnier@gmail.com:;

4 Professora orientadora: Doutora em Educacado pela Universidade Estadual de Campinas
UNICAMP, Coordenadora do GHESP/PIBID UNINTER, desire.d@uninter.com.
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discente quanto no docente maior consciéncia sobre sua profissao
(identificacdo/identidade docente) e sobre a realidade, tangendo suas
dimensdes socioculturais, politicas, econémicas e educacionais.

Tais pontos ganharam maior destaque na atual edicao do PIBID
UNINTER 2022-2024, ao considerar que participam dele os estudantes da
modalidade EAD junto aos estudantes do presencial, 0 que oportuniza uma
maior inclusao e diversidade de experiéncias, contextos, desafios e
realidades. Em outras palavras, ocorre uma socializacao significativa das
diversas dimensbes formativas da docéncia, cujo lastro se encontra na
realidade concreta e suas contradi¢cées (PARO, 2016).

Nesse sentido, os trés pontos basilares do Programa, a saber: as visitas
escolares, encontros formativos e participagdao em eventos, além de se
realizaremn com muita sintonia, também oportunizou novas dinamicas
formativas, uma vez que os alunos do EAD (impossibilitados de visitar a
escola presencialmente) contribuem na organizacao dos registros feitos
pelos estudantes do presencial e aportes historicos das instituicdes escolares
visitadas, além das reunides, videos e outros recursos que possibilitaram tal
aproximacao.

Desse modo, os registros das areas da escola, seus documentos,
praticas, momentos de socializacao, contextos diversificados, atividades
direcionadas entre outras, instigam a reflexdo consciente, critica e
significativa dos membros do Programa acerca da proépria realidade,
tornando-a mais clara.

Nessa perspectiva, Borges (2008, p. 16) reflete sobre a necessidade de
repensar a fotografia, passando a considera-la como uma fonte para ampliar
a compreensao critica de contextos existentes. Fotografias sao um registro
historico, com valor social e cultural, possuindo vinculo e intencionalidade,
transformando-se assim de documento para um monumento (LE GOFF,
2013). Nesse sentido, Souza (2001) ressalta a necessidade da “alfabetizacao

do olhar” ao se realizar analise de registros fotograficos, se faz necessaria
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uma analise critica verificando aspectos como: intencao do fotdgrafo,

tecnologia utilizada e o que esta sendo registrado.

Fotografar é atribuir importancia. E uma operacao ritual que visa
glorificar ou condenar, nunca deixar indiferente. Circunstancia que
fez com que a fotografia sempre fosse associada aos acontecimentos
significativos e as coisas julgadas importantes (VASQUEZ, 2003, p.87)

Moraes e Queiros (2021, s.p., [p. 7]) apontam em seu estudo:

(...) fotografias podem ser analisadas como imagens que apresentam
um imenso potencial de investigacao pela historia, principalmente,
por permitirem o contato com uma realidade passada. A qual nao
deixa de fazer referéncia através da sua representacao. O desafio em
utilizar a fotografia como objeto de estudo estd na forma de
interpreta-la

Portanto, os registros podem elucidar a dinamica do PIBID, inferindo
um desenvolvimento qualitativo, critico e de socializacao entre seus

membros.

Palavras-Chave: PIBID; Registros; Formacao Docente.
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OUVINDO OS SILENCIOS: A HISTORIA ORAL E UMA
ABORDAGEM HUMANIZADA

Mariah Burnier de Moraes’
Robson Silva de Queirds 2
Desiré Luciane Dominschek 3

Este trabalho analisa a metodologia para se utilizar a Histoéria Oral
na producao da historiografia. Além de verificar a forma para se trabalhar
com esse tipo de fonte, se faz necessario compreender os seguintes
pontos: a oralidade € diretamente ligada a memoaria; importancia de
respeitar o entrevistado e que alguns siléncios sao mais significativos e
podem transmitir uma mensagem maior do que uma resposta direta.
Por isso, a fonte oral pode enriquecer a producgao cientifica, colocando
como protagonistas pessoas que vivenciaram acontecimentos marcantes

na histdéria da humanidade.

Os historiadores acreditam que a melhor homenagem que se pode
prestar a memoadria dos excluidos é transformar sua memoadria em
histéria. Se quisermos tirar melhor partido da pesquisa oral e extrair
toda sua riqueza, nao poderemos deixar de utilizar plenamente os
procedimentos histéricos [FERREIRA,2000, p.37].

De acordo com o CPDOC (Centro de Pesquisa e Documentacao de
Historia Contemporanea do Brasil), Histdria Oral é uma metodologia de
pesquisa que realiza entrevistas gravadas com pessoas testemunharam
acontecimentos da histéria contemporanea. Passa a ser utilizada apds a
invencao do gravador em 1950 e no Brasil passa a ser utilizada na década de

1970.

Trabalhar com Histdria Oral &, sobretudo, nao querer uma histoéria
totalizante a partir dos depoimentos;(..). E dar espac¢o aos sujeitos

'Aluna do curso de Bacharelado em Histdria Uninter, mariahburnier@gmail.com.
2 Aluno do curso de Bacharelado em Histdria Uninter
3 Professora da UNINTER, Doutora em Educacdo - Orientadora
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grupo de pesquisa

anénimos da Histéria na producdo e divulgacao dessa, procurando
articular suas narrativas aos contextos e elementos do(s) objeto(s)
em pesquisa. E estar preparado para compreender que nem sempre
o0 ato de rememorar € uma acgdo saudavel e positiva para o sujeito,
pois pode trazer dores e sofrimentos [SILVEIRA, 2007, p.41].

Silveira (2007) aponta que com o uso da Histdria Oral passa a ser

possivel construir um pensamento histdérico com o uso de narrativas, onde

a representatividade de sujeitos pode ser posta em foco.

Neste segundo desafio é preciso saber respeitar trés fidelidades a
inspiracao original: ouvir a voz dos excluidos e dos esquecidos; trazer
a luz as realidades "indescritiveis", quer dizer, aquelas que a escrita
ndo consegue transmitir; testemunhar as situacdes de extremo
abandono [FERREIRA, 2000, p.33].

Bosi (1987) faz o seguinte apontamento:

Por mais nitida que nos pareca a lembranca de um fato antigo, ela
ndo é a mesma imagem que experimentamos na infancia, porque
Nds Ndo somos 0s mesmos de entdo e porque a NOssa percepgao
alterou-se e, com ela, nossas ideias, Nnossos juizos de realidade e de
valor. O simples fato de lembrar o passado, no presente, exclui a
identidade entre as imagens de um e de outro, e propde a sua
diferenca em termos de ponto de vista [BOSI, 1987, p.17].

Com o foco nas entrevistas, voltado ao entrevistado e ao exercicio de

rememorar € importante considerar que o entrevistado vai fornecer e expor

somente aquilo que o deixar confortavel, dessa forma se faz necessario uma

analise nao s6 das respostas, mas também dos siléncios e de toda a

linguagem corporal durante a entrevista.

A Histéria Oral produz narrativas orais, que sao narrativas de
memoria. Essas, por sua vez, sdo narrativas de identidade na medida
em que o entrevistado ndo apenas mostra como ele vé a simesmo e
o mundo, mas também como ele é visto por outro sujeito ou por uma
coletividade. Nesse sentido, “a dependéncia da memoaria, em vez de
outros textos, € o que define e diferencia a histdria oral em relagdo a
outros ramos da Histéria”. (FENTRESS; WICKHAM, 1992 apud
ERRANTE, 2000, p. 142) [FERREIRA, 2000, p.41].

Quanto a memoria, Le Goff (1996) a coloca como essencial na formacao

da identidade - individual ou coletiva — é algo que se busca, € algo

fundamental para a sociedade. Levando esses pontos citados anteriormente
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ha a necessidade de se atrelar as técnicas metodoldgicas com uma

abordagem humanizada, para se enriquecer a pesquisa cientifica e dar voz

para aqueles que por muitas vezes nao tiveram essa oportunidade.

Palavras-Chave: Memodria; Oralidade; Fonte.
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JORNALIZANDO A ALFABETIZACAO

Gisele Ihlenfeldt Braholka'
Luis Fernando Lopes?
Daniela Antunes Lopes?
Carla Sibele Posnik dos Santos*
Rita de Cassia Gomes Waldrigues®

Marili Oliveira Alcantara®
Este estudo de carater bibliografico tem como objetivo analisar o uso
do jornal no processo de alfabetizacao e letramento de estudantes do
Primeiro Ano do Ensino Fundamental. A utilizacdo desse recurso € uma
pratica frequente na sala de aula de algumas das autoras. Sera apresentado
um recorte de seu trabalho propondo a utilizacao do jornal em uma pratica

libertadora de acordo com a visao de Paulo Freire.

O sujeito pensante nao pode pensar sozinho. Nao pode pensar
acerca dos objetos sem a coparticipacao de outro sujeito. Nao existe
um “eu penso”, mas sim “nds pensamos”. E o “nés pensamos” que
estabelece o “eu penso” e ndo o oposto. Esta coparticipagao dos
sujeitos no ato de pensar se da na comunicacgao. [..] A comunicacado
implica uma reciprocidade que nao pode ser rompida. (FREIRE, 2001,
p.66-67)

Segundo Soares (2011), a educomunicacao busca integrar os estudos
da comunicacgao as praticas educativas. O jornal € uma ferramenta que pode
contribuir para essa integracao, auxilia na mudanca de uma educacao
mecanica para a educacao reflexiva, traz a realidade para dentro de sala de
aula, promove debates e desperta a criticidade. Em sala de aula, o docente
podera mostrar aos alunos que um acontecimento pode ser transmitido por

diferentes fontes, de diferentes formas, incluindo a versao impressa, digital,
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radiofénica e televisiva, propondo assim um debate sobre os avancos
tecnologicos. Os estudantes precisam conhecer a funcao social do jornal e a
importancia das informacdes sobre os acontecimentos de seu bairro, cidade,
regiao e do mundo.

Santos (2014, p. 27), que pesquisou o uso do jornal em sala de aula

com alunos do Ensino Fundamental, observa que:

A utilizagcao do jornal na sala de aula como incentivo a leitura € uma
ferramenta pedagdgica a ser explorada pelos professores no
processo de formacao de leitores e futuros leitores. Hoje em dia, com
tantas tecnologias que os rodeiam a leitura no jornal impresso ou
online acaba ficando esquecida pois sao muitas outras informacdes
e meios de obté-las que chamam a atencao e distraem os alunos.
Considera-se, assim, que a leitura do jornal, para a maioria, ocorre
exclusivamente em sala de aula algumas vezes por ano apenas, €
outras leituras (como livros) ocorrem por solicitagao do professor na
maioria das vezes, e ndo por iniciativa do proéprio aluno.

Outra pratica possivel é apresentar um jornal com diferentes noticias
aos estudantes, podendo ser digital ou impresso. O professor sera o leitor das
noticias. Desta forma, apds a apresentacao de todas, de forma democratica
os discentes escolherao a que mais lhe despertou a curiosidade. O resultado
sera sistematizado em uma tabela e depois em um grafico. Recomenda-se
realizar a analise dos resultados, sendo apontado o mais votado, o0 menos
votado, propondo também a soma dos dois mais votados, ou a subtracao do
Mais com o menos votado, promovendo assim a interdisciplinaridade.

Apos a definicao da noticia, ja se tem o “tema gerador”, o docente
realizard a investigacao dos conhecimentos prévios dos estudantes, suas
opinides, lera a noticia completa contrapondo com o0s conhecimentos
prévios, respeitando sempre os pontos vista, porém propondo reflexdes
sobre pontos positivos e negativos da situagao exposta. Ocorrera a
exploracao do género, como: titulo, fonte e autor. Escolher-se-a dentro da
noticia, ou seja, do “tema gerador”, as “palavras geradoras”. Essas, serao
colocadas para a visualizacao dos estudantes podendo ser utilizado cartaz,

slide ou quadro com giz.
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As palavras geradoras serao analisadas por trés critérios conforme
Freire (1989), riqueza fonética, dificuldade fonética e comprometimento
pragmatico, com a exploracao das silabas das palavras geradoras e suas
familias fonéticas ocorrera a criagao de novas palavras. Para consolidagao
sera proposta uma producao textual coletiva de uma lista de palavras
conforme o “tema gerador”, tendo o professor como escriba. A lista
construida coletivamente podera ser colocada em ordem, reforcando o
reconhecimento e a sequéncia alfabética das palavras.

Assim sendo, o uso do jornal na alfabetizacdo oferece diversas
vantagens para os alunos. Além de estimular a aprendizagem da leitura e a
escrita, ele também ajuda a desenvolver a capacidade de analise critica e de
selecao de informacdes relevantes.

Pontual (1999, p. 36) explicita que “o homem atual precisa ser
desautomatizado e sensibilizado para ler criticamente e criativamente os
diversos tipos de mensagens”. Nesse sentido, ao utilizar o jornal na sala de
aula, o educador oferece ao aluno a oportunidade de comunicar-se
diretamente com a comunidade, gerando um envolvimento mais profundo

com o que ¢ lido e vivido.

Pensavamos numa alfabetizacdo que fosse ao mesmo tempo
um ato de criagao, capaz de gerar outros atos criadores; uma
alfabetizacdo na qual o homem, que ndo é passivo nem objeto,
desenvolvesse a atividade e a vivacidade da invencdao e da
reinvencao, caracteristicas dos estados de procura (FREIRE e
MACEDO, 1990, p. 41).

O uso do jornal € um recurso didatico pedagdgico que permeia o
campo da comunicag¢ao e da Educacao, nao sendo apenas um enriquecedor
de metodologias e praticas, mas sim, um recurso que contribui para a
contextualizagao dos curriculos e a integracao entre a escola e a vida do

educando, ampliando a capacidade de comunicacao e reflexao.

Palavras-chave: Alfabetizacao; Letramento; Jornal; Educomunicacao.
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CONSUMO E DESINFORMACAO: PERCEPCAO SOBRE FAKE
NEWS ENTRE ESTUDANTES DE JORNALISMO

Leonardo Tulio Rodrigues’
Larissa Boromello?
Paula Schamne®
Larissa Drabeski*
Thiago Amorim Caminada?

A presente investigacao discute a relagcao de estudantes de jornalismo
sobre fake news em relacao a conteudos de politica. O trabalho apresenta
resultados preliminares do projeto de pesquisa em desenvolvimento sobre
Consumo e Desinformacao, ligado ao grupo de pesquisa Comunicacao,
Tecnologia e Sociedade, do Centro Universitario Internacional Uninter.

A discussao se mostra relevante socialmente e para o campo do
jornalismo, uma vez que a desinformacao € um dos elementos que marcam
o cenario de crise na democracia. Como apontam Gomes e Dourado (2019),
o jornalismo, que historicamente teve a reputacao de apresentar os fatos
veridicos a sociedade, é desafiado e questionado neste contexto. Os desafios
que a desordem informacional (WARDLE; DERAKHSHAN, 2017) lancam a
sociedade levam a discussdOes sobre possiveis medidas para combater a

desinformacao.
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Diante disso, a pesquisa tem o objetivo geral de investigar como os
estudantes de jornalismo se relacionam com a desinformacao. Nesta etapa
da investigacao, foi aplicado um questionario a fim de investigar a percepc¢ao
de estudantes de jornalismo quanto a circulagcao de fake news relacionadas
a politica brasileira. O publico respondente € de 131 estudantes de Jornalismo
de duas instituicdes de ensino, uma no formato EAD (Centro Universitario
Internacional Uninter) e outra no formato presencial (Universidade Federal
do Parana). O recorte de publico adotado se da devido a sua relacao com a
profissao que historicamente esta ligada a nogao de verdade e de checagem
de informacdes.

Entre os resultados da pesquisa, destaca-se que os estudantes
consideram que o Whatsapp € o meio em que mais circulam fake news.
Além disso, 58,4% consideram que receber conteudos falsos pode ser algo
comum. Mesmo assim, para 61,5% deles é facil reconhecer um conteuddo falso
e para 12,3% € muito facil. A seguranca demonstrada pelos estudantes de
jornalismo em reconhecer um conteudo falso pode estar relacionada a
propria identidade profissional, mas esse € um aspecto que inspira a
continuidade da investigacao, com a adoc¢ao de técnicas que permitam uma
analise mais aprofundada a fim de compreender quais sao 0S recursos
mobilizados pelos estudantes de jornalismo para verificacdao das
informacdes. Para mais da metade dos respondentes, os jornalistas também
aparecem como a fonte de informacao mais confidvel, outro aspecto que
pode estar relacionado a sua formacgao profissional.

Entre o publico investigado, existe um interesse em consumo de
noticias sobre politica, ja que o consumo de informacdes sobre a tematica
acontece frequentemente para 71,5% dos estudantes. A importancia do
conteddo audiovisual e a relacao com amigos e familiares quanto a
informacao a respeito de politica também deve ser destacada, ja que estes
meios também foram citados como consumo frequente por quase trés

guartos do numero total de participantes.
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Para 84,1% dos estudantes de jornalismo, as pessoas mais velhas tém
mais chances de acreditar em fake news do que pessoas mais novas. No
entanto, os estudantes de jornalismmo ndao concordam que a facilidade de
manusear dispositivos eletrénicos diminua as chances de cair em fake news:
o percentual dos que acreditam que a facilidade de manusear dispositivos
eletrénicos € bem menor, apenas 25,8% concordam com tal afirmacao. Além
disso, 81,8% acreditam que as eleicdes presidenciais de 2022 motivaram a
circulacao de fake news e para 61,3% houve maior circulacao nas eleicdes de
2022 do que na de 2018.

Os dados analisados demonstram informacdes iniciais de como os
estudantes de jornalismo se relacionam com a desinformacao. Assim sendo,
os dados apresentados servem como ponto de partida para a discussao e
podem embasar a continuidade do protocolo metodoldgico, em especial na

aplicacao de uma etapa qualitativa.

Palavras-Chave (trés a cinco): Jornalismo; Desinformacao; fake
news,; politica, recepcao
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APURA VERDADE NAS QUESTOES DE GENERO:
DESINFORMAGCAO E DISCURSO DE ODIO NAS REDES

Nicole Caroline Thessing Konieczniakl
Paulo Pesséa Neto2
Mauricio Neves Geronasso3
Monica Cristine Fort4
Um dos alvos de campanhas de desinformacao nas redes sao as
questdes de género, com a promoc¢ao de discursos de 6dio contra mulheres
e a populacao LGBTQIA+. Com o crescimento de politicas extremistas
conservadoras, no Brasil, principalmente apds as eleicdes de 2018, os ataques
se tornaram cada vez mais preocupantes, principalmente em discursos
politicos que sao compartilhados por bolhas sociais que reproduzem
inverdades, preconceito e violéncia. Um relatdrio recente (2023) do Programa
das Nacdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD) mostrou que um quarto
da populagao mundial ainda perpetua e aceita discriminacao e oédio de
género, sendo o combate a desinformmacao uma das principais agoes
necessarias apontadas pelo relatorio.
Este trabalho busca, assim, fazer uma andalise desta tematica com base
no episddio “Desinformacao e género” do programa Apura Verdade®,

veiculado em outubro de 2022. Foram convidadas para debater o assunto as
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3 Centro Universitario Internacional (Uninter), estudante de  Jornalismo,
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4 Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo e Linguagens da Universidade Tuiuti do
Parana (PPGCom/UTP), monicacfort@gmail.com.

5 O Apura Verdade faz parte do projeto Novas Praticas do Jornalismo: Inovagdes no Ensino
para o Combate a Desinformacao, coordenado pelas professoras Mobnica Fort, da
Universidade Tuiuti do Paranad (UTP), e Karine Moura Vieira, do Centro Universitario
Internacional (Uninter). O objetivo é estudar o atual contexto do exercicio jornalistico a partir
de entrevistas com profissionais e pesquisadores que atuam no combate a desinformacgao
em diferentes dreas do conhecimento.
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jornalistas Marcia Veiga' e Luiza Santos? O Apura Verdade € um programa
de entrevistas com jornalistas e especialistas que atuam no combate a
desinformacao em diferentes areas do conhecimento. Os episédios sao
veiculados em plataformas de streaming sonoro®. Trata-se de um produto
hibrido de extensao e investigacao cientifica. Emprega entrevistas com o
suporte de um roteiro semiestruturado de perguntas, como técnica
jornalistica, bem como método cientifico na condu¢cao do programa.

No programa em questao, as entrevistadas abordaram perspectivas
complementares em relagao ao debate sobre o tema. Para Veiga, a questao
passa pela educacao e pela falta de acesso ao conhecimento, ja que a ideia
de género é naturalizada e determinada socialmente por convengdes sociais
hegemobnicas, partindo de uma ideia de género binaria, o0 masculino e o
feminino (VEIGA, 2022), e a cada um corresponde caracteristicas especificas.
Ja para Santos, o debate passa pelos regimes de poder e de verdade. Para
ela, as mudancas na estrutura social que puderam ser observadas nas
ultimas décadas abalam as dinamicas de poder da sociedade, gerando uma
reacao, com a manifestacao de “fendmenos que a gente tem visto proliferar,
atualmente, utilizando a internet e as midias digitais como plataformas para
isso” (SANTOS, 2022).

Quando se fala da comunidade LGBTQIA+, a desinformacao se pauta
numa retdrica de risco a familia tradicional brasileira, dificultando o debate
sobre os direitos dessa populacao. Veiga argumenta que “a tatica
masculinista € sempre uma tatica de eliminacao do outro”, mas a violéncia
€ construida desde um plano simbodlico, em que o género deve ser orientado
pelo marcador biolégico e no pressuposto de que todas as pessoas sao

heterossexuais, € caso Nao sejam, NA0 sSao hormais ou sao erradas. A

! Pesquisadora, mestre e doutora em comunicacgao e informacao pela Universidade Federal
do Rio Grande do Sul (UFRGS).

2 Pesquisadora na Diretoria de Analise em Politicas PUblicas da Fundacdo Getulio Vargas
(DAPP/FGV), doutora em Comunicacdo e Informacdo na Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS).

3 Spotify, Amazon Music, Castbox, Google Podcasts, Pocket Cast, Radio Public.
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pesquisadora explica que “o tempo todo € importante para esse poder
vigente e dominante manter essa ideia de quem € o superior, de quem
merece o poder e o prestigio, e em Ultima instancia, a possibilidade de
existéncia no mundo”. Esses discursos trabalham “principalmente com o
medo, porque essa € uma estratégia desse tipo de poder, gerar medo”
(VEIGA, 2022). Santos acrescenta que essa estratégia visa diminuir ainda
Mais 0s espagos em que mulheres e pessoas LGBTQIA+ possam se sentir
seguros, e esses espacos podem ser fisicos, virtuais, profissionais e mesmo
mentais. “Isso também € uma terceirizacao de responsabilidade e uma
forma de ocupar o espaco mental dessas pessoas que precisam se
preocupar constantemente se estdao ou nao em perigo” (SANTOS, 2022,
informacao oral).

Quando questionadas sobre avancos alcancados nas pautas de género,
ambas concordam que eles existem, mas fazem ressalvas. Santos salientou
que as mudancas nao ocorrem de forma homogénea. E para Veiga, a
internet vai ajudar no espalhamento de informacdes sobre as questdes de
género, mas tem um contraponto conservador. Para ela, por mais que
tenham avancos, ainda ha uma mortalidade muito grande de mulheres e
pessoas trans. “Nao por acaso, essas questdoes estao sendo usadas
politicamente como desinformacao para manter determinados estados de

desigualdade, de violéncia e de desumanizacao e morte” (VEIGA, 2022).

Palavras-chave: Comunicacao; Jornalismo; Desinformacao;
Género.
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EDUCACAO MIDIATICA E JORNALISMO: O PAPEL DOS
VEICULOS DE INFORMAGCAO NO COMBATE A
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O fenbmeno da desinformacao, compreendendo o contexto de
propagacao de conteudos enganosos criados a partir da apropriacao do
formato de textos jornalisticos (fake news), manipulando e explorando as
“convencdes de géneros de noticia” (BERGER in IRETON; POSSETI, 2020, p.
7), vem impactando o campo jornalistico trazendo desafios e instabilidades
(PALACIOS, 2019, SANTAELLLA, 2018, FOGEL, 2020), atravessando o campo
no seu capital de credibilidade no que se refere ao consumo de informacgoes,

a0s processos e praticas na producao e nos desafios da formacao de futuros

profissionais. A partir deste cenario que se desenvolve o projeto Educacao
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Graduanda em Jornalismo, sgabriely673@gmail.com.

& André Domingo Rigamonte, Centro Universitario Internacional Uninter, Graduando em
Jornalismo, arigamonte5@gmail.com.
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Mididtica e Jornalismo: iniciativas e propostas para o combate a
desinformacao, do Centro Universitario Internacional Uninter. A pesquisa
investiga como a educac¢ao midiatica e o jornalismo podem contribuir para
o enfrentamento da desinformacao, a partir do mapeamento de iniciativas
jornalisticas que trabalham a perspectiva de construcao de habilidades
midiaticas, por meio dos seus conteudos, identificando potencialidades de
construcao de didalogos com a sociedade. Desta forma, o projeto se propde a
pensar como o Jornalismo por meio de iniciativas, produtos e praticas
desenvolvidas na perspectiva da literacia e da educacao midiatica, pode
contribuir no combate a desinformacao, construindo novos dialogos com a
sociedade, repactuando o seu papel social e democratico de compromisso
com o interesse publico, com o intuito de informar para educar. A pretende
pensar propostas na area de formacao jornalistica, desenvolvendo
habilidades, praticas e produtos no ambito da iniciagao cientifica de que
aproximem a educacao midiatica da formacao jornalistica. O presente
trabalho apresenta o primeiro movimento exploratério deste estudo, com os
indicadores iniciais do mapeamento de quase 200 veiculos jornalisticos
associados da Associacao Nacional de Jornais (ANJ) e da Associacao de
Jornalismo Digital (Ajor).

Nesta perspectiva a Educacao Midiatica compreende o “conjunto de
habilidades para acessar, analisar, criar e participar de maneira critica e
reflexiva do ambiente informacional e midiatico em todos os seus formatos
—dos impressos aos digitais” (FERRARI, OCHS, MACHADO, 2020, p. 26). David
Buckingham autor do livro “The media education manifesto”, propde uma
nova perspectiva analitica sobre a educacao midiatica diante dos desafios
contemporaneos. Como explica Buckingham (2020, p. 128), as midias na
atualidade apresentam novos desafios, mas também “sdao uma parte
inextricavel da cultura da midia mais ampla, que inclui também a ‘velha’
midia”. O autor alerta que ao pensar a inclusao e o desenvolvimento da, por

exemplo, de uma “alfabetizacao digital”, nao faz sentido separar a midia
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digital de outros tipos de midia ou da cultura e das comunicacdes de
forma mais ampla (BUCKINGHAM, 2020, p.128). E preciso que se amplie a
perspectiva, mobilizando esforcos em diferentes esferas da sociedade,
compreendendo a educag¢ao midiatica como um direito, um compromisso

civico com a manuteng¢ao da democracia.

Cabe-nos a tarefa de tentar criar usuarios criticos e “alfabetizados em
midia”, mas também se impde uma reforma fundamental do nosso
sistema de midia. As grandes empresas que atuam na area (..)
precisam ser responsabilizadas por suas acgdes; elas devem ser
muito mais transparentes e responsaveis e nao podem ter a
permissao de operar quase como monopdlios. (BUCKINGHAM,
2020, p.128)

Neste sentido de pensar o papel de diferentes atores no propdsito de
ampliar o acesso a informacdes de qualidade e a formacao de cidadaos
criticos, o jornalismo precisa assumir o protagonismo. No mapeamento
proposto pela pesquisa foram analisados 51 veiculos associados a ANJ e 35
associados a Ajor, entre os meses de abril e maio de 2023. Quanto ao tipo de
conteudo foi possivel identificar nos veiculos (jornais e portais de noticias) da
ANJ um maior numero de reportagens sobre o tema da educacao midiatica.
Ja colunas e artigos de opiniao aparecem na sequéncia de maior numero de
incidéncias. Alguns veiculos tratam o tema a partir doo trabalho colaborativo
com o Projeto Comprova que faz a verificagcdao de conteddos enganosos que
circulam nas redes sociais. Outros desenvolvem projeto préprios, como O
Globo com Fato ou Fake e jornal O Povo, de Fortaleza, como a iniciativa
Checagem O Povo. Ja na busca realizada na base de associados da Ajor
foram mapeados 35 veiculos, entre agéncias de jornalismo especializado,
portais regionais de noticia, portais nacionais de noticia e revistas. Foi
possivel identificar além de reportagens e artigos, produtos como
newsletters, projetos de verificacao de noticias e podcasts, como o
desenvolvido pela Coar. A iniciativa tem o podcast E-Coar e o projeto de
extensao Coar Educa. Foi possivel observar também que a maioria dos

conteudos dos associados da ANJ estavam acessiveis apenas para
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assinantes, situacao diferente encontrada nos veiculos mapeados na Ajor

que tem publicacdes de acesso livre.

Palavras-Chave (trés a cinco): Educacdo midiatica; Jornalismo;

desinformacao.
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EDUCOMUNICACAO E TECNOLOGIA: ABORDAGEM CRITICA
DO PROCESSO TECNOLOGICO NA FORMAGCAO
EMANCIPADORA

Aline Ferreira Pfeil’
Matheus Nunes Araujo?
Tamyres de Oliveira Pinto’®
Izabela Mahayn da Silva*
Luis Fernando Lopes®

Este estudo de carater bibliografico, de cunho qualitativo e
exploratorio, objetiva analisar a aplicacao da abordagem educomunicativa
No projeto de estagio que integrara uma pesquisa de conclusao do curso em
filosofia da Uninter. O estudo se insere no ambito da Iniciacao Cientifica
realizada junto ao Projeto: Relacdes entre Educacgao, Tecnologia,
Humanismo e Etica.

A era digital trouxe consigo um avanco tecnoldgico capaz de
transformar o modo como o ser humano interage com o mundo e com ele
mesmo. Os produtos da tecnologia da informacao e comunicacao (TIC),
neste sentido, tém permeado diferentes aspectos da vida do homem,
atuando inclusive no campo da educag¢ao e da formacao cultural dos
sujeitos, o que por um lado democratiza a produgcao e consumo do

conhecimento, mas também abre um campo de discussdes acerca dos
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limites e possibilidades do uso da técnica no que diz respeito a dependéncia,
alienacao e reproducao de desigualdades sociais e estruturais existentes.

A superficialidade das informacgdes veiculadas em massa traz a tona a
necessidade de uma alternativa metodoldégica pertinente a melhora do
processo formativo. E neste sentido que a educomunicacdo atua enquanto
abordagem interativa entre pesquisa e producao, capaz de promover uma
participacao ativa dos sujeitos em relacao aos meios de comunicacao,
sobretudo quando associada a educac¢ao popular.

O problema de pesquisa aqui proposto, &, portanto: em que medida a
tecnologia pode contribuir efetivamente na formacao emancipadora dos
sujeitos? Este estudo de carater bibliografico e documental pretende
aprofundar as discussdes tedricas acerca da tensao entre tecnologia e
emancipacao fundamentadas na proposta educomunicativa. O referencial
bibliografico deste estudo parte da critica difundida pelos autores
frankfurtianos Theodor Adorno e Max Horkheimer, cujas ideias dao conta da
visdo critica em relagao a técnica e a instrumentalizacao da razao, bem como
os estudos de Paulo Freire no contexto pedagdgico das escolas de formacao
popular.

Diante do cenario de expansao tecnoldgica, € fundamental repensar a
forma como a tecnologia é utilizada nos processos educacionais. Essa
pesquisa objetiva um levantamento tedrico dialdgico que permite a analise
ampla da influéncia tecnoldgica nas relacdes entre sujeitos. A abordagem
dos conceitos de educomunicacao e emancipagao pela perspectiva tedrica
critica enriquece também o campo de estudos da comunicacao que se
dedicam a compreender as relacdes entre técnica, comunicacao e formacao.
Nesse sentido, uma importante contribuicdo de Adorno ao pensamento
filosofico-educacional aborda a transcendéncia da instrucao no processo
educativo para além da esfera do educativo, visto que ela nao esta limitada
as instituicdes de ensino, “ampliando a percepc¢ao a ponto de investigarmos

a forma como a mercantilizagdao dos produtos simbdlicos determina novos
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processos educativos, inclusive nas escolas” (ZUIN; PUCCI; OLIVEIRA, 1999, p.
116).

Adorno é um dos principais tedricos da Escola de Frankfurt e da Teoria
Critica. Nas obras Dialética do Esclarecimento (1985) e Educacao e
Emancipacao (1995), o autor aborda a relacao entre a razao instrumental, a
educacao e a sociedade capitalista e a importancia da educa¢cao no processo
de emancipacao humana. Seu argumento da conta de que a educagao deve
ser critica, direcionando-se a formac¢ao de individuos autbnomos e capazes
de pensar por si proprios. Segundo Adorno (1995), € a partir da emancipacao
dos sujeitos, por meio da educacao, que se impede a barbarie.

[...] desbarbarizar tornou-se a questdao mais urgente da educacao
hoje em dia. O problema que se impde nesta medida é saber se por
meio da educacao pode-se transformar algo de decisivo em relagao
a barbarie. Entendo por barbérie algo muito simples, ou seja, que,
estando na civilizagdo do mais alto desenvolvimento tecnoldgico, as

pessoas se encontrem atrasadas de um modo peculiarmente
disforme em relagao a sua propria civilizagao (ADORNO, 1995, p. 154).

Sua critica ao ensino técnico-cientifico, cuja prioridade é a eficiéncia
em detrimento da formacao critica e humanista, embasa teoricamente este
trabalho e relaciona tais ideias aos pressupostos tedricos idealizados por
Paulo Freire (2018) no que tange a tematica da educacao popular. A
educacao para Paulo Freire pressupde a apropriagao da cultura, o que
garante a leitura critica do mundo. Cara (2020, p. 25) corrobora com as ideias
de Freire ao acrescentar que “a apropriacao da cultura deve ser plena, critica
e reflexiva, sendo parte fundamental da condicao humana”.

A partir do estudo realizado, os resultados indicam a pertinéncia das
contribuicdes de Adorno para o pensamento educacional, principalmente
no que diz respeito a interrelacao entre os conceitos de educomunicacao e
emancipacao pela perspectiva tedrico-critica, 0 que enriquece os campos de
estudos da comunicacao e da educacao dedicados a compreender as

relacdes entre técnica, comunicacao e formacao.
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PRATICA PEDAGOGICA NO ENSINO SUPERIOR: DESAFIOS
COMUNICACIONAIS ENTRE PRESENCIAL E EAD

Nadia Cataryna Nogueira e Silva’
Luis Fernando Lopes?

Este estudo de carater bibliografico e documental e de cunho
qualitativo, foi realizado no ambito dos cursos de Licenciatura em Pedagogia
e Bacharelado em Administracao do Campus Almicar Ferreira Sobral
(CAFS/UFPI), com base nos relatérios de acesso ao SIGAA (2023), nas
categorias de analise: interagao e atuacao, realizada nos relatdrios de acesso
e participacao no SIGAA.

O objetivo geral foi analisar a formacao necessaria ao professor no
exercicio da pratica pedagodgica frente a possibilidade de integracao de
Tecnologias Digitais, considerando o contexto comunicacional de transicao
e integracao das modalidades presencial e EAD. As Instituicdes de Ensino
Superior (IES), tém implantado plataformas virtuais com o objetivo de
otimizar sua gestao académica e ainda os processos de ensino e
aprendizagem como os Ambientes Virtuais de Aprendizagem (AVAs). De
modo mais especifico, nas instituicdbes com oferta de graduacgdes
presenciais, o principal intuito, incide em contemplar a Portaria N° 2117 de 6
de dezembro de 2019, que possibilita as IES introduzir a oferta de carga
horaria na modalidade de EaD na organizacao pedagdgica e curricular de
seus cursos de graduacao presenciais, até o limite de 40% da carga horaria
total do curso (BRASIL, 2019).

Na Universidade Federal do Piaui (UFPI), a implementacao da
plataforma: Sistema Integrado de Gestao de Atividades Académicas (SIGAA),
tem mobilizado o professor oriundo da pratica pedagdgica presencial para o

Ambiente Virtual de Aprendizagem (AVA) SICAA. Entretanto, os cursos estao

TUFPI, Centro Universitario Internacional UNINTER, Mestre, nadiaped2@gmail.com
2 Centro Universitario Internacional UNINTER, Doutor, luisl@uninter.com
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passando pela atualizacdo dos respectivos Projetos de Cursos (PPCs) e em
alguns ja foram aprovados. Dessa forma, alguns professores ja ousam ainda
gue timidamente utilizar estratégias e recursos comunicacionais que sao
préprios de cursos na modalidade EAD. Sobre esse desafio, Moran (2015, p.

16) considera que:

O que a tecnologia traz hoje é integragcao de todos os espacos e
tempos. O ensinar e aprender acontece numa interligacao
simbidtica, profunda, constante entre o que chamamos mundo
fisico e mundo digital. Nao sdo dois mundos ou espagos, mas um
espaco estendido, uma sala de aula ampliada, que se mescla,
hibridiza constantemente. Por isso a educacao formal é cada vez
mais blended, misturada, hibrida, porque ndo acontece sé no espaco
fisico da sala de aula, mas nos multiplos espacos do cotidiano, que
incluem os digitais.

A tecnologia propicia a integra¢ao de todos os espag¢os de modo que
a mescla entre sala de aula fisica e ambientes virtuais equilibrando
atividades e desafios entre mundo real e virtual. Ao considerar o lapso de
tempo entre a homologacao da portaria e aprovacao da resolucao da UFPI,
os professores que ousaram utilizar as Tecnologias de Informacao e
Comunicagao (TICs), apresentaram dificuldades quanto ao uso das
ferramentas: forum, envio de atividade, questionario, postagem de material,
link, entre outros.

Novoa (2007) entende que as instituicdes educacionais precisam
acompanhar as transformac¢des que estao ocorrendo na sociedade
atualmente. Isso implica em dizer que as transformacdes que a sociedade
estd sofrendo com o emprego de tecnologias em diversos setores —
Economia, cultura, politica, servicos - devem ou tendem a influenciar as
instituicdes educacionais, através dos alunos, professores e gestores.

Nesse sentido, a Educacao a Distancia e cursos presenciais que
utilizam tecnologias da informacao e comunicagao sao uma solucao
importante para o acesso e melhoria da qualidade do ensino. Com efeito, a
necessidade de democratizacdao do conhecimento € um dos fatores que

alavancou a disseminacao do EAD através da internet na rede mundial de
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computadores, teleaulas ou via satélite, (MORAN; MASSETO e BEHRENS,
2000).

Os resultados iniciais deste estudo mostraram que os docentes tém
acesso, mas pouco dominio dos recursos tecnoldgicos. Além disso,
desconhecem suas aplicagdes na integracao das TDIC com a pratica
pedagdgica nos processos de ensino aprendizagem que integram
presencial e tecnologias digitais. Predomina assim, a subutilizacao do SIGAA,
dos recursos e ferramentas para disponibilizar os materiais didaticos aos
alunos oferecendo acesso antes do encontro/da aula, bem como a
comunicagao com os alunos em notificacdes e informes. Além disso, por
vezes, o professor ao disponibilizar um forum, tarefa ou questionario,
identificou-se: a pouca interacao virtual no forum, auséncia de feedback na
correcdo das tarefas e na interacdo professor/aluno/professor. Somado as
guestdes supracitadas, destaca-se a resisténcia de alguns docentes.

Considerando a evolucao tecnoldgica, enfatiza-se a necessidade do
desenvolvimento, aprimoramento, adequacao do fazer pedagdgico,
aumentando a responsabilidade do professor/educador, exigindo deste
uma atuagao que, para além do conceito de inclusao digital, faca uso dos
recursos de forma a naturaliza-los como componentes do processo. Assim,
faz-se necessaria a qualificagao dos professores para apropriacao do uso das
TDIC no ambito do processo pedagdgico, considerando que sao oriundos do
sistema convencional. Recomenda-se, portanto, capacitacdes continuas

contextualizadas a formacao do perfil técnico, politico e ético.
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COMUNICACAO AFETIVA NAS SOCIEDADES MIDIATICAS: UMA
PERSPECTIVA DE DISCURSO POLITICO EM CONTEXTO
(DES)INFORMACIONAL

Joao Victor Silva de Sousa’
Mobnica C. Fort?

O comportamento do Jair Bolsonaro sera exposto pela primeira vez a
um debate internacional. Na semana em que o Tribunal Superior Eleitoral
julga a inelegibilidade, o ex-presidente é acusado, por um documento do
relator da Organizacao das Nacdes Unidas (ONU), Clément Nyaletsossi
Voule, de ter ameacado a democracia brasileira e de questionar, sem provas,
o sistema eleitoral do pais, aponta Jamil Chade (2023).

Nao obstante, um estudo apresentado pelo Laboratdrio de Estudos de
Internet e Midias Sociais, NetlLab, da Universidade Federal do Rio de Janeiro
(UFR3J), com o objetivo de diagnosticar o fendmeno da desinformacao digital
e suas consequéncias sociais no Brasil. analisou as narrativas e estratégias
politicas brasileiras nas redes sob uma perspectiva longitudinal e
multiplataforma, durante as eleicdes de 2022. Dentre os resultados, dois
corroboram com o intuito do desenvolvimento deste trabalho: Integridade

Eleitoral e Descredibilizacao da Imprensa.
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TEMAS DA DESINFORMACAO leb

Integridade eleitoral

itoral, como sinf 3 ntal é fortemente influenciada por
o voto auditavel, i 0 reis ronegocio que amenizam
i 0 em torno das questdes

Género e familia

A campanha focada na pauta de género e na defesa dos valores
em de :1.1 platalL na para sspnun.ﬂ narrativas morais e da familia mobiliza narrativas que acusam a esquerda
em defesa dos valores cristdos e que defendem Bolsonaro em de ameacar a vida de bebés, criangas e mulheres.
oposicao a Lula e a esquerda.

Descredibiliza¢do da imprensa

A campanha anti-imprensa foca em desqualificar a midia
ofissional em detrimento de novas vozes conservadoras,
omo comunicadores da midia hiper partidaria e influencers
bolsonaristas, que representariam a verdade e a vontade
popular.

Fonte: NetLab, UFRJ (2022)

As narrativas de desinformacao multiplataforma, durante o periodo de
janeiro de 2021 a agosto de 2022, no que tange a integridade eleitoral, o
NetLab (UFRJ) identificou oito narrativas principais que circulam em
diferentes plataformas, canais e sites do ecossistema brasileiro de
desinformacao e propaganda digital, dos quais, “as urnas eletrénicas sao um
risco a democracia” e “as pesquisas eleitorais sao fraudadas contra
Bolsonaro” apresentaram certa recorréncia nessa narrativa.

Em relacdo a descredibilizacdo da imprensa, o mesmo relatodrio
apresentou sete narrativas principais que circulam em diferentes
plataformas, e como topicos recorrentes nessa perspectiva, pode-se elencar
interpretacdes como “a imprensa interesseira produz fake news” e
“imprensa conspira com institutos de pesquisa para manipular eleicdes”.

Pode-se contextualizar os resultados desse relatério com alguns
tedricos. Friedrich Kittler aponta que “qguando mudamos a materialidade da

comunicagcao, mudamos também a comunicac¢ao”. Byung-Chul Han, em

seu livro Infocracia, salienta que “toda mudanca decisiva de midia produz
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um novo regime. Midia € dominacao”. Thierry Guilbert, por sua vez, acredita
que “em nossas sociedades midiaticas, repeticao vale demonstragcao”.

Essa presenca do discurso politico com a midia apresenta algumas
bifurcacdes importantes para a comunicagao politica. Conforme Patrick
Charaudeau (2018, p.39) “a acao politica e o discurso estao
indissociavelmente ligados, o que justifica pelo mesmo raciocinio o estudo
politico pelo discurso”. Aliada a essa percepc¢ao, € oportuno relacionar
também como foco de observacao o ator que emana o discurso. Segundo
Ignacio Ramonet (2018), “ele tem duas caracteristicas principais. Por um
lado, € um amador, nao um profissional da informacao em nossa sociedade.
E a internet esta permitindo o auge da massificacao de um novo amador
especialista”

A analise e metodologia abordada esta em desenvolvimento, visto que
pertence a uma proposta de dissertacao, no entanto, o direcionamento
escolhido € corroborado com o pensamento de Ruth Amossy (2020) no que
concerne “o discurso procura sempre produzir um impacto. O uso da palavra
estd, necessariamente, ligado a questao da eficacia”. Utilizando do estudo de
analise de argumentacao, segue-se a metodologia apresentada por
Liakopoulos (2002) com o objetivo de “documentar a maneira como
afirmacdes sao estruturadas dentro de um texto discursivo, e avaliar sua
solidez".

De um lado, tem-se a analise do ethos discurso proposto por
Dominiqgue Maingueneau (2018), dos discursos apresentados pelo ex-
presidente Jair Bolsonaro, durante 2018, em /ives encontradas na plataforma
Youtube sobre a credibilidade das urnas eletrénicas. Por outro,compreender
a contra argumentacao apresentada pelo Tribunal Superior Eleitoral,em trés
videos institucionais, apresentados em 2021, referentes a histéria das urnas
eletrénicas e a questao de sua importancia para os eleitores.

Como potenciais resultados e questionamentos durante a pesquisa,

compreende-se a proposta apresentada por Nietzsche (1889) de que “uma
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explicacao qualquer é preferivel a falta de explicacdo. A primeira
representacao, pela qual o desconhecido se declara conhecido, faz tdo bem
gue é considerada verdadeira”. Muniz Sodré (2021) também apresenta a
perspectiva de que “na nova semiose midiatica, nao ha propriamente
inculcagcao de conteudos, e sim autoengano por sutis mecanismos de
exposicao”. E ainda Byung-Chul Han (2022), por acreditar que vivemos em
uma comunicagcao afetiva, o autor apresenta-nos que “em uma
comunicacao afetiva, nao prevalecem os melhores argumentos, mas as

informacgdes com maior potencial de estimular”.

Palavras-Chave: Sistema Eleitoral;, Democracia; Urnas Eletrbnicas;
Comunicacao Afetiva; Sociedade Midiatica.
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NOVAS TECNOLOGIAS: A INFLUENCIA DA INTELIGENCIA
ARTIFICIAL NA SUBIJETIVIDADE

Desiré Luciane Dominschek'’
José Raimundo Aparecido de Cassio?

Esse trabalho traz um olhar critico sobre a construcao da subjetividade
como conceito intimo do ser humano, onde se forma o ser, como as pessoas
pensam e se relaciona, suas opinides suas crencgas, valores e também suas
perspectivas quanto ao futuro na terra, e comum esperar do ser humano
racionalidade, mas nos tempos moderno com as novas tecnologias o uso dos
algoritmos e as novas inteligéncias artificias com o chatGPT chatBOT e
outras, que interage com humanos fornecendo diferente solucdes para as
mais variadas situacdes, deixando de ser uma ferramenta de auxilio a
humanidade como ocorreu no seu desenvolvimento ao longo dos séculos.
Embora muitas vezes essa seja uma atividade que fazemos de forma

inconsciente e passiva.

O autor concebe que tudo quanto é natural possui carater dialético,
porque é um processo. Portanto, para a apreensao do movimento do
real que tem carater dialético (dialética objetiva), o ser humano
necessita da légica dialética (dialética subjetiva). Tal distincdo entre
dialética subjetiva e objetiva, diga-se de passagem, também foi
discutida no capitulo IX de Ciéncia e existéncia (1969, p. 190-191). No
mesmo item, Vieira Pinto adverte sobre a possibilidade da aplicacao
formal da l6gica dialética, o que resultaria em um grave engano(YERA
PINTO.2005 'y ||, p. 133).

Deixando de ser consciente que sente a atua com conhecimento
daquilo que faz. Para ser influenciado nas suas tomadas de decisoes,
deixando a evolucao de ser pensada somente nos principios do darwinista
OU rousseauniano, este salto no processo evolutivo que torna a inteligéncia

artificial um inibidor do ser consciente, tirando-nos as habilidades de ser

' Centro Universitario Internacional, pés-doutorada em Educacao, desire.d@uninter.com
2 Centro Universitario Internacional, graduando em Filosofia, cinema.jra@gmail.com
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integral pleno uno na racionalidade subjetiva. Deixando de conectar com o
mundo para ser conectado a maquina, deixando de ser sujeito para ser
objeto. Um possivel ser, sem se para si, no século XVII Descartes afirmou
“Cogito, ergo sum”, que em Portugués significa “penso, logo existo”. O
filésofo e matematico questionava a sua existéncia, e chegou a conclusao de
que,se é um ser pensante, entao existe, porque ao pensar tem se
consciéncia de si proprio. Se a inteligéncia artificial pensa por nds, reduziria
nossa capacidade de ser, tornando mero expectadores de maquinas, faz
parte da histdria do planeta terra e da vida passar por evolugao e até mesmo
a extingao de certas espécies, mas nos seres humano no alto de nossa
consciéncia saberiamos lidar com essa possibilidade, dividir o protagonismo
ou até mesmo a perda completa de tal, conforme: (Ferry, 2018, p.2), que Hans

Jonas ja havia denunciado em 1979, em seu O Principio Responsabilidade:
ensaio de uma ética para a civilizagcao tecnoldgica, a racionalidade

representa o ultimo grau da liberdade, ao perder nossa subjetividade
perderemos o controle que nos tornou livre, autdbnomo. o ser humano sendo
um produto natural desse mundo é que deveria conhecer e entender e
também compreendido e explicado nesse mesmo processo, a inteligéncia
artificial e seus algoritmos causa uma deturpacao da percepgao de
realidade, a inteligéncia artificial e um desafio ao nosso conforto e nossas
complacéncias em enfrentar questdes da nossa existéncia, estando alienado
a uma forma de inteligéncia como controlaremos nosso proprio destino.

O impacto do neoliberalismo promovido pela industria da tecnologia
de forte tradicao liberal aliado a um forte marketing de massa com objetivos
de lucrar, faz se necessario um poder moderador, a inteligéncia artificial
pode trazer muitas oportunidades, mas também apresenta risco para a
sociedade principalmente no campo psiquico e nos direitos humanos além

de aumento da desigualdade social.

Palavras-chave: Subjetividade; Inteligéncia artificial, Tecnologias; Liberdade.
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COMUNICACAO, DESIGN E IOT: ESTUDO EM DESIGN DE VOZ
POR MEIO DO APLICATIVO VOICEFLOW

Everaldo Pereira’
Ana Paula Scabello Mello?
Flavia Janine Beo?
Rafael Bordenabe*
Eduardo Sawada?

Esta pesquisa tem como tema comunicagao, design e internet das
coisas (loT), e como objeto o desenvolvimento de uma interface grafica com
assistente de voz (skill) para dispositivo Echo Show com sistema Alexa. Neste
recorte especifico, avaliamos um fluxo de conversacao por meio do
aplicativo Voiceflow®. O objetivo geral é aprofundar conceitos de internet das
coisas como midia, obtidos em pesquisa anterior (PEREIRA et al, 2022). As
questdes de pesquisa dizem respeito a como podem ser a experiéncia de
interacao e a relacao entre comunicagao, design € programagao em |oT. Do
ponto de vista tedrico, utiliza os pressupostos do Design Thinking (BRONW,
2020) e da Teoria do Meio Comunicacional revisitada sob a 6tica da Teoria
do Agir Comunicativo (INNIS, 2011, MCLUHAN, 1969; HABERMAS, 2012). Do
ponto de vista metodoldgico, somos guiados pelas ideias da Design Science
Research (DREW, 2015). Esta metodologia esta orientada para a solucao de
problemas complexos, de forma a compreendé-los por meio da construcao
e avaliacao de artefatos.

Criamos e analisamos um fluxo de conversacao por meio do aplicativo

Voiceflow com o objetivo de desenvolver uma skill de doacgcao ao Instituto

T Instituto Maua de Tecnologia, Doutor, everaldo@maua.br.

2 Instituto Maud de Tecnologia, Doutora, anamello@maua.br
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& Voiceflow.com
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Uno para uso no dispositivo de loT Echo Show 15 com sistema Alexa. O
Instituto Uno € uma organizacao brasileira sem fins lucrativos que tem como
foco promover a educacao de qualidade e o desenvolvimento de
habilidades socioemocionais em criangas e jovens que tendem a ter uma
defasagem educacional. O aplicativo Voiceflow € uma plataforma online que
permite a criagao e design de aplicativos de voz sem a necessidade de
codificacao, o que tende a ser promissor pensando em loT com comando de
voz e imagem como plataforma de midia. Hoje uma das principais
dificuldades sao os diferentes tipos de loTs existentes (AKSU et al, 2018).
Observamos que o Voiceflow permite que designers e comunicadores criem
e gerenciem conversas de voz interativas, como skills para dispositivos Echo
com sistema Alexa. Uma das vantagens dessa plataforma é possibilitar
projetar fluxos de conversa complexos, com varias possibilidades de “ida e
volta”, isto é, de uma conversacao menos unidirecional, como é o caso da
tarefa de “doacao” que pretendemos desenvolver para a Alexa. Avaliamos
também como criar respostas personalizadas e adicionar légica de
programacao para criar uma experiéncia de conversa intuitiva. Do ponto de
vista de producao comunicacional, este aplicativo oferece uma interface
visual facil de usar, na qual os designers e comunicadores podem arrastar e
soltar elementos para criar um fluxo de conversa especifico. Notamos que o
Voiceflow também oferece integracao com outras plataformas e servicos,
como APIs' de outras empresas, permitindo que designers e comunicadores
conectem seus aplicativos em desenvolvimento a outros sistemas e servicos,
como PayPal.

Testamos a conversacao por meio de simulagao no navegador,
interagindo com o aplicativo de voz simulado e recebendo as respostas

correspondentes. Isso nos permitiu uma visualizacdo em tempo real da

T API do inglés Application Programming Interface que sdo conjuntos de ferramentas que
conectam solugdes e servigos, sem a necessidade de saber como esses elementos foram
implementados.
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conversacao e possibilitou identificar problemas, como a dificuldade para
criar “slots”, isto &, “espacos” destinados a variaveis da conversacao, COmo o
“valor” da doacao ou a “data" da doacao. Criamos 2 cenarios diferentes de
conversacao para verificar se o aplicativo de voz se comporta conforme o
esperado em cada situagao: a) um cenario sobre uma doacgao inicial ou b)
um cenario para doacao de quem ja havia doado antes. Realizamos um teste
A/B para comparar essas duas 2 diferentes versdes e avaliamos que a opcgao
b) necessita de uma melhor experiéncia de conversacao referente a
memoria da conversa e a interpretacao dos diferentes significados que os
usuarios apresentam durante a interacao.

Observamos, no entanto, que € necessario ainda algum conhecimento
em programacao para criar slots de valores e reproduzir o valor num
feedback posterior. A questao do contexto de memcdria, isto €, do fluxo
contemplar algo dito anteriormente pelo usuario ainda nao é de facil
construcao. O aplicativo apresenta um delay no reconhecimento de fala e é
necessario aguardar um tempo de processamento para que o sistema
entenda a fala do usuario e ha muita dificuldade no reconhecimento de
expressoes longas, assim como funciona bem em inglés, mas nao em
portugués.

Consideramos assim que o uso do Voiceflow permite que designers e
comunicadores possam criar de forma mais intuitiva para dispositivos de
voz € imagem, como o Echo Show com Alexa ao mesmo tempo em que
pode criar variacdes rapidas e diferentes expressdes por meio de |A. Isso
possibilita reduzir o tempo de producao gasto no desenvolvimento de
solugcdes comunicacionais por comando de voz para loT e possibilita
rapidamente o teste de significados da interagao com usuarios.

Proximos passos da pesquisa sao o desenvolvimento e teste da
interface visual responsiva atrelada a interface de voz e pesquisas futuras
podem estudar como distribuir conteudos de voz e imagem em diferentes

loTs por meio de uma uUnica plataforma de midia programatica. Os
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resultados aqui apresentados podem colaborar para a criacao de
prescricdes para skills em produtos IoT sob uma visao de design a partir dos
aspectos simbdlicos e dialdégicos da conversacao em I|oT, dos aspectos
projetuais para interfaces em 10T, e dos aspectos de programacao de voz

para loTs, com foco em uma comunicagao responsavel.

Palavras-Chave: design; |0T; Design Science Research; comunicac¢ao;

midia.
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A ADEQUAQAO DO DESENHO ANALOGICO PARA O DESENHO
DIGITAL: REPRESENTADO PELOS METODOS TRADICIONAIS
DO DESENHO UTILIZANDO A MESA DIGITAL NO CURSO DE

DESIGN INDUSTRIAL DA UDESC

Fabiano Pacheco Barbieri’
Célio Teodorico dos Santos?

O curso de Design Industrial da Instituicao de ensino UDESC possui
uma forte fundamentacao e construcao disciplinar envolvendo as disciplinas
de Desenho de Observacao, Desenho de Representacao e Praticas
Projetuais. A extensa gama de recursos computacionais e suas capacidades
interativas tanto em hardware como em software possibilitam o
desdobramento de novas metodologias, técnicas, tutoriais e recursos que
podem auxiliar nos processos de concepgao de novas ideias.

Para o desenvolvimento desta dissertacao de mestrado foi necessario
um estudo detalhado envolvendo jovens adultos da Geracao Z (alunos do
terceiro e quinto periodo do curso com faixa etaria definida entre 19 e 25 anos
de idade.). Buscou-se na fundamentacao tedrica os requisitos compativeis
com a mudanca dos recursos tecnoldgicos, da psicologia cognitiva, dos
processos reflexivos e o uso dos Affordances, aliados as importantes técnicas
de desenho tais como: a linha mestra, o método do cubo e as perspectivas

axonomeétricas para auxiliarem na constitui¢cao de objetos e novos produtos.

1.Introducao

Através das mesas digitalizadoras é possivel ampliar a capacidade no
desenvolvimento de ideias através do desenho com qualidade visual
optimizada. Os dispositivos, artefatos e softwares disponiveis no mercado

comprovam a importancia da tecnologia dentro dos processos criativos do

! Fabiano Pacheco Barbieri: UDESC, Mestrando, fabiano_barbieri@hotmail.com.
2 Célio Teodorico dos Santos: UDESC, Doutor, celio.teodorico@gmail.com.
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Design, aliando-os a simplicidade e desenvoltura do esboco, cujo principal
diferencial esta na gestualidade e na capacidade da exploracao morfoldgica

no Design de Produtos e demais areas do Design.

2.Referencial Teérico

O Referencial Tedrico apresenta metodologias, métodos e técnicas
utilizadas no processo do desenho manual e digital, a apresentacao dos
processos mentais que sao importantes no desenvolvimento das
capacidades de reflexao e tomadas de decisao dirigidos a uma distribuicao
focada no aperfeicoamento do processo de adequacao do desenho manual

para o digital.

2.1 A Teoria Dos Affordances
Através da teoria dos Affordances desenvolvida por Gibson (1979) cujos
conceitos foi aperfeicoada por Krippendorff (2006) utilizou-se p conceito de

adequacao do produto ao usuario de maneira natural, intuitiva e reflexiva.

2.2 Nativos Digitais
De acordo com Prensky (2001) jovens que cresceram com
computadores, videogames, Internet, e os telefones celulares tém sido

chamados de “Nativos Digitais” por alguns estudiosos.

2.3 Hapticos

A utilizacao de diferentes modalidades sensoriais (multimodais)
atuando concomitantemente para a realizacdao de uma tarefa, logo, as
palavras da nossa lingua falada e escrita e os objetos do mundo possuem
significado na nossa vida quando, e se, para essas palavras e coisas existem
na nossa mente padrdes neurais, imagens mentais, que a elas

correspondem, preenchendo-as de sentido.
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2.4 Os Processos Reflexivos
Para o guia no desenvolvimento das habilidades do desenho foram
extraidos trés tipos distintos de reflexao citados pelo autor (Schén, 2000):

A reflexao sobre a acao;

A reflexao na acao;

A reflexao sobre a reflexao na acao;

3.Métodos Utilizados

Método Hipotético-Dedutivo com atividade experimental laboratorial
em ambiente semicontrolado, utilizando analise gualitativa,
desenvolvimento de Workshops com exercicios de desenho manual e digital
com niveis de dificuldade crescentes. A documentacao foi feita com recursos
audiovisuais e uso de software com captura de tela. Utilizou-se uma
adaptacao do modelo FBS como modelo descritivo que integra o processo
de design com os procedimentos da psicologia cognitiva. Ao final do estudo

os individuos responderam ao questionario virtual com 20 perguntas.

3.1 Amostragem

Foram pesquisados 10 individuos de ambos os sexos.

4. Resultados

A exposicao e utilizagdo das mesas graficas comprovou ser de grande
valor na pesquisa, possibilitando aos participantes do estudo o
desenvolvimento de novas maneiras de utilizacdao da criatividade através da
expressao grafica computacional.

A transicao do desenho manual para o digital utilizando as mesas
digitalizadores foi um processo gradativo, as melhorias nas interagcdes com
as interfaces tecnoldgicas fisicas e digitais levam tempo, pois, € uma escala

progressiva na aquisicao das habilidades. Os processos mentais tiveram
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destaque na pesquisa, dentro do escopo da reflexdo na acao na
compreensao das atividades praticas, assim como o0s questionamentos
relacionados a psicologia cognitiva e uso dos hapticos durante as interacdes
via software e hardware.

A quantidade de informacgdes coletadas demonstrou que estudos
mais aprofundados direcionados com o foco nos Fatores Humanos sao de
grande valia para a compreensao do uso das interfaces e suas interacdes
cognitivas. Com a crescente demanda e continua oferta tecnoldgica de
hardware e software serao necessarias novas pesquisas e analises a respeito
de tais dispositivos e o seu impacto em diferentes aspectos nas interacdes
humano-computador, trazendo a tona novos questionamentos e

possibilitando futuros projetos e pesquisas relevantes para a Ciéncia.

Palavras-Chave: Fatores Humanos; Design Industrial; Ergonomia Cognitiva;

Desenho Manual; Desenho Digital.
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COMO PESQUISAR TELEJORNALISMO E TECNOLOGIA: UMA
TRILHA INVESTIGATIVA POSSIVEL AO CENARIO DO 5G

Guilherme MAIAJ
Leandro OLEGARIO?

A transformacao do jornalismo € um fendmeno amplamente
reconhecido e tem sido especialmente evidente desde o surgimento da era
digital, que teve um impacto direto na profissao, modificando trés conceitos-
chave: producao, circulagdo e consumo. Da mesma forma que outros
géneros e formatos jornalisticos, o telejornalismo também passou por
transformacgdes significativas nos dltimos anos. Ao considerar novas
ferramentas, métodos de comunicacao e os desafios da interagao na area do
jornalismo, Scolari (2008) introduziu o conceito de "hipertelevisao" - um
termo operacional que se refere as novas configuragcdes assumidas pela
midia televisiva na era digital.

Assim sendo, este resumo expandido tem o objetivo de apresentar
uma proposta de pesquisa sobre os impactos da tecnologia 5G na rotina
produtiva do telejornalismo regional. Isso porque, conforme Sarcinelli (2020,
p.126), com o 5G “teremos uma ferramenta poderosa, que vai abrir um leque
de possibilidades para os negdcios e para vivermos de forma diferente do
que vivemos hoje”.

Para isso, ancoramos a proposta investigativa na cartografia enquanto
possibilidade metodoldégica para analise dos dados. Conforme Deleuze
(2005, p. 1), a proposta de cartografia consiste em "desemaranhar as linhas
de um dispositivo. E, em cada caso, tracar um mapa, cartografar, percorrer

terras desconhecidas, € o que Foucault chama de 'trabalho em terreno"

'Bacharel em Jornalismo pela ESPM-POA. Pesquisador do grupo CNPq 'Teoria e Pratica no
Jornalismo' (ESPM), e-mail: guilhermemmagoncalves@amail.com.

2 Doutor em Comunicagdo pela PUCRS. Pesquisador dos grupos CNPg 'Televisdo e
Audiéncia' (UFRGS/PUCRS) e 'Teoria e Pratica no Jornalismo' (ESPM), e-mail:
leandro.olegario@gmail.com.
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(DELEUZE, 2005, p.1). Nesse sentido, € necessario estabelecer linhas proprias
gue nao se limitam apenas a compor um dispositivo, mas sim atravessa-lo,
arrasta-lo de norte a sul, de leste a oeste ou em diagonal (DELEUZE, 2005).
No contexto especifico deste estudo, as terras desconhecidas mencionadas
por Deleuze referem-se a internet 5G e seus possiveis impactos na rotina
produtiva do telejornalismo. O propdsito da cartografia, portanto, € tracar o
que Deleuze chama de "diagrama", que consiste em uma complexa rede de
linhas que fazem parte de um dispositivo, mas que precisam ser
desenroladas. Dessa forma, cada emaranhado, dispositivo ou mapa possui
suas particularidades e descobertas Unicas que devem ser desembaracadas
com base em suas caracteristicas especificas (DELEUZE, 2005).

Nesse sentido, utiliza-se o0 seguinte caminho metodoldgico: pesquisa
qualitativa, de carater exploratorio. Além disso, a pesquisa busca ouvir
profissionais de quatro segmentos: mercadoldgico, institucional, académico
e o tecnoldgico, partindo do pressuposto de como as fontes selecionadas
percebem essas mudancgas. Para identifica-las, foi utilizado o conceito de
stakeholders. O critério adotado para selecionar os entrevistados se ateve a
grupos de interesses e profissionais relacionados diretamente ligadas a
internet 5G, ao telejornalismo, a comunicacao ou a tecnologia. O
procedimento de coleta de dados ocorreu por meio de pesquisa
bibliografica (GIL,1999); pesquisa documental; e entrevista em profundidade,
gue tem como caracteristica o dinamismo e a flexibilidade, o que a torna util
para a captacao de uma realidade para tratar de assuntos relacionados ao
intimo do entrevistado e para a descricao de processos complexos nos quais
estd ou esteve envolvido (DUARTE, 2009, p.64).

Assim sendo, a pesquisa pretende abordar os impactos destes novos
processos para o jornalismo e jornalistas, nesta alteracao de ambiéncia
provocada pelo 5G. Além disso, também € importante refletir sobre o
fechamento e reabertura de postos, bem como o espaco para o surgimento

de novas formas de empreendedorismo e empregabilidade.
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PRINCIPAIS DIFICULDADES PARA A PESQUISA APLICADA EM
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Este resumo trata de parte dos resultados do projeto “Tecnologias da
comunicacao e a formacao em jornalismo” do Grupo de Pesquisa
Comunicacao, Tecnologia e Sociedade. O desenvolvimento do projeto partiu,
primeiramente, de um levantamento de estado da arte (STRELOW, 2011) a
respeito do tema, considerando publicacdes nacionais nos ultimos anos,
entre 2011 até 2022. Para tanto, foram considerados trés grupos de fontes de
publicagdes disponiveis na internet em que pudesse haver relatos de
pesquisas aplicadas em jornalismmo no Brasil: 1. as revistas cientificas; 2. os
repositorios de dissertacdes e teses; e 3. anais de congressos da area.
Por se tratar de uma analise sobre pesquisa aplicada, foi realizada

durante boa parte das atividades do levantamento a definicdao sobre o que é
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a pesquisa aplicada, e a sua relevancia para as praticas do jornalismo. Para

Fleury e Werlang (2017),

o jornalismo é uma atividade social pratica que necessita da pesquisa
aplicada para o seu desenvolvimento, sendo a pesquisa aplicada
aguela que concentra-se em torno dos problemas presentes nas
atividades das instituicdes, organizagcdes, grupos ou atores sociais.

Uma outra etapa do projeto realizou entrevistas com pesquisadores
gue publicaram artigos sobre a pesquisa aplicada em jornalismo em revistas
cientificas. Um total de 13 entrevistas foram realizadas e os contatos foram
feitos inicialmente pelos e-mails disponibilizados nos projetos €, em seguida,
foi realizado contato via rede social, onde foram marcadas as entrevistas.

O questionario contém 16 perguntas que vao desde qual instituicao o
pesquisador atua até os “fatores determinantes para o sucesso ou fracasso
de um projeto de pesquisa aplicada em jornalismo”, na opiniao dos
pesquisadores. Para este resumo analisamos brevemente a resposta
referente a essa pergunta.

Os pesquisadores escolhidos para as entrevistas foram os que
desenvolveram a pesquisa aplicada no ambito da pds-graduacao. O objetivo
do contato foi avaliar, aos olhos dos pesquisadores, o perfil da pesquisa
aplicada no Brasil.

Para a aplicacao do questionario aos pesquisadores, estudantes de
iniciacao cientifica e professores agendaram as conversas e realizaram as
entrevistas utilizando videconferéncia. Um texto padrao foi escolhido para
envio nesse primeiro contato.

Para os pesquisadores entrevistados, os fatores determinantes para o
sucesso de um projeto de pesquisa aplicada em jornalismo relaciona-se a
questdes que partem desde uma boa definicao do projeto, que deve ser
inovador, com etapas bem definidas e que vislumbre a participacao de
todos, bem como a solucao de problemas reais do jornalismo, passando pela
obtencao de apoio, tanto da instituicao quanto de financiadores, e captacao
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de recursos financeiros até a persisténcia e motivagcao do pesquisador, que
devera materializar o conhecimento aplicado em prol das deontologias do
jornalismo a servigco de uma sociedade mais bem informada, propiciando o
debate de qualidade em prol de transformacodes.

Para parte dos pesquisadores entrevistados, o fracasso esta atrelado a
nao definicdo das etapas do projeto, a falta de apoio e recursos financeiros, a
auséncia de aplicabilidade e ao atender demandas comerciais e
empresariais porque ferem o entendimento do jornalismo.

Percebe-se que, ao definir os fatores que determinam o sucesso ou o
fracasso de um projeto de pesquisa aplicada em jornalismo, os
pesquisadores apresentaram os aspectos dos quais tiveram éxito durante
suas pesquisas para se referir ao que seria o0 sucesso e os aspectos dos quais
tiveram mais dificuldades para se referir ao que seria o fracasso.

Este tema ainda sera pauta de debate para aprofundamento de
entendimento sobre o perfil da pesquisa aplicada no Brasil aos olhos dos
pesquisadores. O experimento tende a durar o tempo de participagao do
mestrado ou doutorado no programa e é encerrado apds a entrega do
produto final, mas ndao ha uma certificacdao de que houve continuidade no
seu uso. Outra questao também limitadora é que, devido ao tempo e

também ao carater da pesquisa que nao tem uma previsao de continuidade.

Palavras-Chave: Pesquisa Aplicada; Jornalismo; Mapeamento;
Seminario; Comunicacao.
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A EVOLUCAO DA PESQUISA APLICADA EM JORNALISMO NO
BRASIL
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Este estudo retrata o panorama dos trabalhos publicados referentes a
pesquisa aplicada em jornalismo no Brasil. Santaella (2001) aponta que a
pesquisa aplicada tem sua importancia pela contribuicdao ao resolver
problemas e até mesmo de sugerir novas questoes a serem observadas. O
jornalismo tem apresentado dificuldades em avancar na relagao teoria e
pratica, o que torna esse tipo de pesquisa potencialmente interessante para
essa ciéncia social aplicada. Nessa pesquisa quantitativa optou-se por
considerar teses e dissertacdes cadastrados na Associagcao Nacional dos

Programas de Pd&s-Graduacao em Comunicacao (Compds); artigos
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publicados em periddicos ativos na area de comunicacao listados também
na Compds; livros; e em anais de eventos relacionados a area de
Comunicacao e Jornalismo, sendo eles os congressos da Intercom™, Compos,
SBPjor'? e ABEJ®™. Como recorte temporal, utilizamos o periodo entre 2011 e
2021.

O trabalho faz parte do projeto “Tecnologias da comunicacao e a
formacao em jornalismo”, ligado ao grupo de pesquisa Comunicacao,
Tecnologia e Sociedade, que tem por objetivo investigar a relacao entre a
formacao de estudantes de jornalismo com o uso de ferramentas das
Tecnologias da Informac¢ao em Comunicacgao (TICs).

Em um primeiro momento, realizamos uma analise a partir de dados

disponiveis na plataforma OPAJor (www.opa.jor.br), que é resultado de um

levantamento feito pela equipe do grupo de pesquisa supracitado no ano de
2022. A partir disso, foram observados os numeros de trabalhos ao longo do
periodo citado em todo o Brasil, identificando também os tipos de pesquisa
(bibliografica, descritiva e experimental), o tipo de trabalho, e as regides do
Brasil.

A pesquisa aplicada em jornalismo tem se mostrado cada vez mais
importante para superar os desafios de um campo tematico que por vezes
fica deslocado entre as ciéncias humanas e as ciéncias sociais aplicadas.

Franciscato explica que:

[..] ojornalismo é uma atividade social pratica que necessita da
pesquisa aplicada para o seu desenvolvimento. A atividade
jornalistica € um corpus de conhecimentos e procedimentos
individuais, coletivos e organizacionais que exigem um
continuo aperfeicoamento tanto para corresponder as
exigéncias sociais quanto para dar conta das transformacdes
sociais no campo da tecnologia, economia, politica e cultura,
bem como estimulam a busca de inovagdes de processos e
produtos jornalisticos. (FRANCISCATO, 2007, p.2)

Portanto, € indispensavel analisarmos a evolucao dos dados de
pesquisa aplicada em jornalismo no Brasil. Apds o levantamento, obtivemos

o resultado total de 125 trabalhos no periodo selecionado (2011-2021). Desse
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total, 23 dos trabalhos em pesquisa aplicada foram realizados somente no
ano de 2021, representando 18,4% do total. Corroborando com essa leitura, os
anos de 2015 e 2014 também se destacam pelo volume de trabalhos
publicados: 19 e 18 trabalhos respectivamente. Os numeros de menor
expressao estao nos anos de 2011 e 2012, com 1,6% do montante total cada.

A distribuicdao do tipo de pesquisa realizada para a pesquisa aplicada
em jornalismo concentra-se em sua maioria na pesquisa experimental (56%),
seguido da pesquisa descritiva (29%), bibliografica (13%) e livros (2%). Sobre
os tipos de trabalhos, eles sao apresentados em sua maioria em artigos em
revistas (36%), além de dissertacdes (31%), artigos em anais (25%), teses (7%)
e livros (1%).

A pesquisa observou também que, na regiao nordeste do Brasil
concentra-se a maior quantidade de producdes com foco em pesquisa
aplicada em jornalismo, com 34% dos resultados totais, seguida das regides
sudeste (31%), sul (25%), centro-oeste (4%) e norte (2%). Também foram
encontrados estudos feitos por estudantes de mais de uma regiao (3%).

Analisando esse cenario, verifica-se uma baixa adesao da pesquisa
aplicada em jornalismo no Brasil, contando com apenas 125 trabalhos em
um periodo de dez anos. Para fins de comparacao, se considerarmos apenas
os dados de publicacdes em periodicos, teriamos nesse periodo de dez anos
de pesquisa um volume total de de 18.500 publicacdes. Porém, os trabalhos
relacionados a pesquisa aplicada somam 48 nesse mesmo periodo, o que
representaria apenas 0,2% da totalidade das publicacdes em revistas. A

evolucao completa dos dados pode ser encontrada no grafico abaixo:
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Pesquisa Aplicada em Jornalismo no Brasil (2011 - 2021)
Fonte: OPAJor
25

20

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

O que se percebe € que a partir do ano de 2015 houve um aumento
expressivo nos trabalhos publicados em pesquisa aplicada em jornalismo. O
motivo dessa evolucao demandaria uma analise mais detalhada. Uma
hipotese a ser levantada é o reconhecimento da importancia de se aplicar a
teoria na pratica, trazendo real inovagao para o jornalismo. Mesmo com o
aumento, ainda ndao €& expressiva a adesao a pesquisa aplicada em
jornalismo, e os motivos também demandariam uma pesquisa mais
profunda, mas o custo envolvido numa pesquisa extensa além da falta de
incentivo a pesquisa no Brasil, podem ser alguns dos motivos. Lopes (2015)
Jja indica em seu levantamento que a esta preocupac¢ao na area poderia estar
vinculada a tradicao do campo jornalistico de se apropriar de bases tedrico-
metodoldgicas de outras areas do conhecimento para se desenvolver.

Como visto anteriormente, os pesquisadores da area, por poucos que
sejam, defendem que o jornalismo ocupe o seu espaco como ciéncia social

aplicada e crie suas proprias bases para se desenvolver como ciéncia.

Palavras-Chave: Pesquisa Aplicada; Pesquisa em Jornalismo; Mapeamento;

OPAJor.

220



Pesquisa em comunicacéo: SComunicagdo
RETOMADA E ENFRENTAMENTO —_—

TECNOLOGIA
14 e 15 de Julho SOCIEDADE  UNINTER &5

Referéncias

OBSERVATORIO DE PESQUISA APLICADA EM JORNALISMO. OPAJor, 2022.
Dados. Disponivel em: <https://Mwww.opa.jor.br/mapa>. Acesso em: 05 de mai.
de 2023.

FRANCISCATO, Carlos Eduardo. Delimitando um modelo de pesquisa
aplicada em jornalismo. IX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacao
da Regiao Nordeste - Salvador - BA. Disponivel em:
https:/ri.ufs.br/bitstream/riufs/1859/1/ModeloPesquisaAplicada.pdf. Acesso
em: 05 de mai. de 2023.

LOPEZ, Debora. A evolucdo do método: memodria das pesquisas
experimental e aplicada nos estudos brasileiros de jornalismo. Revista
Observatorio, Palmas, v, n3, p. 41-6l, dez. 2015 Disponivel em:
https://sistemas.uft.edu.br/periodicos/index.php/observatorio/article/view/16
57/8510 Acesso em: 15 de jun. de 2023.

SANTAELLA, Lucia. Comunicacao e Pesquisa — Projetos para Mestrado e
Doutorado. Sao Paulo: Hacker Editores, 2001.

221


https://www.opa.jor.br/mapa
https://ri.ufs.br/bitstream/riufs/1859/1/ModeloPesquisaAplicada.pdf
https://sistemas.uft.edu.br/periodicos/index.php/observatorio/article/view/1657/8510
https://sistemas.uft.edu.br/periodicos/index.php/observatorio/article/view/1657/8510

Pesquisa em comunicacéo: SComunicagdo
RETOMADA E ENFRENTAMENTO —_—

TECNOLOGIA
14 e 15 de Julho SOCIEDADE  UNINTER &5

EM BUSCA DE PARCERIAS? DILEMAS CRONICOS PARA A
PESQUISA APLICADA EM JORNALISMO

Guilherme Carvalho’
Alexsandro Teixeira Ribeiro?
Armando Kolbe Jr.?
Jeferson Ferro*
Jodo Figueira?
Fabiano de Miranda®
O projeto de pesquisa “Tecnologias da comunicacao e a formagao em
jornalismo”, ligado ao Grupo de Pesquisa Comunicagao, Tecnologia e
Sociedade, do Centro Universitario Internacional Uninter, vem realizando um
levantamento nacional de dados sobre a producao e publicagao na area.
Como parte do trabalho de pesquisa, no ano de 2022 foram realizadas uma
série de entrevistas com 13 pesquisadores que atuam com pesquisa aplicada
em jornalismmo em diferentes regides e em variadas instituicdes, a partir de
um questionario estruturado composto de 16 questdes. O objetivo principal
foi o de obter indicativos, a partir de quem trabalha diretamente com este
tipo de pesquisa, sobre as principais dificuldades para o avan¢o da pesquisa
aplicada em jornalismo no Brasil. Parte dos resultados deste trabalho é
apresentado neste texto, com énfase na questao relativa a parcerias para a
realizacao deste tipo de pesquisa.
Esta atividade iniciada em junho e concluida em outubro de 2022, foi

acompanhada pelo professor orientador, em conjunto com demais

professores do grupo, que conferiram também os documentos

T Centro Universitario Internacional Uninter, doutor, guilherme.ca@uninter.com.
2 Centro Universitario Internacional Uninter, mestre, alexsandro.r@uninter.com.
3 Centro Universitario Internacional Uninter, mestre, armando.k@uninter.com.

4 Centro Universitario Internacional Uninter, doutor, jeferson.f@uninter.com.

5 Universidade de Coimbra, doutor, jotajotafigueira@gmail.com.

& Centro Universitario Internacional Uninter, mestre, fabiano.m@uninter.com.

222


mailto:guilherme.ca@uninter.com
mailto:alexsandro.r@uninter.com
mailto:armando.k@uninter.com
mailto:jeferson.f@uninter.com
mailto:jotajotafigueira@gmail.com
mailto:fabiano.m@uninter.com

Pesquisa em comunicacéo: SComunicagdo
RETOMADA E ENFRENTAMENTO —_—

TECNOLOGIA
14 e 15 de Julho SOCIEDADE  |NINTER >

disponibilizados pela equipe de estudantes que participam do programa de
iniciacao cientifica da Uninter.

A partir do levantamento de publicacdes de pesquisas aplicadas em
jornalismo em peridédicos cientificos construiu-se um grupo amostral de
pesquisadores conhecedores do tema e em condi¢des de participar de uma
entrevista estruturada (DUARTE, 2005). A lista prévia contou com 40
trabalhos relacionados e um total de 49 autores (alguns trabalhos contavam
com mais de uma autoria). Usando também uma planilha do GoogleDocs,
os orientandos deveriam inserir os nomes dos autores, emails e links de sites
de redes sociais dos mesmos. Este levantamento possibilitou a construcao
de uma base de dados a partir da qual se construiu a relacao de pessoas a
serem entrevistadas.

A montagem do questionario de entrevista foi desenvolvido a partir
das leituras e debates do grupo em um formulario online do Google Forms

(https://forms.gle/Xge32yYdyv3qroPj6). O questionario, composto de 16

questoes abertas e fechadas, buscava guiar as entrevistas possibilitando aos
entrevistados abordar questdes relacionadas as publicacdes nos periodicos
ou até outras 2 producdes em outras modalidades.

Para fins de validacdao do questionario, realizou-se um pré-teste com
trés entrevistados nos dias 26 de julho, 2 e 4 de agosto de 2022. Apds a
aplicacao, realizou-se uma avaliacao dos resultados em busca de possiveis
problemas no questionario ou no procedimento de pesquisa.

A segunda etapa de entrevistas foi iniciada no dia 9 de agosto de 2022
e finalizada no dia 28 de setembro de 2022, com mais de 10 entrevistados,
totalizando 13 respondentes. As entrevistas foram realizadas por meio da
ferramenta de videoconferéncia Google Meet. O grupo é composto por

nomes com uma significativa trajetdria neste tipo de pesquisa que sao

' Inserir nomes dos alunos Alenilton Ribeiro, Ana Oliveira, Diogenes Medeiros, Isabella
Alvarenga, Suely Goncgalves e Milene Batisti.
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referéncias importantes para a area, sendo recorrentemente citados em
trabalhos académicos.

Para divulgacao dos dados disponiveis neste texto, optou-se por nao
divulgar os nomes destes pesquisadores com o objetivo de preservar as
identidades dos mesmos por questdes éticas, uma vez que se trata de
pesquisa com seres humanos e tendo em vista que, eventualmente, a
divulgacao dos dados pode causar algum tipo de prejuizo aos participantes.
Deste modo, assegura-se também a impessoalidade das informacdes
obtidas.

Pensando, entdao, na possibilidade dos resultados das pesquisas de
fato serem incorporadas pelo mercado, perguntou-se se o “trabalho é
desenvolvido em/com uma instituicdo parceira?” Os resultados podem ser

conferidos no grafico a seguir:

Grafico 1- Pesquisas aplicadas desenvolvidas com instituicdes parceiras

mSim mN3o = NSA

Fonte: Os autores

Como pode ser observado, a maior parte nao conta com instituicdes
parceiras e das 33% pesquisas que indicam parcerias institucionais, 8 sao
parcerias com a propria instituicdo. Este dado revela a dificuldade da
pesquisa aplicada em encontrar amparo em instituicdes jornalisticas. O

problema, conforme abordado anteriormente, € um fator que expressa o
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distanciamento entre universidade e mercado. Desse modo, o0
desenvolvimento de propostas que possam ser incorporados no cotidiano
profissional se tornam ainda mais dificeis, tendo em vista a pouca
possibilidade de acesso a demandas e identificacdao de problemas reais, ou
mesmo de testagem das iniciativas em ambientes profissionais.

A questao nao € consensual no meio académico. A realizacao de
pesquisas com a iniciativa privada, por exemplo, é percebida por parte dos
entrevistados como algo a ser evitado. O Pesquisador H (2022), por exemplo
entende que “atender demandas comerciais e empresariais ferem o
entendimento do jornalismo” e estariam em oposicao “das deontologias do
jornalismo a servico de uma sociedade mais bem informada, propiciando o
debate de qualidade em prol de transformacdes”.

Em posicao oposta, também verifica-se uma vertente que defende o
estabelecimento de parcerias que incluem também a iniciativa privada
onde se concentram problemas reais do cotidiano jornalistico. O
Pesquisador G, por exemplo, entende que o sucesso da pesquisa depende
de “Boa definicao do projeto, tanto em termos tedricos como processuais €
de atendimento a uma demanda claramente entendida’.

Ele entende que os projetos devem ter uma

aplicacdo no fazer jornalistico diario. Estudos muito tedricos
tendem a serem sepultados no repositdério da producao
académica e nunca mais sao consultados. A auséncia de
aplicabilidade €, na minha opiniao, o principal motivo para o
fracasso de qualquer pesquisa, em qualquer area de
conhecimento. (PESQUISADOR G, 2022)

Com base nas informacdes fornecidas, podemos observar opinides
divergentes sobre a questdao das parcerias com a iniciativa privada no
contexto da pesquisa aplicada em jornalismo. Enquanto alguns
pesquisadores argumentam que atender demandas comerciais e
empresariais vai contra os principios éticos do jornalismo, outros defendem

o estabelecimento de parcerias que abordem problemas reais enfrentados
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no cotidiano jornalistico. Essas divergéncias refletem os desafios
significativos enfrentados pela pesquisa aplicada em jornalismo no Brasil,

especialmente a falta de parcerias institucionais.

Palavras-Chave (trés a cinco): Pesquisa aplicada; Jornalismo; Parcerias.
Referéncias

DUARTE, Jorge. Entrevista em profundidade. In: DUARTE, Jorge; BARROS,
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UMA APROXIMAGCAO ENTRE A HISTORIA DA MULHERE A
HISTORIA DA IMPRENSA EM CURITIBA (1854-1954)

Maira de Souza Nunes'
Regiane Regina Ribeiro?

Pesquisar a histdria das mulheres ainda € um caminho de investigacao
que se faz por pistas, tracos e vestigios;, se da na constituicdo de uma
historiografia e espaco de memadria que permitam revelar tudo o que nao foi
considerado importante, um universo secundario, irrelevante, ordinario,
descartavel, futil e frivolo. Essa “historiografia do siléncio” (PERROT, 2005, p.
9) se esconde na experiéncia e nos saberes de mulheres que vivenciaram a
histéria politica, econdmica, social e cultural, mas foram apagadas dos
registros oficiais, bem como dos estudos historicos.

Se existe a “histéria” e a “histéria das mulheres”, a mulher permanece
como “o outro” (BORDO, 2000) g, ao residir na alteridade, demanda que haja
um esforco constante de retomada analitica, com a finalidade de revelar
novas facetas do que se esconde sob o manto da universalidade
epistemologica.

Assim, pensar uma aproximacao entre a historia da mulher e a histdria
da imprensa pressupde encontrar um caminho que permita ndao apenas
“inserir” a mulher em espacos vazios da histdria, mas estabelecer uma
postura dialética baseada no que Walter Benjamin (1987, p. 224) chama de
“escovar a histdria a contrapelo”, entendendo que “articular historicamente
o passado nao significa conhecé-lo ‘como ele de fato foi'. Significa apropriar-
se de uma reminiscéncia [...]."

Neste sentido, entende-se que a consciéncia da condi¢cao feminina -
expressa na hierarquizacao, desigualdade e exclusdao - comeca a se

desenvolver a partir dos processos de escolarizacao, pois € 0 acesso a leitura

' Centro Universitario Internacional Uninter, doutora, maira.n@uninter.com.
2 Universidade Federal do Paranad, doutora, regianeribeiros@gmail.com.
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e a escrita que fomenta o proto-feminismo brasileiro ao longo do século XIX.
Literatura, imprensa e consciéncia feminista, mesmo que em pequeno
ndmero, nascem ao mesmo tempo (DUARTE, 2018, p. 12), numa época em
que a mulher se encontrava excluida da participacao na esfera publica,
restrita ao universo doméstico e ao papel de rainha do lar.

Os caminhos de unem a histdéria da mulher e da imprensa se
entrecruzam, portanto, a partir da escrita, mas também da construcao de
um ideario feminista. Constancia Duarte (2003) divide esse caminho em
quatro momentos-onda: 1830 (escolarizacao); 1870 (sufragio); 1920 (cidadania
e trabalho); 1970 (revolucao sexual e literatura).

No entanto, os ciclos da histdria das mulheres curitibanas seguem
outras temporalidades, pois os ciclos historicos oitocentistas da capital sao
marcados pela emancipacao politica do Parana, em 1853. Assim como nao
ha uma imprensa curitibana antes da emancipac¢ao, nao ha registros de uma
producao de autoria feminina antes da metade do século XIX!

A segunda metade do século XIX presenciou o crescimento da
burguesia ervateira e a modernizacao da capital. “Havia, por parte dos
governantes, um interesse muito proximo do que ocorre hoje, da construcao
de um mito de cidade prospera, cuja prosperidade poderia ser repassada a
qualguer habitante, bastando para isso viver aqui.” (BOSCHILIA, p. 14). Os
ideais de civilidade e progresso ganharam forca com o pensamento
positivista e embalaram a urbanizacdo da cidade, “com alteracdes
arquitetdnicas, difusao da luz elétrica, bondes, calcadas, telégrafo.” A
chegada de imigrantes europeus, incluindo artistas e intelectuais, contribuiu
para uma nova sociabilidade cosmopolita. (CORREA, 2006, p. 31).

A participacao das mulheres na imprensa paranaense tem inicio,

efetivamente, a partir do comeco do século XX. Mariana Coelho, Leonor

! Até a emancipagdo da provincia, todos os jornais que circulavam na entdo 5% Comarca
vinham de Sao Paulo ou da Corte. O primeiro jornal impresso no Parana foi o “Dezenove de
Dezembro”, em abril de 1854. (CORREA, 2006).
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Castellano, IInah Pacheco Scundino de Oliveira e Julia Maria da Costa foram
algumas das escritoras que publicaram textos nos jornais curitibanos,
defendendo os direitos da mulher em pautas como acesso a educacao, ao
voto e a participacao na esfera publica.

A presente pesquisa tem como objetivo investigar a presenca mulher
na imprensa curitibana, a partir de uma aproximacao entre os estudos da
histéria da mulher e da histéria da imprensa. Para tanto, tomou-se como
ponto de partida a obra de Oswaldo Pilotto, “Cem anos de imprensa no
Parana (1854-1954)", com a finalidade de realizar um estado da arte sobre a
historia da imprensa em Curitiba, bem como as pesquisa sobre a histdria das
mulheres no Parana. A segunda etapa prevé a pesquisa documental em
arquivos da capital, como Casa da Memoadria e Arquivo Publico e a ultima
etapa compreende a compilagao dos dados produzindo uma histdria das
intelectuais (jornalistas, escritoras, artistas, advogadas) que publicaram

textos em jornais curitibanos.

Palavras-Chave: Histdéria da Imprensa, Histdéria da Mulher, Feminismo,

Curitiba.
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ELEICOES 2022: DEBATES PRESIDENCIAIS E O EFEITO
GOOGLE

Romer Mottinha Santos’
Doacir Gong¢alves de Quadros?

Neste resumo expandido apresenta-se uma reflexao acerca das buscas
na plataforma Google como um repositorio de informacgdes sobre os debates
eleitorais como instrumentos de comunicacao politica. Em especial, o
debate eleitoral como instrumento de comunicacao politica que serve para
o reforco da intencao de voto e para impulsionar informacdes em torno dos
assuntos e das candidaturas que participam dos debates eleitorais.

A relevancia desta tematica esta na premissa de que os debates
eleitorais entre candidatos a presidente se colocam como um importante
espaco de comunicagao politica. Os aspirantes a cargos presidenciais nos
debates divulgam as plataformas de governo e a imagem politica no intuito
de conquistar popularidade e o voto do eleitor. As pesquisas de opiniao
indicam certa preferéncia dos eleitores pelos debates eleitorais porque se
colocam como espaco em que eles podem acessar informacdes para definir
o seu voto (VEIGA; SOUZA; SANTQOS, 2007, p. 195). No ambiente jornalistico o
debate eleitoral é recebido pelos jornalistas e emissoras de radio e televisao
e pelos sites on-line de noticias como a hora da verdade na disputa eleitoral.
Nele os candidatos se desafiam ao vivo no radio, na televisao ou na internet
recorrendo ao auxilio de consultores de marketing e demais assessores, sem
edicao de imagem e com muito improviso.

A internet com seus sites e plataformas de buscas tem se mostrado
altamente Uteis para que eleitores e profissionais do jornalismo coletem

informacdes relativas as candidaturas e aos programas de governo dos

' Centro Universitario Internacional UNINTER, Mestre em Ciéncia Politica (UFPR),
romermottinha@gmail.com.
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partidos politicos. E, € em torno dessa tendéncia de buscas on-line pelos
usuarios da internet que se coloca a pertinéncia da reflexao proposta neste
resumo acerca de alguns resultados obtidos sobre as buscas na plataforma
Google durante os debates presidenciais na TV Band nas eleicdes de 2022.
Os debates presidenciais da Band foram realizados em 28/08/2022 (1° turno)
e em 16/10/2022 (2° turno).

Os dados arrolados a seguir estao disponiveis no repositério do Google
Trends como “Eleicdes 2022 - 1° turno | Debate para presidente” e “Eleicdes

LI

2022 - 2° turno | Debate para presidente” . O recorte espacial para o
mMonitoramento sobre as buscas on-line foi dentro do territério nacional e
como recorte temporal foram as datas em que ocorreu os dois debates
eleitorais entre os presidenciaveis na Band no 1° e 2° turno das elei¢cdes.
Foram os dias 28/08 e 16/10 de 2022 respectivamente.

Ao acessar o banco de dados disponivel no repositorio do Google Trends
alguns dados nos chamaram a aten¢ao. Vamos a eles. Durante a transmissao
do debate no 1° turno as candidaturas mais buscadas na plataforma Google,
foram a de Luiz Inacio Lula da Silva, Jair Bolsonaro, Ciro Gomes, Luiz Felipe
D'Avila, Simone Tebet e Soraya Thronicke. No 2° turno, houve por natural o
predominio de buscas sobre as candidaturas que disputam o turno, ou seja,
Lula e Bolsonaro. Isto &, Jair Bolsonaro (26% das buscas) e Lula (21% das
buscas). As buscas pelas demais candidaturas constam de Simone Tebet e
Soraya Thronicke (ambas com 14%), Luiz Felipe D'Avila (13%) e Ciro Gomes
(12%). Durante o debate presidencial do 2° turno Lula teve 55% e Bolsonaro
45% das buscas. Abramowitz (1978) e Espirito Santo (2012) indicam que os
debates eleitorais contribuem para reforcar a intencao de voto. E, em

especial sobre o comportamento de eleitores indecisos, os debates

! Para saber mais acesse: GOOGLE TRENDS. Google, 2022. Elei¢cdes 2022 - 1° turno | Debate
para presidente. Disponivel em:
https://trends.google.com/trends/story/BR_cu_2aSWrYIBAADNIM_en . Acesso em: 18 abr.
2023. GOOGLE TRENDS. Google, 2022. Eleigcdes 2022 - 2° turno | Debate para presidente.
Disponivel em: https://trends.google.com/trends/story/BR_cu_qGmiyIMBAACIIM_en
Acesso em: 18 abr. 2023.
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fomentam com que o eleitor procure mais informacdes em torno dos
assuntos e das candidaturas. Parece que as buscas sobre os assuntos
eleitorais na plataforma Google durante a transmissao dos debates eleitorais
nas eleicdes de 2022 apontam também nesse sentido.

E possivel tecer algumas conclusdes preliminares a partir destas
informacdes sobre as buscas on-line na plataforma Google durante a
exibicao dos debates presidenciais na TV Band. A primeira observacao é que
em uma disputa eleitoral para cargo majoritario o impulsionamento da
visibilidade das candidaturas nos diferentes meios de comunicacao é uma
estratégia eleitoral importante e necessaria para o fortalecimento das
campanhas eleitorais dos candidatos. Uma vez que os debates eleitorais
guando transmitidos refletem no mesmo instante nas buscas on-line sobre
as candidaturas, presume-se que os debates eleitorais se colocam como
espacos eficientes para maximizar a visibilidade das candidaturas nos
diferentes meios de comunicacdo, sobretudo a internet. Os dados
disponibilizados pelo repositéorio do Google Trends e descritos acima
caminham nesse sentido. Este aumento da visibilidade das candidaturas dos
presidencidaveis também foi identificado no estudo feito por Moraes e
Quadros (2021, p.162) sobre os debates eleitorais nas eleicdes de 2018. Porém,
o fortalecimento da campanha eleitoral depende € claro da divulgacao de
uma visibilidade “positiva” sobre a candidatura. As informag¢des acima
disponibilizadas no repositério do Google Trends sobre as buscas no Google
nao permitem um aprofundamento para saber se houve uma visibilidade

positiva ou negativa das candidaturas.
Palavras-Chave (trés a cinco): Eleicdes; Debate; Google Trends.
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CAMPANHA DIGITAL, DE RUA OU NA TV? OS GASTOS DOS
GOVERNADORES ELEITOS NO RJ, SP E PR (2018 E 2022)

Alexandre Lopes Damoias'
Gabriely Ribeiro Mendonca?
Silvio Renato Arsenio Javala®
Karolina Mattos Roeder?.

O presente trabalho tem como objetivo analisar os gastos de
campanha dos candidatos eleitos aos governos dos estados do Rio de
Janeiro, Sao Paulo e Parana, em 2018 e 2022. Considerando a dimensao
territorial dos estados, a disponibilidade de recursos, o financiamento quase
que exclusivamente publico, os partidos e candidatos podem adotar
estratégias diferentes na utilizagcao do dinheiro em campanhas eleitorais. As
campanhas foram se modificando ao longo do tempo, como coloca Norris
(2000), que classifica as disputas como pré-modernas, modernas e pos-
modernas. As tradicionais utilizariamn comicios de rua, visita a eleitores. Ja na
moderna ha uma profissionalizacao, com o uso de midia em massa, € a pos-
moderna, a utilizacao de novos canais de comunicacao e redes de apoio.
Neste resumo, partimos da classificacao de gastos de campanha realizada
por Bruno Speck e Wagner Mancuso (2017), em gastos de comunicagao
tradicionais e modernos, com a adicao de uma nova, digitais. Ficou evidente,

nas Uultimas eleicdes, a maior importancia dos recursos digitais na
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comunicacao entre candidatos e eleitores (BRAGA; CARLOMAGNO, 2018).
Sobre gastos eleitorais, Speck e Mancuso (2017) apresentam uma
abordagem diferente do que é normalmente desenvolvido em pesquisas
sobre financiamento eleitoral, uma vez que eles tém como objetivo observar
como a distribuicao do financiamento entre as diferentes categorias de
gasto eleitoral é capaz de influenciar os votos. Ja Sampaio (2021) chama a
atencao sobre como as estratégias dos candidatos acompanham os avanc¢os
tecnoldgicos, isto €, as campanhas eleitorais devem considerar as demandas
gue a modernidade exige. Portanto, se novos meios promocionais de
campanhas sao necessarios, a distribuicdo do financiamento deve ser
equilibrada entre as distintas categorias. Ainda, as diferentes formas de
campanha, divididas entre tradicionais e modernas podem interferir no
resultado eleitoral. A partir dessa literatura que analisa os gastos eleitorais
como estratégias partidarias e de candidatos, consideramos despesa com
comunicacao tradicional os gastos com atividade de militancia, mobilizacao
de rua, comicios, adesivos, carros de som, combustivel, material impresso,
placas, bandeiras, hospedagens, viagens, eventos e locacao de veiculos. As
despesas com comunicacao moderna sao aquelas que utilizam pesquisas
eleitorais, producao de jingles, de programas de radio e televisao,
telemarketing, jornais e revistas (SPECK; MANCUSO, 2017). Criamos uma
nova categoria, gastos com comunicagao Digital, que sao aqueles realizados
com impulsionamento de conteddos nas redes sociais e criacao e inclusao
de paginas na internet. Em 2018 € o primeiro ano que esse dado esta
disponivel nas prestagcdes de contas eleitorais. Coletamos os dados de
prestacdes de contas no site do Tribunal Superior Eleitoral e categorizamos
os dados dos governadores eleitos, em 2018: Wilson Witzel (R3J), Joao Doria

(SP) e Ratinho Jr. (PR); e 2022: Claudio Castro (RJ), Tarcisio de Freitas (SP) e

' A partir da Resolugdo TSE n° 23551/2017. Noticia disponivel em:
http://www.tse.jus.br/legislacao-tse/res/2017/RES235512017.html
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Ratinho Jr. (PR). Na tabela abaixo apresentamos os dados apds a

categorizagao dos gastos:

Tabela 1. Gastos de campanha dos governadores eleitos (RJ, SP e PR) em 2018 e 2022 (em
%)

2018
Ratinho Jr.

Wilson Witzel (PSC) Joao Doéria (PSDB) (PSD)
Digital 1,4% 3,4% 1,7%
Moderna 28, 7% 29,5% 251%
Tradicional 459% 10,7% 46,6%
Organizacao 0,1% 0,5% 6,9%
Pessoal 13,8% 54 6% 19,1%
Outros 0,0% 1,2% 0,5%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

2022
Tarcisio de Freitas Ratinho Jr.

Claudio Castro (PL) (REP) (PSD)
Digital 5,0% 3,5% 5,6%
Moderna 0,0% 65,5% 46,5%
Tradicional 46,0% 14, 7% 20,4%
Organizacao 0,1% 1,0% 1,2%
Pessoal 48,9% 13,6% 26,2%
Outros 0,0% 1,8% 0,2%
Total 100,0% 100,0% 100,0%

Fonte: Elaboracao prépria a partir dos dados de prestacdes de contas eleitorais do Tribunal
Superior Eleitoral. Para ver os valores nominais, acessar o link:
https:/drive.google.com/file/d/1ITFIzPyQQnpFHbXV_FbsPbmcH_6haaTrx/view?usp=sharin

e

Podemos identificar que na eleicao de 2018 os gastos com campanha
digital foram mais utilizados pelo entao candidato Wilson Witzel, que
utilizou 11,4% dos recursos disponiveis a esse tipo de despesa, enquanto
Ratinho Jr. alocou a menor proporcao entre os candidatos analisados,
apenas 1,7%. Quando olhamos para as despesas modernas, identificamos
semelhancga entre os trés candidatos, todos na casa dos 20%. Ja nos gastos
tradicionais, Ratinho Jr. empregou 46,6% dos recursos, seguido do Witzel,
com 459%. Joao Doria por sua vez, utilizou valores bem abaixo em

campanha tradicional, com 10,7%.
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Ja nas elei¢cdes de 2022 o cenario nas campanhas digitais obteve um
timido aumento, no entanto, o mesmo patamar entre os trés candidatos,
sem passar dos 6%. Chama a ateng¢ao a auséncia de gastos modernos pelo
candidato Claudio Castro, que pode ter sido realizado pelo seu partido, o PL.
Por outro lado, Tarcisio de Freitas alocou 65,5% em estratégias modernas,
mostrando que o candidato ao governo de Sao Paulo explorou com mais
énfase esse seguimento, seguido por Ratinho Jr. com 46,5%. Nesse ultimo
caso, notamos que mesmo detendo a maquina publica a seu favor, o
candidato Ratinho Jr. alocou quase o dobro de despesas, mudando a
estratégia, quando comparamos com a eleicdo anterior, em que investiu
mMais em viagens e campanha de rua. Impacto de ser um candidato a
reeleicao, com a estrutura do estado ja a disposicao. Por fim, nas despesas
tradicionais, Claudio Castro foi quem mais alocou recursos, 46%, sendo mais
gue dobro do segundo candidato, Ratinho Jr., com 20,4% de recursos gastos

com despesas tradicionais e 14,7% de Tarcisio de Freitas.

Palavras-Chave: Gastos eleitorais; Financiamento eleitoral; Financiamento

de campanha; Partidos Politicos; Eleicdes.
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